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Dr. Milazim Krasniqi

MEDIA NE KOSOVE NDERMJET LIRISE FIKTIVE
DHE KONTROLLIT FAKTIK

JENDJA E SOTME E medias dhe standardet e gazetarisé né
GRepublikén e Kosovés jané té shképutura nga tradita e

gazetarisé sé dirigjuar né periudhén e socializmit jugosl-
lav dhe nga tradita e gazetarisé patriotike né periudhén e okupimit
klasik té vendit, por jané té ndérvarura nga kufizimet ligjore dhe
kontrolli faktik, qé éshté instaluar né vitet e sundimit t¢ UNMIK-
ut dhe qé po vazhdon edhe pas pavarésimit té vendit. Fshirja e
tradités sé gazetarisé shqipe té njé gjysmé shekulli, ka kulmuar me
mbylljen e gazetés Rilindja' dhe té Radiotelevizionit té Prishtinés®
nga politikat e OSBE-sé dhe UNMIK-ut né vitin 1999 dhe 2000,
me ¢'rast Rilindja u débua edhe nga objektet e veta dhe u shkatér-
rua edhe dokumentacioni i saj, ndérsa né objektet e RT'P-sé u ngrit
njé transmetues emergjent pér nevojat e UNMIK-ut.

Me mbylljen e Rilindjes dhe té Radiotelevizionit té Prishtinés,
u krijua hapésira pér ngritjen dhe pér zhvillimin e medieve té reja,
té cilat do té ishin té varura dhe té kontrolluara nga administrata
e OKB-sg, e cila synonte qé me politikat e veta té motivuara nga
rezoluta 1244, té sheshonte rrugén e riintegrimit té Kosovés né ish
shtetin jugosllav. Né kété rast u provua se “mediat dhe gazetaria
Jané pjesé pércjellése e sistemit politik: si ndérmjetés té vendimeve
politiko-administrative, por edhe si ndérmjetés né prezantimin e
vendimeve té tyre”.”

Rrjedhimisht, qé né fillesé kemi té béymé me njé strategji té
krijimit té medieve qé do té ishin instrumente té politikave té zyr-
taréve té larté t¢ OKB-sé dhe agjencive té tjera qé u instaluan né
vendin e shkatérruar nga lufta. Rregulloret qé u dekretuan nga
UNMIK-u, Rregullorja 2000/ 4, Rregullorja 2000/36 dhe 2000/ 37,
sollén kufizime té ndjeshme né liriné e medias dhe té shprehjes.
Rregullorja 2000/4, e miratuar pér pengimin e gjuhés sé urrejtjes
né media, instaloi kufizimet mé drastike, duke kércénuar me burg
afatgjaté shkelésit e saj, domethéné gazetarét. Né pikén 1. 3 té késaj
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rregulloreje, thuhet: "Kushdo qé nxit ose pérhap publikisht urrejtje,
pércarje a mosdurim midis grupeve kombétare, racore, fetare, etnike
apo cilitdo grupi tjetér qé jetojné né Kosové, veprime té cilat mund
ta prishin qetésiné dhe rendin publik pérmes shtréngimit, rrezikimit
té sigurisé, duke i pérbuzur simbolet kombétare, racore, etnike apo
fetare, duke démtuar pasurité e tjetrit ose duke pérdhosur monu-
mentet a varrezat, do té dénohet me burgosje né afat, qé nuk éshté
mé i gjaté se teté vjet.”* Termat e késaj rregulloreje kané injektuar
njé kompleks inferioriteti, q¢ ka mbizotéruar pér shumé vite né
mediat e Kosovés dhe qé ende vazhdon té jeté prezent. Si rezultat
1 kétyre kufizimeve, u ndalua edhe gazeta “Dita”™ né vitin 2000,
vetém pér faktin qé kishte identifikuar njé person si paramilitar serb.
Ndérsa né vitin 2004, u propozua mbyllja e Radiotelevizionti publik
té Kosovés, nén akuzén pér rolin e tij nxités né trazirat e marsit.’

Modeli qé éshté pérdorur nga UNMIK-u dhe OSBE-ja pér
rregullimin e skenés mediale pérkatésisht pér kontrollimin faktik
té lirisé s¢ medias né Kosové, éshté modeli mé i keq, ngase éshté
marré direkt nga pérvojat e zbatuara né Bosnjé e Hercegoviné. Né
kéteé aspekt, vlen té pérmendet se kéto rregullore i obligonin gazetat
ditore shqipe, qé té botonin reklamat edhe né gjuhén serbe, gjé qé
vazhdon edhe sot, por tashmé si orientim komercial i veté gazetave.

Nga ana tjetér, edhe varésia e mediave té reja private nga donacio-
net e huaja, i béri pronarét e tyre qé té ulin kurrizin dhe té zbatojné
me disipliné jo vetém rregulloret, por edhe urdhrat e dhéné pérmes
formave té tjera té dirigjimit (késhillimeve té rregullta me zyrtaré
té OSBE-sé e t¢ UNMIK-ut e edhe té zyrave diplomatike.) Shumica
e mediave té sotme jané né pronési té atyre qé né kéto dhjeté vjet
kané pasur relacione té mira me agjenci dhe zyrtaré ndérkombétaré,
qé kané operuar né vend. Ato media qé jané liruar né njéfaré mase
mé té madhe nga varésia financiare e agjencive dhe e fondacioneve
té huaja, tashmé jané profilizuar si media mé opozitare ndaj qe-
verisé, sigurisht nén mbikéqyrjen e donatoréve dhe sponsoréve
ndérkombétaré, té cilét ende operojné né Kosové dhe kané ambicie
té modelojné politikén dhe shoqériné e re té Kosovés. Kéto media
qé nganjéheré jané histerike ndaj institucioneve shtetérore, jané té
flashkéta né raport me agjencité ndérkombétare, EULEX-in, KFOR-
in dhe ICO-n, sigurisht pér arsyet qé lehté mund té nénkuptohen.
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Pérpjekjet eventuale pér t'u shképutur nga kontrolli politik dhe
financiar i institucioneve shtetérore dhe té agjencive ndérkombétare,
kané pésuar njé goditje té réndé né rastin e Radiotelevizionit Publik
té Kosovés, té cilit né bazé té njé vendimi té Gjykatés Kushtetuese,
iu mohua e drejta e mbledhjes sé taksés nga qytetarét, me cka RTK
ka réné né varési direkte financiare té Kuvendit té¢ Kosovés.” Ry
pozicion i véshtiré i transmetuesit publik, psikologjikisht i amneston
té gjithé ata qé duan té ushtrojné kontroll politik e té béjné presione
financiare mbi mediat, ve¢gmas burimet e informimit dhe reklamuesit,
si dy komponentét potencialé té ndikimit e té kushtézimit.

Prandaj, edhe degradimi vit pas viti i lirisé s¢ mediave né Kosové
né ranglistén e Reporteréve pa Kufij, i ka né vete kéto pérvoja té
coroditura té kufizimeve administrative-ligjore té instaluara nga
UNMIK-u dhe té adoptuara mé voné pér interesat e Kuvendit, té
qeverisé dhe té grupeve té interesit.

Né praktikén e tashme té funksionimit té medias né Kosové,
varésia financiare nga agjencité qeveritare dhe nga reklamuesit e
afért me qevering, e ka forcuar mercenarizmin medial. Né kété rast,
nuk ka ndodhur ¢lirimi i medias nga “statusi i agjentit té shtetit dhe
té servisit té partive politike me anén e komercializimit.”

Né stadin e tashém tabloja éshté mjaft konfuze, por bindja joné
éshté se jemi larg “¢lirimit pérfundimtar me anén e komercializimit”,
sepse komercializimi né fakt, po e forcon simbiozén e kontrollit faktik
té shtetit mbi disa nga mediet, qé manifestojné aférsi me institu-
cionet shtetérore. Gazetat qé manifestojné aférsi mé té madhe me
politikat qeveritare, kané vjelé pakrahasimisht mé shumé reklama
se sa gazetat qé kané qéndrime opozitare ndaj qeverisé. Ndérsa né
rastin e transmetuesit publik, kemi té béjmé me njé lojé ndérmjet
pushtetit gjyqésor dhe atij legjislativ, té cilét né instancé té fundit
jané pjesé e taktikave té grupeve té interesit, té lidhura me pro-
cesin e privatizimit té Korporatés Elektroenergjetike té Kosovés.
Rrjedhimisht, Ligji pér Radiotelevizionin Publik té Kosovés nuk ka
kapacitete té mbrojé transmetuesin nga kjo lojé e té tri pushteteve,
té cilat secila né ményrén e vet, ia mbajné ison strategjisé sé priva-
tizimit té KEK-ut, né dém té transmetuesit publik.

Né fakt, infrastruktura ligjore e miratuar nga Kuvendi i Kosovés,
Ligji pér Komisionin e Pavarur té Mediave dhe Ligji pér Radiotele-
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vizionin Publik té Kosovés, qé jané né proces amandamentimi, ende
nuk kané arritur té krijojné rregull né fushén e mediave elektronike.
Problem té madh, krahas statusit té paqarté té financimit té trans-
metuesit publik, paraqesin televizionet dhe radiot lokale dhe rajonale,
té cilat aplikojné standarde té uléta profesionale dhe krijojné kaos
né tregun e reklamave. Edhe pse piratéria éshté shtylla kurrizore e
shumicés sé kétyre mediave, Komisioni i Pavarur i Mediave nuk ka
arritur ta frenojé kété dukuri alarmuese, e cila po e zbehé nevojén
pér investim né gazetari té miré dhe prodhim té programeve qé do
té ishin brenda mediumit konkret.

Pérfundimi yné éshté se praktika e instaluar nga UNMIK-u, me
rregullore qé e shprehin gjendjen e paskontliktit té njé shoqérie dhe
praktika e institucioneve té shtetit té pavarur, té cilat ende nuk jané
liruar nga ambicia qé té kontrollojné median, duhet té delegjitimo-
hen e té shfugizohen me hartimin nga e para té ligjeve substanciale,
qé do té rregullonin funksionimin e medias né realitetet e reja té
njé shoqérie liberale dhe té tregut té liré. Njé infrastrukturé e tillé
ligjore, e pérshtatur me nevojat e sotme té tregut té medias dhe me
aspiratat e ngritjes sé etikés profesionale té gazetarisé, do té mund
té ngrinte njé uré bontoni edhe me traditén e gazetarisé shqipe té
Kosovés, jo pér t'u mbéshtetur né modelet dhe nivelet e saj, po pér
ta vendosur né themele mé té forta historiné e gazetarisé shqiptare
té Kosovés, ose e pakta vetém sa pér ta zbutur gjendjen e amnezionit
té tashém. Poashtu, kjo do té duhej té krijonte edhe premisat pér
integrimin e gazetarisé shqiptare né pérgjithési, duke mundésuar
investime té pérbashkéta né zhvillimin e medieve ekzistuese dhe
atyre té reja. Por, vullneti politik pér njé reformé rrénjésore nuk
duket né horizont.

Né késo rrethanash, mediat dhe ata qé planifikojné té béjné in-
vestime né kété biznes, duhet té shfrytézojné hapésirat ekzistuese
né ményré sa mé kreative, pér t'i dhéné frymémarrje zhvillimit té
medias dhe té profesionit té gazetarisé. Rrethané e favorshme né
kété kontekst éshté se né Kosové ka mundési té hyrjes praktikisht té
papenguar né kété biznes. Media e printuar né Kosové regjistrohet
me lehtési administrative, me shpenzime simbolike prej 25 eurosh.
Ndérsa né Britani té¢ Madhe, pér shembull, pér regjistrim té njé
gazete né rang nacional, botuesi paraprakisht duhet té deponojé
20 milioné funta.’
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Lehtésia e regjistrimit té medies, gjithsesi éshté njé gjé e miré,
sepse u mundéson té gjithé té interesuarve qé té hyjné né kété biznes,
me ¢ka sigurohet njéfaré diversiteti i medias. Por, edhe kjo e miré e
ka mangésiné e vet, sepse né kété biznes kané hyré dhe po hyjné edhe
subjekte qé nuk e kané preokupim informimin, po pérfitimin jolojal
ekonomik ose promocionin e pandershém politik. Mediet e ngritura
mbi kéto dy modele, varen shumé nga reklamat dhe grupet e interesit,
prandaj nuk kané politika té pavarura editoriale. Rasti me reklami-
met e pabalancuara nga institucionet e vendit né gazetat ditore né
Kosové, i denoncuar edhe nga Reportérét pa kufij dhe asociacionet
vendése té gazetaréve dhe varésia e politikave té tyre editoriale
nga ky lloj reklamimi, éshté tregues i qarté i kétij deformimi. Pra,
mediet e tilla nuk ngrihen mbi investime paraprake té pronaréve
té vet e mbi politika té pavarura editoriale, por mbi kalkulimet e
raporteve me institucionet qé kané fuqi mé té madhe reklamuese,
e qé né kushtet e ekonomisé sé varfér té vendit, jané mé sé shumti
agjenci qeveritare. Kjo varési i ka 1éné shumé medie pa profilizim
editorial dhe politik dhe me standarde té uléta profesionale. Mediet
e shkruara vegmas, jané njé mishmash editorial dhe ideologjik, gjé
qé e huton lexuesin dhe e pamundéson profilizimin e informimit né
bazé té kérkesave té tij. Rrjedhimisht, shoqgéria e sotme kosovare nuk
e ka fituar ende epitetin "shoqéri e informacionit”,"* pérkundér vér-
shimit té madh té medieve né vend. Fuqia e pabalancuar e burimeve
té informimit, arroganca e reklamuesve, ambiciet e pakontrollluara
té grupeve té interesit dhe aksionet perfide té shoqérisé civile, po
e gérryejné profesionalizmin dhe etikén e medieve té reja, ende pa
u formésuar dhe funksionalizuar ato tamam. Shoqgéria kosovare
éshté e privuar nga e drejta pér t'u informuar realisht, pér faktin se
qasja né dokumentet zyrtare praktikisht éshté e bllokuar. Edhe pse
Ligji ka krijuar hapésira pér qasje né dokumentet zyrtare, kjo nuk
shfrytézohet as minimalisht nga mediat. Komunikimi i institucioneve
me mediet me zédhénés éshté njé version i té vértetés, né fakt njé
version 1 patentuar 1 saj, por e vérteta e ploté mund té raportohet
nga mediet vetém nése lejohet qasja e papenguar né dokumentet
zyrtare. Pronarét e medies, gazetarét dhe asociacionet e gazetaréve
duhet té koncentrohen mé sé shumti né kété ¢éshtje, nése nuk duan
ta mbajné veten né vetélajthitje. As né Kosové komentatorét dhe
analistét nuk i pengon askush té thoné ¢taré té duan, por shumé prej
tyre flasin né tym, pér mungesé té informatave té plota, e cila do té
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mundésohej vetém nga qasja né dokumentet zyrtare. Deklaratat e
zyrtaréve qeveritaré dhe té politikanéve merren me lehtési, sepse
ata duan té jené prezenté né medie dhe té plasojné versionet e tyre
té sé vértetés, por ato mund té mos jené shprehje e gjendjes fak-
tike, e cila éshté e materializuar né dokumente. Ndikimi 1 burimeve
té informimit (mé konkretisht qeverisé) me presione politike, me
ndjekje policore té gazetaréve a me procese gjyqésore, praktikisht
nuk ekziston né vendin tong, gjé qé éshté shumé miré, por kjo éshté
e pamjaftueshme pér ta pasur liriné e medies dhe té shprehjes, nése
ajo béhet e pérkushtuar té lejojé qasjen né dokumentet zyrtare.

Shfrytézimi kreativ i sfondit té tashém ligjor éshté i véshtiré edhe
pér njé fakt tjetér bizar: liriné e shprehjes sé gazetaréve e rreziko-
Jné vazhdimisht edhe veté politikat editoriale, q¢ nuk bazohen né
informim té miréfillté, po bazohen né politikanizém dhe né interesa
té pandershme té pronaréve té medies. Duke u dhéné gazetaréve
obligime qé té raportojné né ményré selektive, joprofesionale, né fakt
u béhet njé presion qé té mos e kryejné detyrén né ményré korrekte.
Redaktorét, qé zakonisht jané té atért me pronarét e medies, béjné
ndérhyrje né tekste, sajojné tituj qé nuk e shprehin frymén e teksti
autorial, urdhérojné té shkruhen tema me teza té gatshme, e gjithé
kjo e shkakton autocensurén te gazetarét. Duke qené pa mbrojtje
me kontrata valide té punés, pa mbrojtje sindikale dhe né njé treg té
pastabilizuar, shumé sish detyrohen té pranojné konformizmin dhe
té sillen si népunés e jo si gazetaré té vérteté. Mungesa e kontratave
afatgjaté té punés dhe mbrojtja sindikale, éshté njé formé drastike
e shkeljes sé lirisé sé shprehjes sé¢ gazetarit dhe pasojat e saj jané
shumé mé té rénda se sa njé telefonaté kércénuese qé do té mund
t'l vinte nga njé qeveritar.

Pra, pas njé ekspansioni té medies né vitet e para té ¢lirimit té
vendit, tash jemi né njé fazé kur duhet té ndodh pjekuria e medies
dhe e gazetaréve, por kjo duhet té¢ mundésohet me rregullime ligjore
adekuate, nga e para, q¢é nga zbatimi i ligjit pér qasje né dokumentet
zyrtare, me funksionalizim té té drejtave sindikale té gazetaréve,
me liberalizimin e tregut té medies elektronike, dhe me afirmimin
e métejshém té rolit emancipues dhe demokratizues té medies dhe
té gazetaréve né shoqéri.

Gjithsesi detyra parésore né kété mes éshté qé mediet té gjejné
forcé e té lirohen nga varésia financiare prej reklamuesve qeveritaré
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dhe té grupeve informale té interesit, e né até rast do té béheshin
mé insistuese e mé imponuese pér raportimin e té vértetave. Nga
ana tjetér, edhe gazetarét duhet té lirohen nga autocensura edhe
me ¢mimin e rrezikut té humbjes sé njé vendi té punés, sepse mé e
réndé éshté humbja e dinjitetit profesional se sa e njé statusi edhe
ashtu jo fort té miré social. Edhe né kété rast vlen ajo qé thoté Karl
Poperi se “nuk mund té jemi njékohésisht frikacaké intelektualé dhe
kérkues té sé vértetés.”"! Por, mundja e frikés arrihet edhe me orga-
nizim mé té miré té asociacioneve profesionale, me vetérregulllimin
e profesionit dhe me ngritjen e njé strukture té miréfillté sindikale. **

Nése vazhdohet té pritet se ¢faré thoné vetém agjencité e
huaja,kurré nuk do té krijohet imuniteti i nevojshém i mbrojtjes
sé medies e té gazetaréve nga agjensét e jashtém, té cilét béhen mé
agresivé né rastet kur media dhe gazetarét jané mé té paqarté e
mé té dobét né kauzén dhe né organizimin e tyre. Por, né rastin e
medias dhe gazetarisé né Kosové, imuniteti nuk mund té krijohet pa
u rishikuar dhe pa u korrigjuar pérvoja e keqe né vitet 1999/2000
pérkatésisht pa u béré gmontimi i ligjeve dhe i psikologjisé sé gaze-
tarisé me elemente té vartésisé koloniale.

Shénime:

1. Gazeta Rilindja doli né vitin 1945. Né vitin 1990 u mbyll nga regjimi i Mil-
losheviqit. Pas ¢lirimit té vensit mé 1999, Rilindja u riaktivizua, por mé voné ajo
u débua nga objektet e veta dhe mé voné u mbyll.

2. Radiotelevizioni i Prishtinés filloi punén né vitin 1975. Mé 5 korrik 1990 u
mor nén kontroll nga forcat okupuese té Serbisé. Né vitin 1999 punétorét u rik-
thyen né objekte, por nuk u arrit marréveshje ndérmjet OSBE-sé dhe sindikatés
sé RTP-sé pér kthimin e té gjithé punétoréve. Pér pasojé, u hoq doré nga riak-
tivizimi 1 RTP-sé dhe u krijua RTK-ja si transmetues emergjent i UNMIK-ut
3. Stefan Rus Mol, Novinarstvo, Clio, Beograd, 2005, fq. 24

4. Rregullore 2000/4, 1 shkur 2000, firmosur nga Bernar Kushner, Pérfagésuesi
Special i Sekretarit té Pérgjithshém té OKB-sé, Kofi Ananit (http://www.un-
mikonline.org/regulations/unmikgazette/03albanian/A2000regs/A2000regs.
htm, 27 tetor 2010)

5. Pér shkak té tekstit “Kur Petar béhet Piter”, PSSP Bernar Kushneri, urdhéroi
ndalimin e gazetés “Dita” pér teté dité, duke i penguar punonjésit qé té hynin
né objektin, ku béhej gazeta. Protagonisit i atij teksti, Petar Topolski, i cili ishte
punonjés i UNMIK-ut, u gjet i vraré, disa dité pas publikimit té identitetit té tij.
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6. Komisionieri i pérkohshém i medias né Kosové né vitin 2004, Robert Zhilleti,
né njé emision né Zérin e Amerikés, pati pohuar se kishte propozuar mbylljen e
pérkohshém té RTK-sé.

7. Gjykata Kushtetuese e shpalli si joligjore mbledhjen nga ana e Korporatés
Elektroenergjetike té Kosovés (KER) té taksés pér RTK-sé, me ¢ka edhe u ndér-
pre inkasimi i saj. Pér pasojé, RTK u detyrua té futet né varési té pérkohshme
financiare nga Kuvendi i Kosovés.

8. Xhejms Karan, Sociologjia e shtypit, Media, Prishting, 2009, f1. 32

9. Po aty, fq. 36

10. Sintagmé e teoricienit Mark Pora (cituar sipas Asa Brigs, Piter Berk né: Drust-
vena istorija media-Historia shoqérore e medias), Clio, Beograd, 2006, fq. 353

11. Rarl Poperi, Pér filozofiné dhe shkencén, FFan Noli, Tirang, 2009, fq. 12

12. Né Kosové nuk ekziston asnjé organizim funksional i sindikatés sé gazetaréve,
qé té merret me mbrojtjen e té drejtave té tyre pérballé punédhénésve.
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Dr. Bajram Kosumi

TEORI TIPOLOGJIKE E GAZETARISE

“KRa vetém gazetari té miré dhe té keqe.”
[David Randall]

ISKUTIMI PER GAZETARINE ESHTE 1 pa pérmbyllur dhe i
Dpapérfunduar. Gazetaria, qofté mjeshtéri, qofté shkencg,

ende ka nevojé pér mendime, pér qartésime, pér pérku-
fizime, pér saktésime, shkurt, ajo éshté njé shfaqje kulturore ende
e pa pérkufizuar, né kuptimin qysh éshté pérkufizuar historia (si
né metodologjiné ashtu edhe né objektin e saj), ose cilado shkencé
tjetér. Gazetaria éshté njé shfagje qé léviz dhe ndryshon vazhdi-
misht. Ajo éshté duke jetuar njé zhvillim té bujshém né gjysmén e
dyté té shekullit XX dhe né fillim shekullin XXI, éshté njé shtaqje
qé po ndodhé edhe tash, apo nése e personifikojmé, njé trup qé
éshté duke u rritur dhe nuk dimé se sa e si do té rritet. Dimé disa
parametra baziké, por té tjerét mbetet t'i shohim né té ardhmen.

Edhe diskutimet e tashme pér teorité tipologjike té gazetarisé
duhet té kuptohen paraprakisht nga ky prizém: ¢do ndarje, ¢do
tipologji, ¢do rregull ka njé histori té ndryshimeve, prandaj as
tash nuk mund té merret si normé statike dhe e pandryshueshme.
Fundja, karakteristiké e shkencave humaniste éshté pikérisht ndry-
shueshméria. Ky fakt paraqet njé pengesé, sepse éshté véshtiré té
saktésohet njé teori tipologjike e gazetaris¢, deri sa ajo lévizé e
ndryshon, poende edhe né gastin kur e saktésojmé veté até.

Problemi i paré paraqitet me nocionet e gazetarisé. Cka éshté
zhanri né gazetari? Cka éshté lloji i shkrimit gazetar? Ne duhet té
shérbehemi ende me kuptimin tradicional té nocioneve tipologji,
zhanér, lloj, duke marré si shembull analog teoriné e letérsisé.
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Interpretimi mé elementar i nocionit tipologji éshté:

“Klasifikimi i genieve, i sendeve, i gjuhéve dhe i dukurive té
ndryshme sipas tipareve thelbésore té pérbashkéta, ndarja e

tyre né tipa.”!

Kjo do té thoté se analogjia e disa vegantive té gazetarisé, qé
Jané tipike pér disa tekste dhe pér disa forma, por jo edhe pér disa
té tjera, mundéson tipologjiné e saj. Ka disa elemente té gazetarisg,
té cilét ne po i quajmé faktoré tipologjiké, té cilét jané té pérbashkét
pér njé tip, por jo edhe pér té tjerét. Kéta faktoré tipologjiké jané
té ndryshém, prandaj edhe tipologjia e gazetarisé¢ béhet varésisht
nga faktori tipologjik.

Tipologjia mé elementare éshté ajo qé béhet sipas mediumit
ku bartet lajmi. Faktor tipologjik mund té jeté mediumi ku bartet
lajmi, mund té jeté koha kur botohet njé gazeté, mund té jeté qéllimi
[intenca ] e gazetés etj. dhe, varésisht prej secilit nga kéta faktoré
tipologjiké, tipizohet edhe gazetaria.

1. Tipologjia sipas mediumit

Tipologjia e gazetarisé sipas mediumit pérmes té cilit bartet
lajmi éshté tipologjia mé pragmatike dhe mé e thjeshté. Sipas késaj
tipologjie, gazetaria ndahet né:

- gazetaria e shkruar [teksti e barté lajmin’] - gazeta né letér
[mediumiJ;

- gazetaria e folur [fjala e barté lajmin7- radioja [mediumi] ;

- gazetaria e shikuar [fjala dhe fotografia e bartin lajmin7] - televi-
zori [mediumiJ;

- gazetaria on-line [shkrimi elektronik e barté lajmin7] - kompjuteri
dhe interneti [mediumi].

Gazetaria e shkruar realizohet pérmes tekstit té shkruar (me
doré, me makiné shkrimi, me kompjuter) dhe gazetés, apo revistés
apo njé formati tjetér gazetar, ku botohet ai tekst i shkruar. Lajmi i
kétij tipi gazetarie lexohet prej marrésit. Gazetaria e folur realizohet
pérmes fjalés sé folur dhe radiovaléve. Gazetari flet me fjalé lajmin

1 Fjalor 1 shqipes sé sotme, ASH e RPSSH, Tirané, 1984. Kété kuptim e japin, pak
a shumé, té gjitha enciklopedité dhe fjalorét e huaj.
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apo kérkon nga té tjerét qé ta komentojné me fjalé dhe tonin e tij e
té tjeréve e barté te marrési pérmes radiovaléve. Marrési e dégjon
lajmin. Gazetaria e shikuar realizohet pérmes filmit té kombinuar
me tonin né njé televizion. Gazetari filmon ngjarje, i komenton
ato dhe jep informacione zanore apo kérkon nga té tjerét qé t'i
komentojné a té informojné zéshém, i incizon kéto né celuloid apo
né kameré digjitale dhe e barté lajmin (fotografi e ton bashkérisht)
né televizor. Marrési e shikon dhe e dégjon lajmin njékohésisht.
Gazetaria e internetit éshté shpikje e gjysmés sé dyté té shekullit
XX. Ajo realizohet pérmes shkrimit elektronik (jo hard copy) dhe
kompjuterit. Marrési e merr lajmin pérmes shkrimit elektronik, né
ueb fage apo né adresén e tij elektronike. Ky éshté mé shumé lajm
interneti, edhe pse edhe televizionet japin lajme elektronike (tekst
digjital) ose né teletekst ose né fund té ekranit televiziv, né njé shirit
té kufizuar. Kohéve té fundit lajmet e internetit shoqérohen edhe
me fotografi apo edhe me film.

2. Tipologjia sipas kohés sé botimit

Koha kur botohet njé gazeté éshté njé faktor tjetér qé ka ndikuar
tipologjiné e gazetarisé. Mbi kété bazé tipologjie dallojmé:

- gazeta ditore (shqip quhet edhe ditore; né traditén shqip jané
quajtur edhe fletore)

- gazeta e méngjesit

- gazeta e mbrémjes

- gazeta javore (shqip quhet edhe javore, por edhe revisté)

- gazeta mujore (shqip quhet edhe mujore apo revisté)

- gazeta vjetore (shqip vyetar).

Né bazé té emértimit té tipit té gazetés, i cili tregon kohén, kéto
tipa té gazetave dallojné parésisht pér shkak té kohés kur botohen.
Ditoret botohen ¢do dité, dhe mund té kené versionin e méngjesit
(botohen né méngjes) dhe até té mbrémjes (botohen né mbrémje),
javoret dhe mujoret (quhen edhe revista) botohen né javé apo né
muayj, e ka té atilla qé botohen edhe né ¢do 15 dité, ndérsa vjetoret
jané zakonisht vjetarét e institucioneve té ndryshme té shkencés e
té kulturés.
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Né dukje kjo tipologji i gazetarisé duket se éshté krejt sipérfaqé-
sor, por éshté mashtruese kjo dukje. Nuk mund té botohen tekstet e
njéjta apo té ngjashme né njé gazeté ditore dhe né njé gazeté javore.
Né ditore botohen lajme, raporte, artikuj etj., pra shkrime qé anojné
kah lajmi, ndérsa né njé javore apo né njé mujore botohen shkrime
qé anojné kah analizat, reportazhet, fejtonet, eseté, etj.

Ndryshe nga gazetat, njé tipologji e tillé e gazetarisé nuk vlen
edhe pér gazetariné radiotelevizive e sidomos jo pér até on-line.
Edhe né gazetariné televizive ka lajme té méngjesit, té mesdités e
té mbrémjes, por ato jané rubrika lajmesh e emisionesh té ndryshme
po jo edhe tipa té vecanté medial, prandaj edhe nuk duhet trajtuar
si té tillé. Ndérsa né gazetariné on-line lajmet redaktohen ¢do ¢ast.

3. Tipologjia sipas profilit social, politik dhe profesional

Njé faktor tjetér tipizues pér gazetariné éshté profili social dhe
profesional i gazetés. Cdo gazeté ka njé profil té saj social dhe pro-
tesional, i cili varet nga politika redaktuese. Disa gazeta kané profil
té forté politik, e disa jané mé neutrale. Zakonisht profili social e
profesional afishohet né gazeté, nganjéheré duke e theksuar edhe né
néntitull té gazetés, por nganjéheré edhe nése nuk afishohet, veté
pérmbajtja e gazetés e profilizon até né aspektin social e profesional.
Edhe gazetat e profilit politik e theksojné orientimin e tyre, ndérsa
éshté shumé keq kur ato shtiren sikur jané té pavarura dhe béjné
punén e njé grupimi politik.

Mbi kété faktor tipologjik ka shumé tipa té gazetarisé dhe éshtée
e panevojshme t'i pérmendim té gjitha (nése mund t'i pérmendim
té gjithal), po pérmendim vetém disa, sa pér té kuptuar thelbin e
késaj tipologjie:

- Sindikatat kané zhvilluar gazetat e tyre, té cilat pavarésisht nge
emri, nén-titullohen “gazeté sindikale™;

- bujqit (fermerét) kané gazeta té tyre qé nén-titullohen “gazeta bujqésie”;

- ka gazeta qé trajtojné vetém ¢éshtje ushtarake dhe té teknikés
luftarake dhe ato nén-quhen “gazeta ushtarake”;

- ka gazeta qé botohen vetém pér nevojat e njé lokaliteti dhe ato
nén-quhen “gazeta lokale”;
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- késhtu mund té pérmendim: gazeta urbane, gazeta globale, gazeta
pér shéndetési, gazeta shkencore, gazeta pér matematiké, gazeta
pér kuzhing, gazeta pér femra, gazeta pér muziké, gazeta zbavitése,
gazta e tipit “Fletét e verdha”, Gazeta Zyrtare etj;

- por, ka edhe gazeta té djathta, socialiste, liberale et;.

Nga tipologjia e mésipérme shihet se pércaktimi i njé gazete pér
njé gamé té kufizuar temash pér té cilat interesohet ndikon pér-
fundimisht né tipizimin e saj social e profesional. Nése njé gazeté
pércaktohet té merret vetém me tema nga jeta urbane atéheré ajo
ka njé profil social urban dhe éshté gazeté urbane. Nése njé gazeté
pércaktohet qé mé paré té trajtojé vetém tema té jetés sé njeriut
e té natyrés kudo né boté, si éshté National Geografic, atéheré ajo
éshté profilizuar né aspektin profesional dhe éshté gazeté shkencore.
Gazeta e tipit Fleté té verdha éshté tip i gazetés informative (jo lajm,
vetém informaté) pér njé qytet, pér njé shtet apo pér njé profil té
caktuar, pér shembull pér biznes. Kéto nuk jané gazeta té rregullta,
mé shumé i ngjajné njé libri informativ qé botohet njé heré né vjet
dhe né ¢do botim azhurnohet, e viteve té fundit editohet edhe né
versione elektronike. Késhtu, kemi Fleté té verdha té Prishtinés, Fleté
t¢ verdha té¢ Tiranés, et).

Gazeta Zyrtare éshté njé tip krejt i ndryshém nga té tjerat, sepse
ajo shérben jo vetém sinjé medium ku geveria boton ligjet, nén-ligjet
dhe vendimet e veta, por né shumé shtete shérben edhe si medium-
moment pér fuqizimin e ligjeve apo té akteve nénligjore. Késhtu
éshté edhe né Republikén e Kosovés: neni 80, pika 6 e Kushtetutés
sé Kosovés e rregullon kété ¢éshtje. Si shihet, Gazeta Zyrtare éshté
njé lloj gazete-dokument zyrtar i njé shteti.

4. Tipologjia zhanrore
(tipologjia sipas strukturés dhe pérmbajtjes sé
shkrimit gazetar)

Tipologjia mé pérmbledhése dhe mé e thellé e gazetarisé éshté
tipologjia zhanrore. Faktori themelor tipologjik kétu éshté veté
struktura e tekstit gazetar dhe qéllimi pérmbajtjesor i tij. Tipologjia
zhanrore éshté bazé e studimeve té teorisé sé tipologjisé gazetare
né shumé fakultete té gazetarisé né boté. Poende, tipologjia e gaze-

D> Revista Media, 2010/2 19



b | REVISTY
[ MEDI

tarisé sipas strukturés dhe qéllimit pérmbajtjesor té veté tekstit
gazetar, si do té shohim tutje, éshté mé gjithépérfshirési, sepse
kapé gamén mé té gjeré té mundshme té tipologjisé gazetare, por
edhe éshté thelbésor e cilésor, sepse krijon mundésiné e diskutimit
deri né detaje té ¢do zhanri e té ¢do lloji té shkrimit gazetar. Pér
té zbérthyer qasjen toné né kété tipologji duhet té mbéshtetemi né
pérvojén e letérsisé me tipologjiné, edhe pse pothuajse asnjé studiues
dhe asnjé kritik letrar nuk pajtohet me tjetrin né lidhje me ciléndo
tipologji letrare.

Fjala zhanérrrjedh prej fréngjishtes genre [nga latinishtja genus,
nga ind-evropianishtja genes| dhe do té thoté gjini. Né shkencén
humaniste shqiptare mbizotéron né pérdorim nocioni gyini, si jané
gjinité e letérsisé. Edhe pse né mendimin teorik pér klasifikimet
letrare béhet njé dallim midis nocionit zhanér e gjinz, né takt dallimi
i tillé éshté shumé 1 hollé dhe i paqarté.” Né shqyrtimin toné ne do
té pérdorim nocionin e tradités franceze zhanér, por ai ka kuptimin
elementar té gjinisé.

Zhanri éshté ndarja (klasifikim) mé e gjeré e gazetarisé sipas
disa parimeve, vegantive té strukturés sé tyre tekstore dhe mjeteve
themelore shprehése, té cilat jané té vecanta dhe té pérbashkéta pér
njé lloj shkrimi.

Problemi i zhanrit rrjedh nga struktura e ligjératés.” Kjo do té
thoté, sipas sosyrianéve dhe pasardhésve té tyre, se ményra e or-
ganizimit struktural e njé ligjérate e pércakton té genit pjesé e njé
zhanri.* Cilat elemente té strukturés sé ligjérimit mund ta tipizojné
njé shkrim se éshté i kétij apo atij zhanri? Nése ndjekim tipologjiné
gjinore té letérsisé, atéheré mund té japim dy pérgjigje.

- E para: zhanri ka té béjé me traditén’, pra ato qé pércak-
tojné zhanrin jané elemente té tradités, té formésuara dhe té

2 Neé kété ¢éshtje hapet njé problem i identifikuar né teoriné e letérsisé. Vlen té
pérmendet vetém sa pér plotésim fakti se Zejnullah Rrahmani né pérkthim té
Teorise sé letérsisé sé Velek-Voreni-it e pérdor nocionin zhanér. Ndérsa, né librin
e ti] Teoria e letérsisé, po ky autor pérdoré nocionin gjini e jo zhanér. Shih mé tej:
Milivoj Solar, Knjizevni leksikon, Matica Hrvatska, 2007; Zejnullah Rrahmani,
Teoria e letérsisé, Prishting, 2008; Recnik knjizevnih termina, Beograd, 1992.

3 O. Dykro - C. Todorov, Fjalor enctklopedik i shkencave té ligjérimat, f. 213.

4 Ferdinand de Sosyr e quan sistem organizimin e brendshém té njé ligjérimi,
ndérsa pasardhésit e tij i japin njé nuancé dhe e quajné strukturé.

5 Recnik knjizevnih termina, fq, 947.
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fiksuara, té cilat i japin formén njé modeli shkrimi. Késhtu,
shkrimi i sonetit, i romanit apo 1 dramés. Késhtu edhe né
gazetari shkrimi i1 editorialit ka disa elemente konvencionale
(rregulla shkrimi dhe pérkufizime teorike) té cilave u pérm-
bahet autori i tij.

- E dyta: zhanri pércaktohet nga elementet dominonte’, do té
thoté jané disa elemente qé e dominojné njé lloj shkrimi, dhe
kéto elemente e pércaktojné tipologjiné zhanrore.

Ngjashém me kété analogji me letérsing, tipologjia e gazetar-
isé né zhanre e né lloje vjen si rezultat i vet tekstit gazetar. Pra,
éshté teorizim a posteriore. Veté teksti gazetar pérmban né vete disa
elemente mbi té cilat ne mund té klasifikojmé né éshté ky apo ai
zhanér, né éshté ky apo ai lloj. Duke u ndérlidhur me faktorét qé
pércaktojné zhanrin letrar, jané dy elemente tjera qé pércaktojné
zhanrin gazetar:

- struktura ndértimore e tekstit [si éshté ndértuar njé tekst
gazetar? Ka aty njé rregull, njé model apo gazetari éshté i liré
té krijojé strukturén sipas mendjes sé tij? Ka njé strukturé
té gjeré apo té shkurtér, njé-dimensionale apo shumé dimen-
sionale? et].”;

- qéllimi pérmbajtjesor i tekstit [éshté teksti vetém njé infor-
maté? Njé udhézim? Njé mendim i gazetarit? Njé parashikim?
Njé analizé? Apo thjeshté njé rikujtim, apo njé rimarrje e sé
kaluarés? etj.].

Cfaré strukture ligjérimore ka njé tekst gazetar, ¢faré qéllimi
pérmbajtjesor ka dhe ¢faré mjetesh pérdor autori né shkrimin e
ti)? Njé tekst gazetar éshté vetém njé lajm, apo éshté njé analizg,
njé koment i autorit pér njé ¢éshtje té caktuar apo njé pérjetim i
tij shpirtéror, apo mos éshté njé analizé mbi bazé té metodologjisé
té shkencave humaniste? Secila prej kétyre pyetjeve, e mund té
shtrohen edhe pyetje té tjera té kétilla, pérkon me njé strukturé
dhe njé pérmbajtje té tekstit gazetar. Mbi kété bazé, pra mbi veté
strukturén dhe pérmbajtjen e tekstit gazetar, éshté béré tipologjia
mé e géndrueshme, mé gjithépérfshirése, mé e sakté dhe mé e thellé.
Kjo tipologji nuk 1é pa pérfshiré brenda vetes asnjé zhanér e asnjé
lloj té gazetarisé.

6 O. Dykro - C. Todorov, Fjalor enctklopedik i shkencave té ligjerimit, f. 215.
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Mbi kété bazé tipologjike gazetaria ndahet né tri zhanre:

- zhanri informativ

- zhanri analitik, dhe

- zhanri publicistik (letrar).

Kéto tri zhanre mbéshteten né disa karakteristika té veganta pér
secilin veg e veg. Kéto karakteristika té vecanta jané unike pér até
kategori, pavarésisht né flasim pér gazetariné e shtypur apo pér até
radiotelevizive, pavarésisht né flasim pér njé gazeté ditore apo pér
njé mujore. Lajmi, silloj i shkrimit gazetar i zhanrit informativ éshté
pak a shumé i njéjté si pér gazetén, si pér radion e si pér televizionin,
por nuk éshté aspak i ngjashém me pamfletin, si lloj i gazetarisé
publicistike. Pra, secili prej kétyre zhanreve ka karakteristikat e
veganta, té cilat jané té njéjta pavarésisht né flasim pér gazetariné
e shtypur apo radiotelevizive, pér gazetariné ditore apo javore etj.

Lloji éshté ndarje brenda zhanrit, i cila ka, pérveg vegantive té
pérbashkéta zhanrore, edhe disa veganti pérmbajtjesore dhe shpre-
hése, té cilat nuk i kané llojet tjera té té njéjtit zhanér. Késhtu, lajmi
dallon né strukturén tekstore nga raporti.

Neénlloji ka té béjé me format e ndryshme té njé lloji, pra éshté
tormé gazetare brenda llojit dhe zhanrit. Késhtu lajmi mund té jeté
1 shkurtér apo 1 gjaté, fotolajm apo antérfajl et;.

4.1. Gazetaria informative pérfshiné ato lloje gazetare qé kané
pér qéllim té paré informimin e publikut me faktin objektiv (ngjar-
Jen), me rrethanat e ndodhjes sé faktit objektiv dhe me prapavijat
e ati] fakti objektiv. Teksti éshté thjeshté njé deklaraté se ¢ka po
ndodhé. Né kété zhanér nuk ka aspekt konativ té tekstit. Né aspektin
strukturor teksti éshté i shkurtér, té shumtén e heréve rréfim njé-
dimensional, ndérsa mbaréshtrimi i tekstit i nénshtrohet rregullave
té krijuara nga pérvoja gazetare dhe pothuajse té kodifikuara. Né
aspektin stilistik, kétu nuk ka pérmasé konotative, nuk ka gjuhé
figurative e té mjegulluar, pérkundrazi, gjuha dhe teksti kané vetém
njé qéllim: té bartin sa mé thjeshté dhe sa mé sakté njé informaté te
marrési. Rrjedhimisht, foljet pérdoren né veten e treté njéjés, pér-
doret vetém ményra déftore, ka ligjératé té drejté dhe té zhdrejté,
nuk lejohen digresionet et;.

Ndikimi i pérvojés dhe kodifikimi i shkrimit té lajmit, pér sh-
embull, e le té hapur ¢éshtjen se a ka teksti né kété zhanér ngjyré
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personale? Thjeshté: mbizotéron shablloni né shkrimin e njé lajmi
apo mbizotéron invencioni i gazetarit? Sa do ka rregulla qé pércak-
tojné shkrimin e njé lajmi, njé lajm i njéjté trajtohet ndryshe nga
dy e mé shumé gazetaré dhe, kjo “ndryshe” éshté ngjyra personale
Cautoriale’] e lajmit. Pérfundimisht, ka rregulla qé duhet té ndjek
gazetari né shkrimin e njé lajmi, por sikurse ¢do krijese, edhe lajmit
krijuesi i tij [gazetari] i jep shpirtin.

Llojet kryesore té kétij zhanri jané lajmi dhe raporti. Ky zhanér
pérbén gazetariné bazike, sepse pérbéhet vetém prej njé qéllimi
pérmbajtjesor: té informojé pér njé fakt objektiv. Gazetaria pa kété
zhanér zbehé kuptimin gazetar dhe merr tjera kuptime [propagandg,
p-sh.7]. David Randall nuk heziton aspak, poende éshté i njéanshém,
né rolin e gazetarisé informative dhe té asaj analitike e publicistike:

“Herol 1 gazetarisé nuk éshté analisti, opinionisti apo komentue-
si bythépambulk, po reporteri qé nxjerr né shesh gjéra té panjo-
hura dhe kryeredaktori i guximshém qé i boton. Po té shohésh
historiné e shtypit, disa blloge lajmérimesh e kané nxitur ndry-
shimin e rrjedhés sé ngjarjeve mé shumé se ¢do editorial, ko-
ment, opinion apo analizg, té marra kéto sé bashku. [...]

... sepse éshté gjithnjé njoftimi ai me té cilin gazetarét ndreqin
abuzimet dhe stigmatizojné moskokécarjen.”

Marrédhénia dhénés-marrés né kété gazetari éshté e thjeshteé:
dhénési 1 jep informatén marrésit. Dhénési nuk mund t'i jap infor-
matés asnjé ngjyrim subjektiv.

4.2. Gazetaria analitike pérfshin té gjitha ato lloje gazetare
té cilat métojné jo vetém té informojné, por edhe té analizojné, té
shpjegojné e té interpretojné pérfundime nga ato analiza e shpjegime.
Marrédhénia dhénés-marrés né kété gazetari éshté mé e kompli-
kuar: dhénési ndihmon marrésin té krijojé njé piképamje [mendim
et].] pér temén e trajtuar. Marrési, pérveg informacionit té pastér
té cilin déshiron ta dijé para sé gjithash, éshté i interesuar edhe pér
analizén, interpretimin dhe shpjegimin e atij informacioni. Edhe
analiza, edhe interpretimi e shpjegimi i informacionit nénkuptojné
njé thellim né kuptimin e rrethanave, té shkaqeve dhe té arsyes sé
ndodhjes sé njé fakti objektiv. Marrési natyrisht qé ka njé piképamje
té tijén pse ndodhé njé fakt objektiv, por ai nuk mund té jeté ploté-

7 David Randall, Gazetar: universal, f. 11.

D> Revista Media, 2010/2 23



b | REVISTY
[ MEDI

sisht i sigurt pér até piképamje [ai nuk éshté specialist i asaj fushe,
nuk ka informacione tjera pér té kuptuar arsyet e ndodhjes, apo
thjeshté nuk ka kohé pér t'u thelluar né analiza té tilla’], prandaj i
duhet njé piké mbéshtetjeje pér té paré se ¢ka mendon njé i treté.
Ry i treté éshté gazetari apo autori qé bén njé analizg, né ciléndo
formé gazetare qofté [artikull analitik, intervisté et].]. Pra, né kété
zhanér ka njé prirje té theksuar kah teksti konativ: gazetari ka njé
piképamje apo njé qéndrim pér temén qé e trajton dhe déshiron qé
até ta pranojé [ose mé drejt, ta njohé’] marrési. Por, nuk imponohet
mé shumé: konativiteti 1 kétij teksti nuk kérkon bindje, por vetém
njé dritare mé shumé pér marrésin, qé ai té keté disa alternativa té
vlerésimit pér temén e trajtuar.

Né aspektin strukturor kjo gazetari éshté komplekse, teksti éshté
1 gjaté, shumédimensional dhe éshté ndérthurje e temave té ndry-
shme me njé kryetemé. Struktura e ligjérimit anon kah ligjérimi
shkencor [pra, ka njé tezé té temés, ka argumente té njohura edhe
para tekstit, ka argumente té autorit té tekstit dhe né fund ka pér-
tundime’], por me prirje shumé té fuqishme autoriale [ kjo do té
thoté se te ky tekst ka disa rregulla té cilave u pérmbahet autori,
por edhe né ato raste teksti merr ngjyrén personale, ose autoriale].
Né aspektin stilistik, gjuha éshté informacion por e ndérthurur me
gjuhén figurative dhe me konotacionin. Ligjérimi béhet né veten e
treté dhe né pavetore, pérve¢ ményrés déftore mund té pérdoren
edhe ményra té tjera té foljes [habitorja, lidhorja apo urdhérorja],
kryesisht ka ligjératé té zhdrejté et;.

Llojet kryesore té kétij zhanri jané: artikulli analitik [analiza’],
komenti, editoriali, intervista, kolumna, anketa et;.

4.3. Gazetaria publicistike (apo letrare, apo vetém publicistika)
pérfshiné té gjitha ato lloje gazetare té cilat, jo vetém informojné
dhe béjné analiza, por edhe informimin edhe argumentimin e béjné
me mjete letrare dhe né formé letrare. Duhet béré dallimi i qarté
me letérsiné: parésisht, teksti éshté gazetari [pra, i vérteté, jo fiktiv,
Jo 1 sajuar, si né letérsi ], por trajtimi i temave gazetare béhet me
mjete letrare. Kéto mjete letrare kryesisht kané té béjné me aspektin
stilistik dhe me funksionin gjuhésor té tekstit. Pérfundimisht, gjuha
né publicistiké, sa do qofté letrare dhe e mbushulluar me metafora,
nuk ka parésisht réndési estetike [do té ishte letérsi], por réndési
informative [éshté gazetari].
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Né aspektin strukturor teksti éshté shumédimensional, nuk 1
nénshtrohet asnjé rregulle té méhershme, pra autori éshté sovrani
1 strukturés sé tekstit té tij. Teksti ka karakter krejt personal [au-
torial]. Marrédhénia dhénés-marrés né kété gazetari éshté mjaft e
komplikuar: dhénési mundohet ta bindé marrésin me pérfundimet e
tij. Konotativiteti i gjuhés kétu mbérrin kulmimin: shkrimi publicistik
kérkon bindje nga lexuesi. Polemisti, pér shembull, nuk interesohet
t'1 ofrojé lexuesit “njé dritare mé shumé”, ai kérkon bindje té plotg,
al synon t'ia mbushé mendjen plotésisht marrésit. Nga aspekti stil-
istik, si u tha, kjo gazetari éshté shumé e afért me letérsiné: gjuha
ka funksion informues dhe estetik; thénia bartet pérmes té gjitha
formave té mundshme gjuhésore, duke nénkuptuar edhe figuracionin,
rréfimin ezopik, aluzionin et). Teksti né ligjérimin e tij mund té jeté
rréfim né vetén e paré ose né té tretén, mund té jeté ligjératé e drejté
apo e zhdrejté, mund té jeté pérshkrim, por edhe monolog e dialog,
mund té jeté dinamik, por mund té keté digresione té shumta et;.

Llojet kryesore té kétij zhanri jané eseja, reportazhi, udhépérsh-
krimi, polemika, fejtoni, pamfleti, kozeria etj.

5. Prirje tipologjike té gazetarisé?

Né praktikén dhe né mendimin pér gazetariné jané krijuar edhe
disa forma té veganta gazetarie, té cilat po i trajtojmé te kapitulli i
tipologjisé sé gazetarisé vetém pér arsye praktike, pérndryshe ato
nuk paragesin zhanre té gazetarisé, por paraqesin prirje té gazetarisé,
né ndonjé rast, apo edhe metodologji shkencore té gazetarisé, né
rastin tjetér. Disa prej kétyre prirjeve, si pér shembull gazetaria on-
line, nuk éshté vetém prirje, por paraqet njé tip té vecanté gazetar,
i cili po e mbizotéron gazetariné moderne. Aq mé tepér kur kjo
gazetari nuk mund té tipizohet mbi faktorin e medias né té cilin
transmetohet [‘si béhet zakonisht, kryesisht pér shkak té mediumit
transmetues, kompjuterit], sepse kjo gazetari i tejkalon caget e me-
diumit transmetues dhe po merr karakteristika tipizuese zhanrore.

Gazetaria e pavarur, gazetaria pro et contra qeverisé dhe
gazetaria profesionale. Ka gazetari qé éshté e priré té jeté oponencé
e qeverisé, por ka gazetari qé éshté e priré mé pak té jeté oponencé
e qeverisé (nuk do té flasim pér gazetariné qé éshté né shérbim té
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qeverisé, sepse ajo éshté thjeshté njé devijim). Rigard A. Bamsted
thoté se éshté né natyrén e gazetarisé kundérshtia me qeveriné:

“Marrédhénia ndérmjet qeverisé dhe shtypit éshté marrédhénie

kundérshtie, dhe shumé reporteré e preferojné kété ményre.”

Mirépo kjo nuk éshté njé rregull, sepse po té kuptohet si rregull
atéheré gazetaria do té krijojé keqkuptime té médha. Llorens K.
Bopre] duke folur pér paanshmériné e gazetés dhe besueshmériné
e saj thoté:

“Njé gazeté e miré pasqyron komunitetin té cilit ajo i drejtohet,
me té mirat dhe té kéqijat e tij, prandaj mos u pérpiq té vésh
né dukje vetém njérén ané. Ai qé qémton vetém gabimet éshté
njésoj si ai qé di vetém té mburré.”

Té jeté njé gazetari kundérshtare e qeverisé, mburrése e saj apo
e paanshme, sa do qofté kjo ndarje e theksuar, sidomos né vendet
“né tranzicion”'’, megjithaté nuk paraqet njé tip té gazetaris¢, por

njé prirje apo njé kahe té saj.

Historia e marrédhénieve té gazetarisé me qeveriné éshté mjaft
e turpshme né disa raste. Eshté e njohur forma brutale e kancelarit
gjerman Bismark pér financimin e gazetave'’, e té mos flasim pér
marrédhénien e gazetarisé me qeveriné né sistemet fashiste, né ato
komuniste dhe né demokracité brutale moderne.

Jashté té qenit gazetari pér apo kundér geverisé zhvillohet njé
parim tjetér qé duket jo vetém mé stabil po edhe mé térheqés: kjo
éshté gazetaria e pavarur. Kjo gazetari merr kuptim nga té qenét
1 pavarur né raport me qeveriné. Nuk do té thoté se éshté apriori

8 Njé shtyp i liré, USIS, Vienna, . 17.

9 Manual pér gazetarét e Europés Qendrore dhe Lindore, f. 66.

10 Fjala “né tranzicion” ka hyré né fjalorin politik te ne dhe mé gjeré, sidomos
né vendet ish socialiste, dhe nénkupton kalimin nga socializmi né demokraciné
peréndimore, me ¢'rast nénkuptohen njé varg paradigmash politike e demokra-
tike, si: demokraci e pazhvilluar (e brishté), media pa pérvojé dhe té varura nga
politika, biznes jo formal, politika klanore etj. Artan Fuga ka shkruar njé libér
pér gazetariné shqiptare né periudhén e tranzicionit: Ikja nga kompleksi 1 Rozafes
[20017, né té cilin ka shkoqitur mjaft thell¢ dilemat midis asaj qé njé shoqéri né
tranzicion kupton me nocionet “shtyp iliré”, “shtyp qeveritar apo progeveritar”,
“shtyp i pavarur” etj., me njé fjalé mirékuptimet dhe keqkuptimet rreth pavaré-
sisé s¢ mediave.

11 Barbier & Lavenir, Historia e medias nga Didéroi te interneti, f. 166.
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kundér qeverisé, por aspak nuk éshté afér saj, éshté larg ndikimit
té saj. Ajo heré e kritikon geveriné e heré e lavdéron. Né fakt ky
éshté koncepti ideal se si Llorens K. Boprej e pérkufizon gazetariné.

Sa heré qé pérmendet gazetaria, njeriut i shkon mendja te gaze-
taria e lirg, te liria e fjalés, te shtypi sovran, njé vleré kjo e kulturés
peréndimore e arritur jo lehtésisht. Fatkeqésisht, sot kjo éshté
vetém njé éndérr e idealistéve. Liria e shtypit i pérket romantizmit
gazetar. Binomi shtyp i liré i pérket sé¢ kaluarés. Fundi i shekullit
XX pérmbysi shpresat pér gazetariné e liré. Gazetari u gllabérua
nga oligarkét financiaré e politiké, u bé mjet i luftés dhe i1 pérfiti-
mit si ¢do mjet tjetér: si paraja, si arma, si fabrika, si njé agjenci
udhétimesh. Nocioni pavarési e mediave duhet té shikohet tash jo
vetém né raport me qeveriné por edhe né raport me kété oligarki,
qofté ai individ apo grup.

“Tashti liriné e medieve nuk e rrezikon shumé politika, sa intere-
sat e politikanéve biznesmené. Liria i nénshtrohet jo mé kufizime-

»12

ve té ideologjive dhe té politikés, por vetém fitimit dhe biznesit.

Vetém aty kétu ndjehet zéri 1 ndonjé idealisti, 1 ndonjé qendre
mediale, té cilét si né makth véshtrojné se ¢’po ngjet dhe as nuk
pajtohen me até cka ngjet po as nuk mund ta ndalojné até qé po
ndodhé. Ndoshta filmi The Last Samurai [20037 1 Edward Zwick-
ut éshté simboli mé i pérshtatshém pér ithtarét e gazetarisé sé liré.

Nisur nga kjo pavarési e kushtézuar e gazetarisé, gjithnjé e mé
shumé ka teoriciené qé besojné se nocioni pavarési e gazetarisé éshté
mé shumé i shtirur sesa real. Mé shumé anohet ka nocioni gazetari
profesionale sesa gazetari e pavarur.'’

Korporatat- forma té reja té oligarkisé gazetare. Né gjysmén
e dyté té shekullit XX e kéndej né botén e gazetarisé éshté duke
ndodhur njé shfagje q¢ mund té pérmbysé gjithé konceptin pér
gazetariné e liré e té pavarur. Ky proces éshté pérqendrimi i shumé
gazetave, rrjeteve televizive, radiostacioneve dhe rrjetave elektronike
né duar té njé individi apo té njé grupi individésh. Késhtu krijohet
monopol mbi njé strukturé té gjeré gazetare dhe natyrisht njé qendér
e vogél kontrollon njé numér jashtézakonisht té madh té mediave,
e né kété ményré “kontrollon” informacionin qé pranon njé pjesé e

12 Ibrahim Berisha, Media-agjensét e komunikimeve, f. 167-168.
13 Ibrahim Berisha, Media-agjensét e komunikimeve, f. 33.
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madhe botés. Shembulli mé i miré i kétij monopoli mbi gazetariné
éshté karriera e magnatit té sotém té mediave Rupert Murdoch,
kétij pronari té njé gazete té vogél australiane né vitet 60 té shek-
ullit XX, e i cili sot kontrollon rrjetin mé té madh medial né boté.
A mund té quhet media e liré The Sun-i apo Sky Television britanik
apo Fox-1 amerikan? Ato jané té lira vetém nga ndikimi i qeverive,
por jo edhe nga interesat komerciale e politike t¢ Murdochut dhe
grupit té njerézve rreth tij. Tashmé dihet edhe pér ndérlidhjet e
Rupert Murdochut me politikén.

Ndérlidhja e kétyre individéve e kétyre grupeve té magnatéve
medial me politikén paraqget njé rrezik edhe mé té madh pér shtypin
e liré e pér veté politikén dhe stabilitetin e shteteve e mé gjeré.
Shembulli mé i miré i késaj ndérlidhjeje éshté karriera mediale e
politike e Silvio Berlusconi-t, kryeministrit té Italisé. Ai fillimisht
kontrolloi mbretériné mediale té Italisé dhe duke e pérdorur até
mbretéri siguroi majén e piramidés sé pushtetit italian: dy heré u bé
kryeministér. Né anén tjetér, ai pérdori politikén pér ta mbéshtetur
mbretériné e tij mediale [ka déshtuar mé herét njé gjykim i tij pér
korrupsion né kété drejtim, ndérsa tash kércénohet me gjykime té
reja pér afera té ndryshme, me ¢’rast Gjykata e Larté ia hoqi imu-
nitetin ndaj ndjekjeve penale né fund té vitit 20097. Ai ka arritur
té krijojé njé kandar midis politikés e medias: peshoret i zhvendos
nga njéri te tjetri tas i kandarit, varésisht nga interesat.

Dubhet veneruar se digka e tillé éshté provuar edhe né gazetariné
e Kosovés, jo vetém né njé rast. Por, Kosova éshté treg shumé i
vogél pér té krijuar mbretéri mediale, prandaj ndérmarrésit kané
déshtuar né té gjitha rastet.

Gazetaria e liré dhe gazetaria e censuruar. Njé tjetér shfaqje
e gazetarisé éshté gazetaria e liré dhe gazetaria e censuruar. Me
gazetariné e liré nénkuptohet e drejta e gazetarit pér té informuar
lirshém opinionin publik pér zhvillimet e shoqérisé dhe e drejta e
marrésit pér té ditur pér ato zhvillime, duke nénkuptuar parésisht
njohjen me punén e geverisé. E drejta e shtypit té liré dhe e drejta
e qytetarit pér t'u informuar éshté kodifikuar né shumé vende té
botés me kushtetuté. Né Kushtetutén e SHBA-ve (1787) njé amenda-
ment thoté se Kongresi nuk mund té aprovojé njé ligj i cili mund té
pengojé liriné e shprehjes apo té shtypit.'* Po ashtu té drejtén pér té
marré e pérhapur informata e sanksionon edhe Deklarata Univer-

14 Amendamenti I 1 Kushtetutés s¢ SHBA-ve, 1 miratuar né vitin 1791.
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sale e té Drejtave té Njeriut (1948), né nenin 19. Né Kushtetutén
e Republikés s¢ Kosovés (2008) liria e medies pérkufizohet késhtu:

“Liria e shprehjes éshté e garantuar. Liria e shprehjes pérfshiné té
drejtén pér té shprehur, pér té shpérndaré dhe pér té marré informa-
cione, mendime dhe mesazhe té tjera, pa u penguar nga askush.”*’

Por, né vende té ndryshme jodemokratike media censurohet
nga ana e qeverisé apo nga mekanizma té krijuar nga ajo. Késhtu
né vendet ish socialiste kushtetutat dhe ligjet e tyre penale kané
sanksionuar shprehjen e liré té mendimit, duke e vlerésuar até si
“propagandé armiqésore”. Neni 133 i Ligjit Penal té ish Republikés
Socialiste Federative té Jugosllavisé sanksiononte me burg ata qé
pérhapnin ide, mendime e informacione “armiqésore dhe kundér
shtetit”. Né praktiké kjo edhe ka ndodhur shumé shpesh.

Ekziston edhe njé lloj censure qé béhet nga veté gazetari apo
redaksia e qé quhet autocensura. Kjo ndodh kur gazetari, me apo pa
ndérgjegje, i bishtnon shkrimit té fakteve reale dhe qenésore, pér
té fshehur apo pér té heshtur njé fakt té réndésishém. Zakonisht
kjo ndodh né periudha té pazakonshme té njé vendi si¢ éshté koha e
luftérave apo koha e pas konflikteve. Por ndodhé edhe né kohét kur
qeveria ua hedh rrjetén mediave, apo veté mediat, pér arsye finan-
ciare pér shembull, e mirépresin até rrjeté. Kjo pérligjet zakonisht
“me interesin e shtetit”. Késhtu, gjaté luftés amerikano-irakiane jané
mbajtur té heshtura torturat ndaj té burgosurve irakiané nga auto-
ritet amerikane né burgun e Guantanamos dhe né burgje té tjera deri
me zbulimin e gazetés angleze The Gardian (2006). Administrata e
Bushit, e mé voné edhe ajo e Obamés, kané béré ¢mos qé gjykatat té
mos kené mundési té ndérhyjné né punét e ekzekutivit kur béhet fjalé
pér “siguriné kombétare”. Mirépo, gazetat nuk kané mbajtur anén
e qeverisé: kané kérkuar nga gjykatat qé ato té ushtrojné kontrollin
dhe té detyrojné qeveriné pér llogaridhénie. Né vendet ish-socialiste
dhe né vendet ish-diktatoriale autocensura vepron edhe si njé proces i
pandérgjegjshém pér shkak té kohés sé gjaté té aplikimit té censurés
dhe “akomodimit” me té. Ky faktor reflekton edhe sot né Kosové, si
pasojé e dhunés e trysnisé disa dekadéshe né gazetariné e Kosovés
qé nga fillimet, ani pse ka mé shumé se dhjeté vjet qé ajo trysni mé
nuk ekziston: gazetarét kosovaré edhe sot pérmendin auto-censurén
si njé faktor veprues né gazetariné kosovare.'

15 Kushtetuta e Republikeés s¢ Kosovés, Neni 40.
16 Television across Europe: regulation, policy and independence/ Monitoring Report
2009/ Kosovo, by Vjollca Krasniqi. Published by Open Society Institute, New York.
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Gazetaria hetuese [investiguese]. Njé prirje tjetér e gazetarisé
moderne éshté gazetaria hetuese. T€ qenit hetues pér gazetariné
do té thoté té hetohen ngjarje, procese e veprime, kryesisht té qe-
verisé, té agjencive qeveritare, po edhe té botés sé biznesit, té cilat
paraqesin shkelje apo varg shkeljesh ligjore pér té realizuar njé
qéllim politik, moral apo biznesor, e té cilat procese mbahen larg
syrit té opinionit publik. Gazetaria e pérditshme, ajo informative,
sado informon pér procese té ndryshme, nuk mund té depértojé né
thellési dhe né prapavijé té atyre proceseve. Aty ku nuk mund té
depértojé njé gazetar i lajmit a i raportit, apo njé analist tjetér, aty
synon gazetari hetues. Hetimi i gazetarit merr shumé kohé, mu pér
arsye se depértimi né prapavijé té njé lajmi nuk éshté i lehté.

Né vjetét e fundit né gazetariné e vendeve né tranzicion shprehja
“gazetari hetuese” duket mjaft tunduese, por realizimi i njé gazetarie
té tillé né té vérteté kérkon tradité, mjedis demokratik, zhbirim,
guxim dhe vullnet té gazetarit. Rezultatet e késaj gazetarie jané té
réndésishme pér shoqériné dhe opinionin publik. Gazetari hulumtues
né fakt bén njé faré hetimi té gjaté pér njé ¢éshtje, sikurse gjyqtari
hetues, por efekti i hetimit gazetar éshté publikimi i té dhénave qé
Jané mbajtur larg syrit té opinionit publik. Gazetaria e miré hetuese
krijon njé pasojé zinxhirore politike dhe ligjore. T¢ zbulosh njé varg
taktesh e veprimesh joligjore qé bén njé zyrtar apo njé biznesmen do
té thoté té hasésh njé numér té madh kundérshtarésh né rrugé e sipér.
Zakonisht, kéta kundérshtaré jané té fuqishém dhe té rrezikshém.
Né vendet pa mjedis demokratik gazetarét kété zbulim e paguajné
me jetén e tyre. Ka shumé raste té tilla. Sé fundi, gazetarja ruse dhe
aktivistja e té drejtave té njeriut Ana Politkovskaja u vra né vitin
2006. Ajo kishte raportuar pér krimet e luftés né Cegeni dhe kishte
kritikuar presidentin e atéhershém rus, Vladimit Putin.

Por, rezultati 1 gazetarisé hulumtuese éshté shumé i madh. Ato mund
té nisin ndryshime qeverish por ndikojné edhe si masé parandaluese.

Né hapésirén shqiptare béné famé emisionet televizive té Fiks
Fare [moderator Sajmir Kodra dhe Gent Pjetri] té televizionit Top
Chanel, gazetarét e té cilit shumé heré arritén té filmojné drejtpér-
drejt veprime té paligjshme té qeveritaréve apo té njerézve té botés
sé biznesit. Disa prej kétyre emisioneve kané nxitur procedura gjy-

www.eumap.org. www.mediapolicy.org. Shih edhe Reporters without Borders,
Kosovo, né www.rsf.org.
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qésore [si né rastin e ryshfet-marrésve né Prizren ] dhe shkarkime
qeveritare [si né rastin i ministrit Y1li Pango].

Ndérsa né boté éshté e tamshme Afera e Watergejt né Wash-
ington né vitin 1972, me ¢’rast gazetarét Carl Bernstein dhe Bob
Woodward zbuluan njé varg veprimesh kriminale té presidentit
amerikan Richard Nikson dhe té njerézve té tij. Pas publikimit té
kétyre veprimeve presidenti Nikson dha doréheqje. I gjithé ky proces
gazetar-politik-juridik fillon nga njé informaté “e ¢uditshme”. Ja si
e kujtoi mé voné kété fillim Bob Woodwardi-i:

“Njé muaj mé vong, té shtunén e 17 gershorit, supervizori i FBI-sé
1 telefonoi zotit Felt [Mark Felt, zévendés drejtor i FBI-s¢, B. K.
né shtépi. Pesé burra, veshur me kostum, me xhepat e mbushur
me kartémonedha 100 dollarésh dhe pajisje pérgjimi dhe foto-
grafike, ishin arrestuar brenda shtabit kombétar té Demokratéve
né ndértesat e zyrave té¢ Watergate-it, né orén 2:30 té natés.

Neé orén 8:30 té méngjesit zoti Felt u fut né zyrén e tij té FBI-sé
dhe filloi té kérkonte mé shumé detaje. Pothuajse né té njéjtén
kohé, redaktori i kronikés sé¢ Washington Post-it mé zgjoi né
shtépi dhe mé kérkoi té mbuloja njé vjedhje paksa té ¢uditshme.
Paragrafi i paré i artikullit né fagen e paré té Post-it thoshte:
“Pesé burra, njé prej té ciléve tha se kishte qené punonjés i CIA-
s, u arrestuan né 2:30 té natés sé dités sé djeshme né njé pérpjekje
qé autoritetet e cilésuan si komplot té sofistikuar pér té instaluar
aparatura pérgjimi né zyrat e Komitetit Kombétar Demokrat.
Ditén tjetér Carl Bernstein-i dhe uné shkruam artikullin toné
té paré sé bashku dhe identifikuam njérin prej vjedhésve, James
W. McCord Junior.”""

NEé vitin 1974 dy gazetarét shkruan librin All The President’s Men.

Gazetaria e sakté. Gazetaria e sakté éshté njé nocion i ri né gaze-
tari, pra i dekadave té fundit té shekullit XX. Njé prej nismétaréve
té saj Philip Meyer e fillon késhtu librin e tij Gazetaria e sakté/Hyrje
pér gazetarét né metodat e shkencés shogérore [20027]:

“Ishte njé kohé kur gjithcka qé kishit nevojé ishte pérkushti-
mi ndaj sé vértetés, shumé energji dhe pak talent pér té shk-
ruar. Ju ende keni nevojé pér kéto gjéra, por ato nuk jané mé

17 Cituar sipas: ISHM, Gazetaria investigative; artikulli: Bob Woodword, S7 «
bé drejtuesi 1 'BI-s¢ “gryka e thelle” e Watergat-it?
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té mjaftueshme. Bota éshté béré kaq e ndérlikuar, rritja e in-
formacionit té pranishém kaq shpérthyes, saqé gazetari duhet
té jeté njé filtér aq sa edhe transmetues, njé organizues aq sa
edhe interpretues, krejt si edhe ai qé mbledh e shpérndan fakte.
Pérveg aftésisé pér té gjetur informacionin né shtyp, on-line apo
né transmetim, ai gjithashtu duhet té dijé se si ta fusé até né
kokén e marrésit. Shkurt, njé gazetar duhet té jeté menaxher,
pérpunues dhe analizues té dhénash.”"

Meé tej Meyer shqyrton se ¢ka do té thoté pér gazetarin té jeté
pérpunues dhe analizues i té dhénave dhe kjo e ¢on te metodologjia
e shkencave humaniste, d.m.th. njé gazetari qé pérdoré njé metodé
shkencore pér analizén e fakteve, qé ka njé saktési matematikore né
pérdorimin e numrave etj., dhe kété gazetari e quan gazetari e sakté.

Gojétaria. Né kulturén antike greke dhe romake gojétaria, si
praktiké (bashké me teoriné e vet-retorikén) ka qené njé formé
e larté dhe e ¢gmueshme shprehése. Edhe sot pérmenden fjalimet
e zjarrta té Demostenit, té Ciceronit etj. Retorika [lat. oratoria],
shkenca pér mjeshtériné e fjalimit, pra té gojétarisé, ka qené njé prej
shkencave mé té réndésishme dhe mé me ndikim. Sot gojétaria nuk
ka até funksion dhe até rol publik si né botén antike, né radhé té
paré pér shkak té zhvillimit té mediave. Por, edhe sot gojétaria luan
njé rol té réndésishém né jetén politike dhe juridike. Edhe sot teor-
icienét e fjalimeve, té cilét béjné punén e retoréve té vjetér, krijojné
rregulla se si duhet té formulohet njé fjalim. Gjithsesi puna e kétyre
teoricienéve sot éshté pothuajse e pahetueshme, sepse mjeshtéria e
hartimit té fjalimeve i éshté 1éné aftésisé individuale té fituar gjaté
shkollimit dhe pérvojés letrare e gazetare.

Politikanét e larté nuk i shkruajné veté fjalimet. Ata vetém i koncep-
tojné, japin njé apo disa ide themelore se ¢ka duhet té pérmbajé fjalimi
1 tyre dhe, jané té tjerét qé béjné punén e mé pastajme. Kjo gjé nuk
pranohet me gojén ploté, prandaj gjinden eufemizma pér té shprehur
kété puné té “té tjeréve” né fjalimet e politikanéve. Jon Favreua ua
“jep dorén e fundit” fjalimeve té presidentit amerikan Bark Obama."

Njé fjalim né parlament, njé fjalim né fushaté zgjedhore, njé fjalim
pér kété apo até rast, festiv apo mortor, nuk éshté i njéjté me njé

18 Ph. Meyer, Gazetaria e sakté/Hyrje pér gazetarét né metodat e shkencés shogérore, f.7
19 “What would Obama say?”, New York Times, by Ashley Parker, Published:
January 20, 2008
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shkrim publicistik, po gjithsesi éshté i afért me té. Teknika e harti-
mit té njé fjalimi gjithsesi nuk éshté e ngjashme me até té shkrimit
té njé komenti, apo té njé pamfleti. As qéllimi i fjalimit nuk éshté
1 ngjashém me até té njé lajmi, reportazhi apo té njé fejtoni. Por,
takti qé edhe fjalimi, sikur shkrimi gazetar, barté te publiku mesa-
zhe, ide, informacione, kumte et]., e afron até me shkrimin gazetar.
Qéllimi i fjalimit éshté me karakter propagandistik, pra ai synon
té bindé dégjuesit pér njé ¢éshtje. Struktura e ligjérimit ndértohet
né até ményré qé té tingéllojé si bindje. Bile folésit i lejohet edhe té
shprehé fjalé sigurie e garancie pér ato qé thotg, si: besoni se..., ju
garantoj... et]. Teknikat e ndértimit té njé fjalimi jané té shumta dhe
ato pérshtaten nga rasti né rast, varésisht nga dégjuesi, nga numri
1 tyre, nga niveli kulturor, nga interesimi i tyre etj.

Gazetaria globale. Nga prirjet e gazetarisé moderne vlen té
vecohet gazetaria globale. Q¢ nga gjysma e dyté e shekullit XX,
sidomos me zbulimin e valéve té radios e té televizionit, éshté forcuar
prirja pér krijimin e mediave, qé¢ kané ndikim né téré globin toké-
soré. Né té vérteté, kjo ishte njé éndérr e adhuruesve té telegrafit
té shekullit XIX, por e parealizuar atéheré. Vetém né revolucionin
e dyté té gazetarisé, né epokén elektronike, po krijohet gjithnjé e
mé shpejt gazetaria globale. Késhtu, CNN, BBC et]. kané pasur
dhe vazhdojné ta kené njé ndikim té madh né katér anét e globit.
Kjo prirje pér gazetari globale u bé e zakonshme pas revolucionit
té fundit teknologjik, zbulimit té postés elektronike. Korporatat e
forta mediale nuk mund té paramendohen jashté konceptit gaze-
tari globale. Gazetaria ka ecur pérpara politikés né kété proces té
globalizimit. Kanali i lajmeve i CNN International emetohet né mé
shumé se 210 shtete. Kaheré teoricienét e gazetarisé kané krijuar
nocionet pérkatése pér kété prirje globaliste: Fshati global i Ma-
cLuhanit (monolitizimi i kulturave né téré botén) dhe Metropolis
global (bashkéjetesa e shumé kulturave, multikulturalizmi )*° [jané
dy togé-fjalésh qé paraqgesin botén né térésiné e saj té vogél, si njé
tshat apo njé qytet’] e deri te glokalizmi [qé paraqet kompozitén e
tjaléve lokale+globaleT.

20 Cituar nga: Ibrahim Berisha, Media-agyensét e komunikimeve, f. 38-39.
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6. Gazetaria on-line

Edhe pse ende nuk ka filluar periudha e vérteté e gazetarisé on-
line, ajo tashmé ka njé histori disa vjegare. Veté emri ende nuk éshté
i stabilizuar. Pérdoren edhe emértime té tjera, si gazetaria digjitale,
gazetaria e internetit, ueb-gazetaria, gazetari elektronike et]. Historia
e saj, sa do éshté e shkurtér, éshté mbresélénése, e bujshme dhe me
plot pritje pér té ardhmen.

Gazetaria on-line e fillon jetén e saj né vitet '90 té shekullit XX.
Parakushtiilindjes sé saj, natyrisht, ishte kompjuteri dhe posta elek-
tronike me gjithé rrjetin. Né vitin 1992 kompjuteri kishte depértuar
mjaft shumé né jetén e njerézve: 20 % e familjeve amerikane tashmé
kishin né shtépi kompjuter. Né kété vit, nga 1570 té pérditshme
amerikane vetém 13 ofronin ndonjé lloj té edicionit on-line, pér
té arritur né 3100 né vitin 2000.*' Fillimisht, gazetat pérgatisnin
pjesé elektronike té variantit letér dhe i vendosnin né ueb. Gazeta
e paré qé doli e ploté né ueb faqe qé News & Observer, né Karolinén
e Veriut, por edhe kjo ishte vetém varianti elektronik i gazetés né
letér. Vetém né vitin 1995 David Talbot la pozitén e redaktorit té
kulturés né njé gazeté dhe nxori revistén Salon, botim i veganté pér
ueb.” Kjo éshté gazeta e paré e pérgatitur ekskluzivisht pér ueb faqe.

Késhtu fillon historia e gazetarisé on-line, e cila pati periudha
ngritjeje marramendése dhe rénie té médha vetém né pak vjet. Sot
kjo gazetari vazhdon té jeté edhe si partnere por edhe si armike e
gazetarisé né letér. Pérfundimisht, né fund té shekullit XX, gazetaria
u nda pérgjithnjé prej letrés, ani pse ende gazetaria on-line nuk mund
ta zévendésojé gazetariné né letér, por fakti se ajo tashmé jeton edhe
vetém né formén digjitale, éshté njé fakt revolucionar. Shumé gazeta
e revista né boté kané vetém versionin elektronik. Ato kané faget e
tyre [web site] apo mund té jené sajte brenda ndonjé kompanie mé
té madhe qé ofron shérbime informimi. Fillimisht fitimet ishin té
médha, por jo gjithnjé, ka pasur edhe déshtime. Gazetat shérbehen
falas pér pérdorim, ndérsa mbijetojné prej marketingut. Disa heré
pronarét jané munduar qé shérbimet t'i béjné me para, por nuk kané
pasur sukses. Pérfundimisht, kété vit, pra mé 2009, magnatét me-
dialé kané paralajméruar se sérish do té ofrojné shérbime me para.

21 Cituar sipas: Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 17-20.
22 Cituar sipas: Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 20-22.
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Gazetaria on-line ka dallime thelbésore nga gazetaria né letér.
Zhanret dhe llojet e tekstit né gazetariné tradicionale kétu reduk-
tohen vetém né disa prej tyre. Po ashtu gjatésia e tekstit éshté
thelbésisht e ndryshme. Gazetari tradicional duhet té ushtrojé njé
kohg, apo gjaté studimeve té béjé kurse, pér t'u aftésuar pér gaze-
tariné on-line. Dallimet nuk jané vetém né zhanret e né gjatésiné e
tekstit, por edhe né stilin e shkrimit e deri edhe né “¢éshtje teknike.”
Kéto té tfundit nuk jané thjeshté “géshtje teknike”, por jané njo-
huri té konsiderueshme pér kompjuterin dhe gjith¢ka qé lidhet
me té dhe teknologjiné elektronike-informative. Pa njohjen e késaj
teknologjie gazetari nuk mund té jeté ueb-gazetar. Eshté njélloj
sikur pér kameramanin té mos dijé ta pérdoré kamerén. Kompjuteri
pér ueb-gazetarin nuk paraqget vetém njé mjet pune, si pér ¢do per-
son tjetér, por mediumin ku ekziston prodhimi i tij, ueb-gazetaria.
Stili 1 shkrimit éshté njé hap mé larg. Ja ¢faré thoté njé teoricien 1
késaj gazetarie, duke komentuar pérfundimin e Jakob Nielsen-it*’ se
“njerézit rrallé i lexojné fjalé pér fjalé faqet ueb, mé tepér i hedhin
njé sy faqes, duke kapur fjalé apo fjali aty kétu™

“Kjo e dhéné bén té ndryshojé kryeképut ményra e té shkruarit
pér rrjetin. Pér té térhequr vémendjen e njé lexuesi kaq té nxi-
tuar, qé kalon diagonalisht népér tekste dhe nuk i lexon ato né
ményré lineare, rresht pér rresht, duhet shpikur njé sintaksé e

294

re dhe njé estetiké krejt tjetér.

Gazetaria on-line ka disa pérparési thelbésore ndaj gazetarisé
tradicionale:

ka mé pak shpenzime, si pér botuesin ashtu edhe pér lexuesin;

merr mé pak kohé pér té lexuar gjérat qé déshiron lexuesi;

azhurnohet gjaté 24 oréve, pra ¢do oré mund t'i rifreskojé lajmet

me té dhéna té reja;

23 Ja hyrja e tekstit té Jakob Nielsenit, né artikullin How Users Read on the Web?
They don’t.
People rarely read Web pages word by word; instead, they scan the page,
picking out individual words and sentences. In research on how people
read websites we found that 79 percent of our test users always scanned
any new page they came across; only 16 percent read word-by-word. (Up-
date: a newer study found that users read email newsletters even more
abruptly than they read websites.)
Shih mé gjerésisht né: WW W.useit.com.

24 Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 63.
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lexuesi mund ta pérdoré tekstin e gazetés edhe pér nevojat e tij
[mund ta kopjojé dhe ta ruaj né arkivin e tij’J;

lexuesi ka qasje né arkivin e gazetés, pra ka né pérdorim jo vetém
njé numér té gazetés, por gazetat e njé muaji, apo té disa vjetéve;
gazeta e udhézon lexuesin qé té lidhet edhe me linqe té tjeré,
ku ka artikuj té njéjté apo té atért me artikullin e sapo lexuar;
gazeta e lidhé lexuesin edhe me gazeta apo agjenci té tjera, pér
té paré se si ato kané shkruar pér té njéjtén ¢éshtje;

gazeta krijon mundésiné qé edhe veté lexuesi té komentojé ar-
tikujt e gazetés, poende pikésimin e tyre, po edhe té komenteve
té lexuesve. Pikésimi béhet nga 1 [dobét] deri né 5 [shkélqye-
shém’] dhe disa gazeta i rangojné artikujt, bile edhe komentet, né
bazé té kétij pikésimi. Késhtu, disa teoriciené té gazetarisé kété
bashképunim té gazetés me lexuesin e quajné bashkautorési.”
Disa e kané quajtur kété “demokratizim té medias” ndérsa cinikét
“populizém té medias”.

Ja si e parafrazon Stagliano fjalén e hyrjes sé fages www.plastic.com
té Joey Anuft:

“Né gazetariné 2.0 kryeredaktori éshté njéshi, askush, ose njéq-
ind mijé veté bashké. Jané lexuesit ata qé kané réndési dhe nuk
éshteé fjala thjeshté pér njé parullé. Té gjithé kané té drejtén
e fjalés, por vetém atij qé thoté gjéra té zgjuara do t'i dégjo-
het zéri dhe do té keté privilegjin té lexohet nga shumé njeréz.
Miréserdhét né Plastic, gjysmé revisté e gjysmé grup disku-
timi, e ardhmja e ményrés se si té bésh informacion on-line, qé
edhe pse embrionet e veta, kané ngjallur fantaziné e ithtaréve té
rrugés internetiane dhe gazetarisé demokratike.”

Njé pérmasé tjetér e gazetarisé on-line éshté fakti se ajo éshte
mjet i shkélqyeshém i ndikimit né masé dhe, si e till¢, gjithnjé i nén-
shtrohet rrezikut té keqpérdorimit. Né té dy aspektet ka shembu;
kardinalé. Pérmendim dy raste.

Né rastin e paré éshté lufta e Kosovés, e cila éshté pércjellé prej
miliona njerézve népér boté pérmes internetit. Jim Hall, sipas Sta-
glianos, thoté se lufta e Kosovés éshté konflikti i paré ndérkombétar
1 pércjellé pérmes internetit.

25 Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 118.
26 Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 172.
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“Té nesérmen e bombardimeve té NATO-s, faget qé sajti 1
CNN-it i kushtoi ngjarjeve u vizituan 31 milion heré, numér qé

»27

deri né fund té javés arriti né 154 milioné.

Né rastin e dyté, shembulli mé eklatant éshté terrorii Al Qaeda-s,
prej deklaratave té lideréve té saj e deri te ekzekutimi i gazetaréve
apo njerézve té tjeré jo-arabé, té cilat disa heré jané shpérndaré né
rrjetin e internetit, si éshté rasti i gazetarit amerikan Daniel Pearl
[1963-20027], shef i Zyrés né Aziné Lindore 1 Wall Street Jornal-it, i
cili u kidnapua, u torturua dhe u ekzekutua né Karachi té Pakistanit

nga Al Qaeda.

Gazetaria on-line ka krijuar, né fund té shekullit XX, edhe disa
prirje té fuqishme gazetare: gazetariné e logut, me-zin gazetariné
dhe gazetariné personale [anglisht: personal journalism], té cilat
do t'1 trajtojmé shkurt.

Blog-u. Fjala vjen prej web log, té cilén Peter Merholz e ndau
me shaka né vitin 1999 né web blog dhe, prej atéheré u fut né pér-
dorim vetém pjesa blog; e cila né fakt nuk ka kurrfaré kuptimi. Né
aspektin e genésimit blogu éshté 1 ngjashém me ueb sajtin, vetém se
éshté 1 pérmasave mé té vogla dhe ofron mundési mé té vogla: blogu
éshté njé faqe e madhe, proné e njé personi, e cila lidhet me linge té
ndryshme té médha, dhe né té cilén pronari vendosé shkrime té tij
pér tia béré té ditura botés. Provajderé té ndryshém ofrojné edhe
shérbime falas pér individét qé té krijojné blogé, sepse kjo e shumé-
fishon numrin e vizitoréve. Mé e njohura éshté www.bloger.com.

Blogé kané krijuar me miliona njeréz anembané botés. Blogu
éshté thjeshté njé lloj ditari i njé individi, i cili shkruan mendimet
apo komentet e tij pér gjéra té dités dhe i bén publike pérmes in-
ternetit. Njékohésisht éshté edhe njé arkiv e personit e hapur ndaj
botés. Zakonisht, ato mé té mirat, zgjojné debate né rrethe té caktuar.

Me-zine gazetaria. Fjalén e ka pérdorur Alex Kuczynski né
njé shkrim té botuar né New York Times, né vitin 2001.** Eshte njé
variant i blogut: pronari i faqes ueb éshté njé gazetar, i cili i boton
aty gjithé ato qé shkruan dhe, késhtu komunikon me lexuesin. Kjo
gazetari 1 krijon gazetarit véshtirési financiare [sidomos nése nuk

27 Cituar sipas: Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 33.
28 Alex Ruczynski, Me-Zine Journalism for Fun and (Sometimes) Profit, New
York Times, July 9, 2001.
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éshté i angazhuar edhe né ndonjé gazeté tjetér ], por edhe disa lehtési
[ai éshté iliré, nuk ka asnjé redaktoré mbi koké, nuk éshté i detyruar
té béjé vetém lajme, por edhe komente rreth lajmeve etj.]. Pérparési
e késaj gazetarie éshté edhe fakti se mund té keni né njé vend gjithé
veprén e gazetarit. Ky fakt e ngre gazetarin né rang me autorét e
librave, edhe pse secili artikull gazetarie lexohet vegmas nga tjetri,
gjé qé nuk mund té thuhet pér kapitujt e njé libri letérsie. Ana e
errét éshté fakti se artikujt e me-zine gazetarisé humbin digka nga
aktualiteti: lexuesi kérkon lajmin dhe jo komentin e gazetarit. Pran-
daj me-zine gazetaria éshté sikur njé jehoné gazetarie. Megjithaté,
nuk éshté gjithmoné késhtu.

Me-zine gazetaria lidhet shumé me emrin e Matt Drudge dhe
fagen e tij té internetit, jo pér shkak té cilésisé, por pér shkak se
al “zbuloi” 1 pari Aferén Levinski. Drudg, pasi nuk kishte pasur
sukses né asnjé 1émi té jetés, bénte njé tregti té vogél né njé skaj té
rrugés dhe aty dégjonte thashethemet e médha té Amerikés. Edhe
kur déshtonte [botonte informata té rrejshme’] ai mjaftohej me njé
kérkim falje. Ai i botoi né fagen e tij thashethemet pér skandalin
seksual té presidentit Clinton, i cili e 1évizi krejt opinionin amerikan,
madje edhe até botéror. Sipas veté autorit, faqja e tij né kété kohé
arriti numrin rekord prej 90 milion vizitoréve.*

Pavarésisht nga vizitorét rekordé, ményra e punés sé Drudg-
it ka irrituar, nga njéra, dhe ka inkurajuar, né anén tjetér, shumé
gazetaré dhe teoriciené té gazetarisé. Ja si e pérshkruan kété fakt
Riccardo Stagliano:

“Jané quajtur té papérshtatshém, madje diletanté té rrezikshém
té gazetarisé, jané konsideruar té gjithé ata qé, me Matt Drudge
né krye, pa patur njé kurikulum professional tradicional-pra
njé formim akademik, apo pérvojé praktike né redaksi, s'kané
dashur t'ia diné dhe kané dalé mé vete me sajte-gazeté, qé heré-

heré kané njé sukses té jashtézakonshém.”*

Gazetaria personale. Ky éshté trendi mé i ri i gazetarisé. Disa
e quajné edhe gazetari-qytetar, gazetari individuale, gazetari par-
ticipuese etj. Deri sa teknologjia informative ka arritur kété shkallé
qé ka sot, derisa kompjuteri, kamera, telefoni digjital me kameré dhe

29 Cituar sipas: Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 127-130.
30 Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 129-130.

38 Revista Media, 2010/2 <&



REVISTY r
MEDI a

rrjeti postar elektronik ka depértuar né té katér anét e botés dhe
mund té depértojé né ¢do skuté, poende edhe atje ku nuk ka energji
elektrike [pérmes PC-ve], derisa secili prej teté miliardé njerézve
té botés mund té incizojé pamje té drejtpérdrejta me telefonin e
tij digjital dhe brenda vetém disa sekondave t'i postojé né rrjetin
elektronik, dhe po ashtu vetém brenda disa sekondave miliardat
tjeré té njerézve mund t’i shohin ato pamje, atéheré, cili éshté roli
1 gazetarit né kété rrjet té informacionit? Stagliano pyet me ironi:
“...pérse, né vend qé t'i ulim rangjet, nuk 1 heqim fare, ose pothuajse
fare, gazetarét?” *!

OhmyNews.com éshté njé prej gazetave on-line mé me ndikim
né Korené Jugore, atraktive, dhe ka arrit besimin e rreth 2 milion
lexuesve né dité. Ajo cka éshté e pazakonshme né kété gazeté on-line
éshté fakti se kéta lexues jo vetém lexojné lajmet e gazetés, por ata
edhe i shkruajné ato. Ajo ka té regjistruar rreth 26.000 qytetaré-
gazetaré qé déshirojné té marrin pjesé né shkrimin e lajmeve.”

Tashmé edhe né shqip jané krijuar faqe té tilla. Hapeni
http://laj.me dhe do té gjeni kété shénim:

Lajmi éshté ne dorén tuaj! Me ane te portalit Laj.me ju mund
te beheni autor lajmesh, duke i treguar botes se ¢faré po ndodh.
Tashme nuk jané vetém TV e gazetat qe japin lajme.....

Né krye e keni direktoriumin Jep lajme, dhe kur ta hapni até,
ju do té shihni se kérkohet username dhe pasvord pér té hyré e pér
té krijuar lajme. Natyrisht, username e pasvordi jané pér qytetarét-
gazetaré té zgjedhur né mesin e autoréve té lajmeve.

Kjo gazetari, aq sa ofron shansin e madh, po aq edhe krijon frikén
e madhe, sepse mundésité e keqpérdorimit jané shumé mé té médha
se né ¢do zhanér apo medium tjetér gazetar. Edhe kétu mund té
pérmendim dy shembuj krejtésisht té kundért. I pari ka té béjé me
incizimin anonim, pérmes telefonit digjital, 1 rrahjes sé njé nxénési
nga arsimtari i tij né njé klasé té njé shkolle publike né Prishtiné.
Incizimi u shpérnda né internet dhe RTK e mori nga aty dhe e dha
né lajmet gendrore. I dyti ka té béjé me ekzekutimin gjyqésor té
ish presidentit irakian, Sadam Husein. Incizimi i fshehté i varjes sé

31 Cituar sipas: Riccardo Stagliano, Gazetaria 2.0, f. 171.
32 Cituar sipas: Shayne Bowman and Chris Willis, Introduction to participatory
Journalism, www.hypergene.net/wemedia/weblog.php.
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Sadam Husein-it, po ashtu me njé telefon digjital, dhe shpérndarja
e ti] né rrjetin digjital nxiti reagime né publikun botéror.

Shayne Bowman and Chris Willis e kané théné bukur me njé fjali:

Personalizimi mé i madh domosdoshmérisht e nénkupton té
kuptuarit mé té madh té demokracisé? **

Pastaj, njé piké e dobét e késaj gazetarie éshté edhe besimi 1
marrésit. Si mund té jeté marrési 1 besueshém né ato qé shkruan
njéri prej 26.000 qytetaréve-gazetaré té¢ OhmyNews.com? Ekziston
deontologjia e gazetarisé, dhe né secilin vend ekzistojné rregulla qé
e pérkufizojné té drejtén dhe pérgjegjésiné e gazetarit né shoqéri,
dhe ato obligojné gazetarin. Marrési e beson njé lajm té tillé sepse
al éshté 1 vetédijshém paraprakisht se jané disa filtra moralé por
edhe juridiké népér té cilét duhet té matet vértetésia e shkrimit té
njé gazetari. Ndérsa né gazetariné personale nuk ka filtra té tille.

Mirépo, kjo gazetari éshté njé vizion pér té ardhmen, té cilén
ne sot nuk mund ta paragjykojmé. Ende nuk mund té flitet pér té.
FFakti éshté se gjithnjé e mé shumé, sidomos né ngjarje tronditése,
né momentet kur gazetarét nuk mund té arrijné, individé té ndry-
shém béjné incizime, me kamera digjitale, me telefona digjitalé dhe 1
postojné né faqet e tyre né internet dhe i shpérndajné né gjithé botén.

Gazeta pér Mua. Participimi i qytetaréve né bérjen e lajmit
éshté vetém njéra faqe e gazetarisé personale. Faqja e dyté éshté ajo
qé Nicholas Negroponte né librin e tij Being Digital Being Digital
[19957, e quan The Daily Me [Gazeta pér Mua]. Negroponte
thoté se gazeta on-line né té ardhmen do t'i japé mundési lexuesit qé
té zgjedhé vetém temat dhe burimet qé atij 1 interesojné.”* Miliona
pérdorues té tages www.yahoo.com shérbehen mé me déshiré me
portalin My Jahoo personal news, né té cilin gjejné lajme telegratike
té zgjedhur nga redaktorét prej gazetave té ndryshme botérore.
Ka edhe mé shumé: faget e lajmeve té www.google.com e pérdorin
algoritmin e kompjuterit pér té selektuar mijéra tituj nga gazetat e
ndryshme botérore dhe nga sajtet on-line. Késhtu, marrésiilajmit ka

33 Cituar sipas: Shayne Bowman and Chris Willis, Introduction to particzpatory
Journalism, www.hypergene.net/wemedia/weblog.php. “Does greater personal-
ization necessarily mean greater understanding for a democracy?”

34 Cituar sipas: Shayne Bowman and Chris Willis, Introduction to particzpatory
Journalism, www.hypergene.net/wemedia/weblog.php .
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mundési nga gjithé ajo mori lajmesh, té mira e té kéqija, té zgjedhé
vetém ato qé atij i interesojné, e kjo do té thoté qé ai né ¢do oré té
dités ta keté né kompjuterin e tij “gazetén” qé atij i intereson. Kjo
éshté Gazeta pér Mua e Negropontes.

Pérmbyllje

Duke pérmbyllur trajtimin e teorisé sé tipologjisé gazetare, duhet
théné edhe njé heré se kuptimet dhe nocionet, pérshkrimet dhe
pérkufizimet e késaj tipologjie nuk jané té kristalta né mendimin
teorik té gazetarisé. Kjo nuk éshté njé pérjashtim: né fakt, né shkencat
humaniste nuk ka pérkufizime té kristalta. Diskutimin pér gjinité
letrare, pér shembull, e ka filluar Aristoteli, por edhe sot e késaj dite
vazhdon dhe ende éshté i pa pérmbyllur. Edhe né gazetari éshté e
njéjta. Késhtu, njéri prej prijataréve té mendimit gazetar né shqip,
edhe veté gazetar pér njé kohé té gjaté, Hamit Borigi, edhe pse né
librin e tij Gazetaria 2 [20047] shkruan njé nénkapitull té vecanté
pér konceptet gjini e lloj, nuk arrin té qartésojé ngatérrimet qé u
béhen kétyre nocioneve, si thoté edhe veté ai.”’

Pérveg véshtirésive né kuptim, fati i zhanreve i nénshtrohet njé
ndryshimi té pérhershém. Fillimisht né gazetari ka qené vetém lajmi,
pastaj jané krijuar dhe zhvilluar zhanret e tjera. Zhanret edhe tash
zhvillohen e ndryshohen. Teoricienét e njohur té letérsisé Rene
Velek e Ostin Voren késhtu e shprehin kété ndryshueshméri:

“A mbesin zhanret té pércaktuara? Sipas gjasés-jo. Me ardhjen
e veprave té reja kategorité tona ndryshojné. (...) Kurse me
pérhapjen mé té shpejté té librit, né saje té shtypit té liré, ato jané

mé té pagéndrueshém dhe u shtrohen ndryshimeve té shpejta.”*

Procesin e ndryshueshmérisé sé¢ zhanreve letrare mund ta bartim
lirisht edhe te zhanret gazetare, pér mé tepér, né gazetari, pér shkak
té zhvillimit mé dinamik té gazetarisé, ky proces i ndryshimeve
ndodhé edhe mé shpejt. Prandaj, ¢do tipologji e gazetarisé, pra edhe
tipologjia zhanrore, nuk éshté statike dhe i nénshtrohet njé procesi
té ndryshimeve té pérhershme.

35 Hamit Borigi, Gazetaria 2.0, f. 34-35.
36 R. Velek e O. Voren, Teoria e letérsisé, f. 348 dhe $51.
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Dr. Ibrahim Berisha

KOMUNIKIMI KULTUROR GLOBAL

NDE KA FARE PAK informata pér kulturén shqiptare dhe sh-

trirja té kétyre informatave né sisteme teknologjike rajo-

nale dhe globale. Kulturés i pérket njé komunikim krejtiri
me botén, digjitalizimi i pasurisé dhe vlerave kulturore, népérmjet
njé projekti afatgjaté, duke pasur si synim edhe tregun kulturor
dhe industriné kulturore globale.

Nocionet: Komunikim, kulturé, interkulturor, digjitalizim, stereo-
tipa, identiet kulturor, deinstitucionalizim, qeverisjen elektronike,
multikulturalizém, maskulturé.

Rultus, éshté ky term bujqgésor, qé vjen nga latinét, duke pasur si
referencé pérkushtimin e perandorit Tiber pér té béré reformén e tokés,
pér t'u dhéné kultus-in atyre qé mund té prodhojné. Kultura né fillime
u identifikua me punét bujqésore dhe thekson lidhjen e fugishme té
njeriut me natyrén. Kishte té bénte me njé komunikim aktiv, por té
kufizuar né hapésiré dhe kohé. Né shoqériné bashkékohore ajo duket
mé komplekse. Kulturé éshté e téra, madje si flasim dhe si qeshim.
Nése té ngrénit éshté njé kérkesé biologjike e njeriut, ményra se si
hahet kjo, éshté thellésisht kulturé. Né kuptim té gjeré té fjalés, me
kulturé pérfshihen vlerat materiale dhe shpirtérore, gjithé ajo ¢faré
njeriu krijoi gjaté historisé sé tij dhe qé ka pérmbajtje materiale:
objektet e ndryshme té banimit, urat dhe infrastrukturén, armét dhe
mobiliet, pajisjet teknike dhe gjithé teknologjing, enét pér ushqim.

Nga pérmendja e gjithé kétyre elementeve té jetés materiale té
njeriut, duket veté karakteri i shfrytézimit té pérbashkét té tyre
nga njerézit. Me vlera jomateriale apo shpirtérore identifikohen
té gjitha vlerat abstrakte, shpirtérore, té krijuara nga njeriu dhe
ato jané: religjioni, tradita dhe morali, norma, filozofia, shkenca,
arti . Eduard Tejlor i béné njé pérkufizim kulturés jomateriale, né
kété ményré: Kultura shpirtérore paraqet térésiné e sistemit qé
pérfshin dijen, besimin, artin, moralin, té drejtén, zakonet dhe té
gjithé shkathtésité tjera, té cilat njeriu i ka arritur duke qené pjesé
e shoqgérisé. (Tejlor, 2010)
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Né aspektin antropologjik kultura mendohet té jeté formé e jetés,
ményré se si 1 kryejmé punét né jetén e pérditshme. Cilésia e jetés
shogérore matet me cilésiné e kulturés sé njé individi apo shoqérie.
Kétu shihet edhe roli tansformues i saj se ajo éshté térésia e rezultateve
dhe e proceseve té krijimtarisé materiale dhe shpirtérore, individuale
dhe shoqérore, pérmes té cilave njeriu ndryshon natyrén, shoqériné
dhe gjithé genien e vet, né ményré qé té mbérrijé njé jeté mé cilésore.

Kultura ka njé kuptim, qé e lidhé até me liriné, me sistemin e
vecanté té lirive, té jo-kornizave. Po pérkundér kétij pérkufizimi,
ajo nuk kapércen té shumtén e heréve kornizat dhe stereotipat. Kjo
tingéllon shumé c¢uditshém, shprehet Agar. Ngase, kultura nuk
mund realisht té jeté sistem i kornizave. Ai vazhdon: Por, éshté né
té vérteté - njé problem: Askush nuk e di ¢ka éshté kultura. Ajo i
pérmban disa karakteristika, si holistike krahasuese dhe po késhtu
té mbéshtetura né praktiké. Ajo ju ndodh juve. Ju duhet té dilni atje,
té flisni dhe té jetoni me njerézit né ményré qé ta gjeni até d.m.th.
kulturén. Ju e kuptoni até duke krahasuar rich points qé kané ndod-
hur né kohén Njé, me rich points qé kané ndodhur né kohén Dy, dhe
ato 1 krahasoni me té tjerat qé ndodhin né sferat e tjera té jetés, me
grupet e tjera, me vetveten tuaj. Dhe ¢farédo qé té jeté kultura, ajo
tregon drejtimet, lidhjet né mes té gjérave té ndryshme. (Agar,1993).

Neé kéteé kontekst, sipas Agar, kultura éshté dicka qé ju e krijoni,
digka qé ju e shpikni pér t'i plotésuar dallimet né mes juve dhe
atyre. EEshté digka qé ju e krijoni né vetédijen tuaj. EEshté njé objekt
intelektual. Ndonése, kjo nuk e pérfshin vetém intelektin. Ajo i
pérfshin edhe ndjenjat.

T’1 kthehem aspektit pragmatik té kulturés. Shoqérité bash-
kékohore , me politikat tyre kulturore, jané pérpjekur t'u kushtojné
réndési tri aspekteve themelore, qé jané edhe determinuese té vler-
ave dhe programeve cilésore: Demokratizimi né institucione dhe né
kulturé, decentralizimi dhe demonopolizimi. Té tri kéto té quajtura,
si- 8D, jané ende pak té praktikueshme né botén e kulturés shqiptare.

Meé sé tepérmi, fjala vjen, demokratizimi né kulturé éshté i diktuar
nga potenciali 1 lirisé sé brendshme, né institucione té kulturés, né
shoqéri dhe ai pércillet prore me efektin e realizimit té potencialit
dhe efektit dhe standardit profesional. Krijuesi nuk do té duhej té
trikésohej pér até qé shkruan dhe krijon.
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Demokratizimin kulturor nuk e ndértojné vetém krijuesit, por
shumé mé tepér ata qé ndértojné politikat, pra politikanét. Politikat
kulturore jané té diktuara nga atmosfera dhe kultura e politikanéve,
nga kultura né gqendrat e pushtetit. Pyetja qé shtrohet éshté: Ctaré
té béhet né politikat komunikuese kulturore nacionale ? A mund
edhe shqiptarét té bémné njé Manifest kulturor, té tillé ¢faré fjala
vjen, e kané béré italianét kéto kohét e fundit lidhur me gjendjen
dhe synimet kulturore té kombit té tyre? Institucionet veté njé akt
te tillé, nuk kané mundési dhe as potencial ta béjné, por mund ta
ndihmojné intelektualét, si njé paradhénie pér politikén kulturore.
Késhtu mbase do té mund té béhej njé koalicion ndérmjet formés
dhe pérmbajtjes, teorisé dhe aksionit, politikés dhe kulturés.

Varésisht se me ¢faré kriteresh vendosen pérgjegjésit né kulturé,
cilét jané zyrtaré dhe nénzyrtaré, kjo tregon se cila éshté shkalla e
demokratizimit. Né Kosové ky proces do paré gjithnjé né kontekstin
e proceseve té térésishme, por kultura, ka njé pérparési, se sikur
né vende e tjera té tranzicionit, ajo mé mbetet paraprijése, po edhe
mbéshtetése e demokratizimit.

Tashti, nuk ka shumé elementé pér t'u dhéné politikave té kul-
turés njé vlerésim pozitiv.

Njé ¢éshtje qé duhet té pércaktojé prioritetet, éshté nése kultura
do té jeté e centralizuar apo e decentralizuar. Pérvojat peréndi-
more jané té réndésishme. Shoqgéria gjermane ka ndjekur procesin
e decentralizimit kulturor. Né Gjermani jané 16 ministra landesh
kulture. Politikat pércaktojné krijimin e veprimit harmonik té nivelit
nacional - shtetéror, me komunat, qeverité lokale, institucionet,
komunitetin, qé nénkuptohet shteti, sektori publik, privat, shoqgéria
civile dhe bashkésité lokale. Kétu funksionon njé komunikim dhe
plotésim kreativ kulturor.

Mbase mund té shpresohet se politikat kulturore do té jené de-
centralizuese, té tilla qé do t'i japin shumé mé tepér jeté kulturore
bashkésisé, atéheré prioritetet kétij procesi né té ardhmen do té jené
ndértimi i modeleve decentralizuese kulturore né qendrat turistike,
ve¢mas né gendrat e reja turistike. Qendrat e reja turistike éshté e
nevojshme té kené njé varg elementesh kulturor, nga objektet deri
te veprimtarité kulturore.
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Po késhtu, ndér prioritetet mbetet edhe pérkutizimi i identiteteve
rajonale kulturore krahas valorizimit té rrjeteve kulturore qé tash-
mé ekzistojné né disa rajone. Kjo nénkupton se disa rajone do té
identifikohen me modele té veganta kulturore, qofté arkeologjike,
arkitektonike etj. (Shkodra, Prizreni, Kor¢a, Berati, Gjirokastra et].)

Né Kosové u zbatua e ashtuquajtura kulturé politike “powerless
state”- shtet pa fuqi, pa pushtet. Sforcimi i diskursit pér té marré
si arsyetim papérvojén shtetérore, u bé pér té krijuar pérzierjen
e institucionales publike me jashtéinstitucionalen publike. Kishte
mobilizim té vetédijshém pér té inkurajuar presion dhe narkozé
kulturore, mu pérmes alternimeve pseudokulturore. Pérmes triviales
opinioneske béhet presioni i madh né publik, se asgjé pérpara nuk
ka ekzistuar, se ¢do gjé éshté e nisur nga e para, dhe ¢do gjé e artit
qé krijohet sot nga ne, éshté kulminante, e paarritshme. Ky éshté
tunksioni i vetédijes sé brendshme, koloniale. Do vlerésuar se ende
refleksioni kolonizues dhe ideologjik jané té pranishme né politikat
kulturore shqiptare. Ky ishte modeli kulturor dominues kolonial,
qé mbeti i tillé deri né vitin 1999, kur disa shkrimtaré pretendojné
se me ta fillonte dhe mbaronte aq mé keq, e gjithé e bukura letrare
shqipe né Kosové apo edhe mé gjeré. Separacioni nacional, gé fillon
prej dhunés dhe realiteteve administrative, sendimentohet si pjesé
e vetédijes koloniale pérmes pasionit komunikues politik.

Shqiptaréve té Kosovés u luftua t'u merre] identiteti kulturor,
pér t'u zévendésuar me identitetin klasor né té paré, por qé né thelb
ishte ideologjia koloniale serbe.

Megjithékété, sa do qé ishte e ngushtuar dhe e presuar, kulturés
shqiptare nuk i ka munguar identiteti dhe as pluralizmi estetik dhe
shpirtéror. Ry identitet mbéshtetet né pérkatésiné etnike, pavarésisht
ndarjeve administrative. Pra, kané vlejtur elementet kyg té identitetit
né gjithé hapésirén shqiptare: kultura e pérbashkét, gjuha, zakonet,
e drejta, botékuptimi dhe definimi i realitetit né ményré té ngjashme
apo té njéjté, besimi, vlerat, simbolet me ndihmén e té cilave individét
1 krijojné aksionet dhe sjelljet e veta. (Marshall, 1980). Né asnjé
sistem politiko-kulturor, pavarésisht problemeve té médha, nuk ka
munguar ruajtja e ndryshimeve vlerore dhe pérmbajtjesore. Madje
edhe kur kodifikimi i presioneve ka qené i zyrtarizuar, pluralizmi
shpirtéror, pluralizmi i ideve ka vazhduar té krijohet dhe té shtri-
het. I tillé ishte gjaté né shekullin e kaluar ndér prodhuesit e ideve
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ndér shqiptarét, té cilét jané ndeshur me ndikimet e dy sistemeve
té presionit té madh kulturor: fizik, né njérén ané, dhe shpirtéror,
né anén tjetér; nga kultura e luftés né njérén ané dhe, nga kultura
e paqges, né anén tjetér. Apo, nga kultura e mobilizimit dhe kultura
e demobilizimit.

Mbas vitit 1999, nuk mund té mohohej refleksioni i paraqitjes sé
trendit té defunksionalizimit, deinstitucionalizimit dhe deidentitetit,
tre komponenté té cilét do té duhej té theksonin dhe rivénin né vend
vlerat origjinale, mé autentike dhe mé té qéndrueshme nacionale

Realiteti éshté demantues, mbasi kultura éshté e centralizuar sikur
qé jané té centralizuara shumé puné, té cilat vendosen gjithnjé né
njé qendér kryesore, pér llogari té gendrave té vogla. Mundésité nuk
jané inkurajuese pér procese reale kulturore; té marré pérgjegjésiné
njé gendér e vetme, sepse duke mos pasur njé lidhméni profesionale
gendra me néngendrat, projektet mbesin té parealizueshme - né
mes té rrugés.

Monopoli éshté defekti tjetér kulturor. Ndikimi i krijuesve né
vendosjen e prijésve té institucioneve éshté i papérfillshém dhe
politikat vendosin pér sasiné dhe cilésiné e drejtuesve, madje edhe
atyre qé duken té jené mé minoré se¢ e pretendojné veten e tyre.
Céshtja éshté se né kulturén e Kosovés kérkohet njé demonopolizim
1 proceseve kulturore duke u dhéné mundési mé té madhe, madje
edhe pérkrahje financiare projekteve, pér té shtuar alternativat dhe
ofertat e reja.

Komunikimi kulturor shqiptar ndikohet dhe vepron nga dy for-
mate té médha stereotipash. Formatin e paré e paraqet stereotipi
kulturor pér Shqipéring, ndérsa formatin e dyté, stereotipi kulturor
pér Rosovén.

Stereotipat si konstrukte, mund té jené fikse, afatgjaté, po edhe té
ndryshojné. Né kulturén moderne shqiptare burimi kryesor i stereo-
tipave ishte letérsia, si mé e konsumuara dhe njé agjens i fuqishém
kognitiv. Po késhtu, ndikuan shumé edhe radioja dhe televizioni.

Komunikimi intra dhe interkulturor shqiptar, ka pasur edhe
vecanti dhe, ky fenomen - kontakt, tashti kérkon dekonstruktimin e
stereotipave. Shqyrtimi dhe tematizimi kritik mund té ndihmojé pér
té ndértuar modelin dinamik té komunikimit intra dhe interkulturor.
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Rultura né Kosové, éshté interpretuar me diskurse stereotipa, tem-
atizime né kontekstin e diskutimeve, ngjashém me pérvojat e vendeve
postkoloniale. Sociologjikisht dhe antropologjikisht, kjo kulturé bazo-
het né theksimin e dallimeve duke potencuar “fascinimin me vetveten
dhe me frikén nga té tjerét”. Kultura késhtu kishte dhe ka edhe elemente
tiksioni dhe té objektit-kult sikur e vegon Bhabha.( Bhabha,1994) dhe
tunksionon mbi skenarin e fetishit. Stereotipi kulturor né Kosové mund
té pérkutizohet si fetishizim i formave reprezentuese kulturore duke
pasur bazé diskursin e identifikimit nacional.

Pér stereotipat zakonisht ekzistojné asociacione negative, po
kjo nuk do té thoté té jeté prore késhtu, té jené ato vetém té kéqija,
megjithése paraqesin sikur kudo edhe pjesé té identitetit edhe
té paragjykimeve komunikuese. Edhe né kontekstin kulturor té
Kosovés, do paré, ato té jené pamje shoqgérore, sisteme, konstrukte
qé krijohen apo krijohen pér té kuptuar mé miré veten dhe té tjerét.

KRultura né Shqipéri kohé té gjaté éshté interpretuar pérmes
diskursit dominues ideologjik, po késhtu ngjashém, me pérvojat
e vendeve komuniste. Kulturalisht ky interpretim mbéshtetej né
theksimin e ngjashmérive dhe té dallimeve, posagérisht té ngjash-
meérive dhe dallimeve ideologjike dhe jo estetike. Stereotipi kulturor
né Shqipéri kishte té kombinuar diskursin e identifikimit ideologjik
dhe nacional, njékohésisht. Kultura késhtu, pérmes dy formateve
té médha té stereotipave, ishte shprehje e “déshirave, interesave,
frikés dhe ideologjisé”.

Tashti ¢éshtja shtrohet se né ¢'masé jané dekonstruktuar formatet
e dy stereotipave té njé kulture shqiptare?

Kultura, ményra e jetés dhe pérgjithésisht njohja e afért dhe e
liré, ka munguar pothuajse me ndonjé ndérprerje rastésore, mbi 70
vjet. Komunikimi kulturor ka qené fragmentar dhe veté fragmenti
nuk ka mundésuar té béhet kémbimi i vlerave mé té mira kulturore
ndérmjet njé térésie. Shikuar nga pozita e té sotmes, kryesisht
Jané kémbyer prodhimet kulturore qé nuk “kané prekur” politikat
shtetérore té Jugosllavisé dhe té Shqipérisé, po njékohésisht, edhe
né elementin individual, botimi dhe komunikimet né térési, ishin
ndikuar shumé nga dizajnime té administratave politike - kulturore.
Njé e keqe shtesé ishte se té dy pjesét jetuan né shoqéri diktatoriale
dhe njéra ende mé shumé, okupuar nga njé shtet qé nuk e kishte té
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huaj té ndérhynte dhunshém né politikat mé tradicionale kulturore
té shqiptaréve né Kosové.

Kultura e shqiptaréve né Kosové ishte kulturé e njé kombi té
kolonizuar, shtylla e sé cilés identifikohej kombétare, ndérsa shumé
nga degét e saj ishin ideologjike - mé sé¢ paku qé mund té thuhet,
neokoloniale.

Té kujtojmé vetém bérthamat pér plan-programet né vitet '80-t¢,
apo ndalesat e tjera ideologjike dhe veprimet nga pozita etnocentrike
serbe pér arsim té kufizuar letérsie, imponim shkrimtarésh e kulturé
serbe e sllave, gjithnjé qé nga vitet '20-té -'90-té té shek XX.

Né kéto rrethana, komunikimi i ngurtésuar, i ngérgit, i izolimit,
vetém sa 1 ka forcuar stereotipat, té cilét jetojné edhe sot e késaj
dite gjerésisht né kulturén shqiptare.

Kémbimi kulturor Shqipéri - Kosové, ka realizuar edhe njé
paragjykim tjetér, njé etiké altruiste. Njé pjesé e kémbimeve éshté
béré mbi njé bazé altruizmi, qé nuk buronte vetém nga refleksione
té dy ideologjive shtetérore. Kémbimi kulturor ka qené shtojcé pér
té “ndihmuar” até pjesén tjetér qé éshté mé keq se “ne”, apo né stilin,
x intelektualin nuk e duan “ata” dhe “ne” ia zgjasim dorén. Kém-
bimi nuk éshté béré motivueshém nga kérkesa dhe domosdoshméri
intelektuale dhe estetike.

Né kété komunikim ka pasur koniunkturizém. Nuk do t'ia vlente
gjithaq marrja me kété dimension té komunikimit kulturor shqiptar,
sikur ende edhe sot e késaj dite, né shekullin XXI, kur asnjéri vend,
as Kosova dhe as Shqipéria nuk jané té izoluar, té mos ndigeshin
elementé té kéti) modeli té vjetér kémbyes. Ti mua - uné ty, apo
valorizim pozite zyrtare pér interesa personale, éshté kjo njé qasje
qé vazhdon né kémbimet dhe komunikimet kulturore shqiptare.
Kjo paraqet emergjencé stereotipie dhe jo, pra njé proces natyror
intrakulturor.

Shfrytézimi i pozitave administrative né kété kémbim éshté in-
terpretuar si elitizém kulturor. Né fakt ishte elitizém adminstratash.
Imponimi i pozités individuale konsiderohet si mbrojtje dhe forcim
1identitetit kulturor kolektiv.

Secili sistem kulturor, thekson Meri Daglas, heré¢ pas here éshté
i detyruar té ballafaqohet me kontradikta, té cilat veté, pér shkak té
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procesit, i krijon dhe njéherésh i menaxhon. Konfliktet, fjala vjen,
Jjané njohur shumékund ndérmjet pérkrahésve té liberal-demokracisé
kulturore multikulturalizmit qé interpreto si kujdes pér statusin
kulturor etnik té bashkésisé dhe njé késo pérvoje éshté tash e bal-
lataquar edhe né kulturén toné Mulitkulturalizimi shtron ¢éshtjen
e ndryshimeve. Si té shikojmé, t'u qasemi ndryshimeve, pyet Andrea
Semprini né librin e tij La multicurturalizme. Ndryshimi dhe dal-
lueshméria éshté njé realitet konkret, sipas kétij autori dhe jo njé
koncept tematik apo filozofik (Semprini, 1997). Prandaj, né procesin
e kémbimit intrakulturor, duhet pasur parasysh edhe mosmarrévesh-
Jet, té cilat jané té natyrshme té pércillen me praktika dhe pérvoja
negative. Problemi réndohet edhe tash, pra, se té dy pjesét ende
nuk komunikojné me modele mé pozitive té tyre, pér té mos théné
se komunikojné kryesisht, me modele sporadike.

Pra, stereotipat dhe paragjykimet pér njé kulturé, qé té tillé duken
té jené sé paku formalisht né shkolla, sistem arsimor, e véshtirésojné
procesin e transformimit kulturor, qé pérfshin njékohésisht shumé
tusha: nga norma deri te ményra e re e sjelljes, ta zémé ndaj pronés.
Transformimi nuk mund té béhet pa kulturén, sepse ndryshimi né
ményrén e jetés, format e reja té organizimit shoqérore, sistemi i
vlerave publike, estetike et]., jané pjesé esenciale e shoqérisé dhe e
ndryshimit kulturor. Tranzicioni kulturor nuk kuptohet drejt dhe
as nuk i kushtohet réndési e duhur. Ai éshté gjendje normale, sepse
secili njeri, secila shoqéri éshté né njé ndryshim, né kété ndryshim
ndodh edhe ndryshimi i sjelljes dhe kulturés individuale dhe kolek-
tive. Nuk mund té keté ndryshim politika dhe as ndryshim ekonomik,
pa até kulturor.

Duke folur pér formatin komunikues kulturor, Anxhel Mek Rob,
shkruan se né Britani té¢ Madhe né fund té viteve '90 “gjithé bota
éshté shfaqje, film, ekran dhe magaziné”. Kjo éshté njé tendencé
globale. Kjo ndodh edhe me kulturén shqiptare. Tendencé qé e
téré krijimtaria kulturore té béhet pjesé e kulturés masive, madje
mediale. Edhe kultura elite sot vihet né kontekstin e komerciales.
Modeli estradesk dhe medial 1 kulturés, fama e artistéve mbérrihet
népérmjet shundit dhe ki¢it medial. TV-moderatorét, manekinet,
valltaret me kéngétaret ndajné hapésira shumé té médha kulturore.
Céshtja éshté pra, si té mos ménjanohet térésisht kultura elite nga
hapésira publike?
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Retorika pérkrahése verbale pér kulturén dhe mospérkrahja
praktike, injorimi afatgjaté taktik, forcuan tendencat e “kulturés sé
ulét”. Kjo kulturé sot njihet me disa shtresime sipérfagésore: me
shtresa agresive té imitimit, pastaj té folk-patriotizmit, kulturé té
mashtrimit, fjalé e fjalime pér reformén sforcuar me retoriké oficiele,
pér mbrojtje dhe zhvillimin e kulturés; hipertrofi e diskutimeve,
takime, simpoziume pér kulturén; manifestime anésore dhe orga-
nizime sipérfaqésore.

Po duhet pasur parasysh se sot si potencial dominues kultura
masive éshté krijuar me logjikén dhe parimin e prodhimit industrial,
té tregtisé industriale, por edhe ka mundésuar qé miliona njeréz té
njihen me krijimtariné kulturore dhe artistike, sepse ndryshe kété as
qé do té kishin mundési ta bénin. Roli i medias né krijimin e shoqérisé
masive, informatés masive dhe kulturés po késhtu masive ishte
themelori dhe nuk do té mund té mos pérfillet ky fakt. Teoricieni
polak Kloskovski lidhur me kété proces té krijimit kulturés masive
dhe simbolike, thekson se piké sé pari kultura masive u zhvillua si
kulturé e fjalés sé shtypit. Pra, éshté fjala pér kulturén masive, e cila
po u thjeshtésua sé shqyrtuari, 1¢ mundésiné pikérisht té pohimit
té mendimit té Kloskovskit se kultura masive ishte pjesé e fjalés
sé shtypit dhe sot éshté edhe e fotografisé dhe zérit té medias. Do
pasur parasysh se shtypi nuk ka mbetur me ndikimin e tij té madh
vetém né fushén e kulturés dhe informatés masive, por edhe né até
té krijimit té identiteteve kulturore dhe nacionale. Kultura masive
késhtu reduktohet kryesisht né komunikim medial.

Kulturologu Herwig Kempf shkruan se njé nga ¢éshtjet themelore
té politikave kulturore né tranzicion éshté pércaktimi i prioriteteve.
A ka para, sa ka dhe a do té keté edhe sa do té keté pas dy, pesé e
dhjeté vjetéve? Kultura politike pércakton hapésirat dhe po késhtu
edhe disa kufi}; ¢faré duhet béré sé pari, si duhet béré dhe me ¢ka
duhet bére?

Né kété kontekst, politiké e miré kulturore éshté ajo qé do té
zgjerojé hapésirat krijuese dhe komunikuese, né fakt té mos i ku-
tizojé ato. T¢ japé mundési pér kulturé té liré dhe té ndértojé modele
bashkékohore té zhvillimit.

Problemi i planifikim éshté se né rastet e bérjes sé tij, ndikimi i
interesave té aktoréve profesionalé politiké po edhe té grupeve té
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interesit né politiké apo kulturé, shmang transparencén dhe kriteret
e qarta pér konceptin e zhvillimit.

Gjaté ndértimit té strategjive apo planifikimeve, jo rrallé procesi
né shumé vende, nuk u ka ikur elementéve manipulues (nuk éshté
fjala vetém pér shoqéri njé partiake dhe elitat kulturore, qé kryesisht
domosdoshém, éshté dashur té ménjanohen ose té vihen né pozita
té shérbimit). Planifikimet jané paraqitur té déshtuara nése nuk jané
mbéshtetur né hulumtime empirike dhe realitete, por né qéndrime poli-
tike - partiake apo interesa grupesh té pastrukturuara. Te planifikimi,
aq sa mund té shihet né politikat kulturore té Shqipérisé dhe té Kosovés,
ende nuk jané kombinuar tre elementét themeloré té planifikimit dhe
té zhvillimit: krijimtaria, politika kulturore dhe menaxhimi kulturor.

Kultura éshté njé faktor i réndésishém ekonomik. Njé shtet me
zhvillim real nga buxheti shtetéror pér kulturé ndan 2-3 pér qind
té bruto prodhimit nacional, ndérsa 15-18 pér qind e forcés punuese
té kétyre vendeve punojné né kulturé ose veprimtari té lidhura me
kulturén e industriné kulturore. (Hzmondal, 2002) Kultura shq-
iptare tani absorbon pak punétoré, né kété kuptim duke nisur nga
eksperté dhe menaxheré kulturoré, deri te shérbyes té kulturés. Kjo
éshté késhtu, sepse ende ka pak interesim pér investime né kulturé.
Qeverité duhet té investojné mé shumé né promovime, ve¢gmas né
programet ndérkombétare té promovimit kulturor.

Modernizimi i kulturés pérmes teknologjive té reja, ajo qé quhet
kulturé virtuale, éshté mundésia mé e miré e komunikimit kulturor
edhe brenda shqiptaréve edhe me botén kulturore jashté. Sot ende
ka fare pak informata pér kulturén shqiptare dhe shtrirja e kétyre
informatave né sisteme teknologjike rajonale dhe globale. Kulturés
soné i duhet njé komunikim krejt i ri me botén, digjitalizimi i pasurisé
dhe vlerave kulturore, népérmjet njé projekti afatgjaté, duke pasur si
synim edhe tregun kulturor dhe industriné kulturore. Eshté e ditur
se kultura kibernetike mbetet sinonim i téré ndryshimeve né shoqéri,
dhe né kété rast i referohet njé “strukture té re té teknologjisé dhe
teknikave (materiale dhe intelektuale), praktikave apo zakoneve,
géndrimeve, ményrés s¢ mendimit dhe vlerave qé zhvillohen né
ményré reciproke me hapésirén kibernetike” . (Levy, 2001)

Né librin e saj “Virtualities: Television, Media Art and Cybercul-
ture” Margaret Morse pérkufizon kulturén kibernetike né njé formé
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po thuaj se té njéjté me até se si edhe Lévy’s. praktika kulturore, qé
na mundésojné té merremi me forma té reja té informatave.

Duhet pasur parasysh se konsumues té vlerave kulturore shqip-
tare sot nuk gjenden vetém né hapésirat etnike shqiptare, po shumé
mé gjeré. Né boté jetojné dhe punojné shumé shqiptaré, andaj do té
ishte e nevojshme ofrimi i kétyre vlerave népérmjet digjitalizimit.
Krijimi i njé platforme digjitale, e cila do té shérbente si njé plato
do té mbérrinte té efektizojé ofertén pér té gjitha informacionet dhe
thesarin e shkapérderdhur kulturor.

Né njé portal té vetém mund té sistemohen té dhénat nga fusha
té ndryshme té kulturés. Portali je mundésiné shfrytézuesit té kené
edhe linkun e forumeve apo debateve té hapura pér temat me réndési
pér kulturén toné. Po ky portal mund té keté linkun ku do té shpre-
hen mendime e qytetaréve po edhe ekspertét do té merrnin pjesé
duke sajuar materiale té ndryshme lidhur me vlerat e kulturés soné.

Ministria pér Kulturé e Shqipérisé dhe Ministria pér Kulturé e
Kosovés, do té ishte miré qé té realizojné projektin e-governance
ose geverisjen elektronike. Pa qeverisjen elektronike sot nuk mund
té mendohet pér oferta té informacionit dhe té promovimit kulturor.
Pér té pérmbledhur: kultura kibernetike fokusohet né rrjetézim dhe
shoqéri; mediat e reja fokusohen né kulturé dhe kompjuterizim”.
(Manovich, 2001)

Kultura joné ka marré fare pak fonde nga BE-ja dhe mendoj se
ndihma pér realizimin e projektit pér qeverisje elektronike, mund té
jeté mé e mundshmyja. Njé projekt i tillé krijon afrimin e standardeve
té qeverisjes né Kosové e Shqipéri me vlera evropiane. Qeverisja
elektronike né fushén e kulturés do t'u shérbejé mé miré té gjithé
atyre qé merren me kété veprimtari, sepse do t'u mundésojé real-
izimin e shérbimeve né formé elektronike (informacione té duhura,
formularé, udhézime juridike, etj).

Shqipéria dhe Kosova kané nevojé té pajtojné strategjité e tyre té
zhvillimit kulturor dhe njékohésisht té krijojné platformé té pérbash-
két inauguruese - promovuese né fushén e kulturés - turizmit apo
té turizmit kulturor. Eshté themelore té béhet edhe njé database né
gjuhé té huaja pér kulturén, népérmjet sé cilés, krahas promovimit
dhe ofertés sé informatave, do té mundésohej edhe rritja e shanseve
pér realizim té projekteve pér investime dhe zhvillim.
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Kosova dhe Shqipéria éshté koha té mendojné pér sajimin e
strategjisé s¢ marketingut kulturor. Strategjia e ndértuar miré
do té mundésonte prezencén mé té madhe té vlerave kulturore né
tregun e gjeré konkurrues. Duhet analizuar pikat strategjike se ku
dhe si té plasohen vlerat kulturore dhe té mendohen ményrat se
si duhet shfrytézuar kéto vlera jo vetém né kuptim té ruajtjes dhe
konservimit té tyre, por edhe né kuptim té shfrytézimit pér qéllime
té tjera si¢ jané zhvillimi njerézor, zhvillimi i turizmit dhe nxitja e
investimeve té huaja direkte.

Vlerat té cilat lidhen ngushté me kulturén komunikuese digjitale
dhe zhvillimin e teknologjisé informative tashmé jané pérvetésuar
nga pothuaj té gjitha shoqérité dhe ndihmojné pér té valorizuar
vlerat qé mund té jené konkurruese né njé treg global.
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Dr. Sahadete Limani-Bega

MARREDHENIA MES GJUHES DHE POLITIKES

(véshtrim teorik)

JUHA ESHTE NJE ELEMENT 1 réndésishém i proceseve, prak-

tikave e ngjarjeve shoqérore'. Gjuha dhe politika jané

té lidhura qysh né rrénjét e tyre, pér arsye se politika si
praktiké shoqérore® ka edhe njé dimension gjuhésor.

Fjalori Volksbrockhaus e definon politikén si térésiné e té gjitha
masave té ndérmarra pér udhéheqjen e njé shteti né aspektin e
administrimit té tij té brendshém dhe né raport me shtetet e tjera
(Der Volksbrockhaus, 1969: S.176). Né demokracité parlamentare,
me termin politiké nénkuptohet procesi i ndértimit té vullnetit té
popullit dhe zbatimi i tij né veprim konkret. Veprimi politik sipas
Max Weber (1995: t. 29) do té thoté lufté pér pushtet dhe dominim
si dhe pjesémarrje né ushtrimin e pushtetit dhe sigurimit té tij
me qéllim té realizimit té qéllimeve dhe interesave. Ky koncept i
politikés i vé asaj si qéllim ushtrimin e pushtetit. Nése ushtrimin e
pushtetit e kuptojmé sipas Foucault si ,ményra e ndikimit té disa
veprimeve qé ndryshojné té tjerét” (Foucault, 1999: S.191), atéheré
politika pashmangshém na del si njé element shumé i réndésishém
pér individin si genie shoqgérore.

Politika né njérén ané shihet si lufté pér pushtet, né mes té
atyre qé kérkojné té ushtrojné pushtetin e tyre dhe té atyre té cilét
kérkojné t'i rezistojné atij. Né anén tjetér politika véshtrohet si
bashképunim dhe si praktiké e institucioneve té cilat ekzistojné né
njé shoqéri pér té zgjidhur konfliktet e interesit qé kané té béjné
me parané, ndikimin, liriné.

Por ¢faré ka té béjé gjuha né kété mes. Si pérdoret ajo né procesin
e luftés pér pushtet? Pér té sqaruar kéto pyetje do té mund té na
shérbente aspekti funksional i gjuhés.

1 Né kété artikull termi gjuhé pérfshin edhe elementet e tjera semiotike té jetés
shoqérore (imazhet, gjuhén joverbale etj.).

2 Termi praktiké shoqérore do t'i referohet definicionit té Norman Fair-
clough(2001: f. 1) sipas té cilit praktikat shoqérore nénkuptojné forma pak a
shumé stabile té aktivitetit shoqéror té cilat té artikuluara sé bashku pérbéjné
fusha té veprimtarisé shogérore, institucione e organizata.
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Gjuha kombinon shenjat dhe rregullat pér té komunikuar. Shenjat
gjuhésore jané njési, té cilat qéndrojné pér digka tjetér, pérshkru-
ajné dicka tjetér dhe reprezentojné digka tjetér. Funksioni i gjuhés
éshté jo vetém reprezentimi i realitetit, por edhe konstruktimi i tij,
por gjuha njékohésisht edhe kushtézohet nga realieti. Pérdorimi i
shenjés gjuhésore éshté i lidhur me normat dhe konvencionet e njé
shogérie. Kéto norma e konvencione krijohen né njé proces komu-
nikimi pérmes shenjave gjuhésore.

Nga perspektiva e sistemit gjuhésor M.A.K. Halliday 1 vé gjuhés
dy metafunksione shoqgérore: gjuhén si reflektim mbi gjérat dhe
gjuhén si digka qé vepron mbi gjérat. I pari éshté, si¢ e quan ai,
komponenta ideacionale e kuptimit dhe i dyti - komponenta ndér-
personale. (Halliday 1978, f. 2). Kéto dy funksione, té cilat Halliday
1 cakton gjuhés, e béjné gjuhén té jeté né qendér té veprimit politik
si praktiké shoqgérore.

Procesi 1 krijimit té vullnetit, i cili pér politikén né kohérat
moderne éshté shumé 1 réndésishém, ndodh pérmes komunikimit.
Komunikimi si i tillé realizohet pérmes shenjave gjuhésore. Me kété
politika béhet né njé pjesé té madhe pérmes gjuhés. Sipas Griinert
(1974« f. 8) 1 téré veprimi politik hartohet, prezentohet dhe zbato-
het pérmes gjuhés. Si mjet themelor i komunikimit né kété aspekt,
gjuha ka njé rol instrumental pér politikén, ajo qéndron né shérbim
té veprimit politik. Njé ményré té tillé funksionale e mbéshtet edhe
Chilton. Pér té gjuha né politiké shérben si njé mjet pér zgjidhjen
e konflikteve sociale qé shfagen gjaté qasjes né burimet publike,
ajo nénkuptohet gjithashtu edhe si njé mjet pér luftén pér pushtet
(Chilton 2004, f. 3).

Gjuha kétu ka funksionin e “udhéheqjes sé opinionit” apo dre-
jtimin e veprimeve. Udhéheqja e opinionit, respektivisht veprimit,
pérdoren si instrument pér ushtrimin e pushtetit, sigurimin dhe
kontrollimin e tij. Veprimtarét politik me qéllim qé té ushtrojné
pushtetin apo té béjné té tjerét té veprojné né njé ményré té caktuar,
duhet té krijojné pér kété rrethana, sepse gjuha veté nuk sjell deri
te drejtimi 1 veprimit. Té tjerét duhet té ndikohen, duhet té mer-
ret pajtimi i té tjeréve. Ky pajtim arrihet pérmes ndikimit té cilin
Dieckman e quan persuasim dhe e shpjegon késhtu:
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“Funksioni i gjuhés publike politike éshté té kérkojé tek i ad-
resuari, te qytetari apo te grupet e qytetaréve, pajtimin (res-
pektivisht, pjesémarrjen qytetare né politiké apo legjitimimin
e politikés) pér qéllime, programe apo masa politike - pér njé
politiké e cila propozohet dhe kérkohet apo pér njé politiké té
pérgatitur dhe té zbatuar e cila sqarohet, arsyetohet dhe mbro-
het pasi té jeté planifikuar” (Dieckmann 1979: S.5).

Rété funksion Dieckmann e quan persuasim né kuptimin pozitiv.
Kjo i pérshtatet njé gjendje né té cilén pérmes komunikimit publik,
transparent e inkluziv zgjidhen ¢éshtjet e marrédhénieve shogérore.
Nése béjmé vlerésimin se cili duhet té jeté raporti mes gjuhés dhe
politikés, duhet té kemi parasysh kété gjendje.

Mirépo né shoqéri, grupe té ndryshme mbajné piképamje té
ndryshme mbi realitetin, si éshté ai e si duhet té jeté. Ato kané
botékuptime té ndryshme qé jané né pérputhshméri me interesat e
tyre. Secili grup mundohet té zbatojé botékuptimin qé i pérshtatet
interesave té tij, dhe té kérkojé pajtimin pér kété, qofté edhe pérmes
ményrave jolegjitime. Nése veprimtarét politiké pérpiqen té kérkojné
pajtimin pérmes manipulimit, génjeshtrés e mashtrimit atéheré né
kéteé rast gjuha politike qé pérdorin pér té kérkuar pajtimin éshté
persuasim negativ. Pér té marré dhe legjitimuar pushtetin duhet té
arrihet pajtimi si né nivelin mikro ashtu edhe né até makro.

Pér kété arsye nevojitet diskutimi publik. Kétu jané qéndrore
aspektet e politikés si autoriteti, legjitimiteti dhe konsensusi. Ma-
sat politike si kushtetuta, ligjet, rregulloret hartohen e pérgatiten
pérmes gjuhés dhe autoriteti i shtetit zbatohet né ményré komuni-
kative. Urdhrat e lejet hartohen né gjedhe té ndryshme té teksteve.

Né pérdorimin publik té gjuhés, funksioni apelativ dhe persuasiv
gjejné vend veganérisht né ballafaqimet politike, né té cilat zgjedhja
e gjuhés sé pérdorur ndérlidhet me qéllimin e zbatimit té parafyty-
rimeve dhe géllimeve vetanake politike.

Gjithashtu edhe Griinert sheh né persuasimin njé veprim kur ai e
definon até si “ndikimi i njerézve te njerézit pérmes gjuhés” (Griinert
1974: S.8). Sipas tij persuasimi mund té ndodhé né dy ményra pérmes
informimit dhe afektimit (ndikimit). Té konceptosh informimin si
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mjet pér persuasim kjo nénkupton qé edhe informacioni i pastér
éshté gjithmoné i motivuar. Sipas Liibbe (1982: £.50) vecanérisht
né politiké edhe njé lajm 1 pastér éshté njé ndikim. Né hapésirén
publike politike rrethi i veprimit nuk pérfundon me informatén,
por me ndryshimet e gjendjes politike dhe éshté e pashmangshme
qé praktika e informimit té mos i drejtohet kétij qéllimi. Fjalité né
ligjérimin politik kané njé karakter veprimi jo vetém si fjali perfor-
mative, por edhe si fjali pohuese.

Gjuha mund té vlerésojé gjérat, personat, gjendjet, ngjarjet e
ményrat e sjelljes. Gjuha pérgatit njé sjellje té caktuar apo e nxit
até. Kjo ndodh pérmes pérshkrimit, emocionit apo apelit. Kéto funk-
sione realizohen né politiké pérmes selektimit té shenjés gjuhésore
dhe organizimit té saj né tekste. Ky selektim i shenjave gjuhésore
me qéllim té ushtrimit té veprimeve éshté njé diskurs. Me kété uné
pérqatoj piképamjet e Fairclough dhe Wodak (1997) té cilét diskur-
sin e definojné si “pérdorim gjuhe né tekst e té folur- si njé formé
e praktikés shoqérore”.

Fuqia dhe pafuqia e gjuhés — sistemi gjuhésor dhe
diskursi

A éshté né té vérteté gjuha ajo qé udhéheq veprimin politik apo
Jané mendimet e ideté? A ka gjuha njé pushtet té tillé sa qé té nxisé
luftéra apo té krijojé paqe? Rreth kétyre pyetjeve sillet disutimi i
cili qé¢ nga shek. 19 gjen vend né mesin e gjuhétaréve. Né balla-
taqimet mbi rolin e gjuhés né krijimin e marrédhénieve shoqérore
shfagen dy pozicione. Njéri tejgmon dhe demonizon gjuhén e tjetri
e trivializon até. Pér té parin gjuha éshté aq e réndésishme pér ar-
sye se ajo krijon realitetin politik e madje me rregullimin e gjuhés
arrihet té ushtrohet pushteti politik. Pérfagésuesit e disiplinave té
Gjuhésisé Kritike dhe Analizés kritike té diskursit argumentojné
se gjuha éshté njé faktor i réndésishém pér dominimin e grupeve
té ndryshme dhe shtypjen e grupeve té tjera né shoqéri.” Pér ata
qé pérfagésojné pozicionin e dyté, fjalét nuk e béjné politikén, sepse

3 Njéra nga detyrat qé i caktojné vetes kéta teoriciené éshté qé népérmjet anal-
izés sé gjuhés sé pérdorur té luftojné pabarazité sociale né shoqéri. Ndérsa temé
qéndrore e kétyre analizave éshté raporti mes pushtetit e gjuhés.
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forcén ndikuese té realitetit nuk mund ta anashkalojmé as me fjalét
mé té bukura (Heringer 1982: fq.19).

Secila kritiké e gjuhés mbéshtetet né bindjet themelore mbi
natyrén e gjuhés. Né gjuhési sé pari dominonte teza se gjuha i
shérben reflektimit té realitetit. Raporti né mes té gjuhés e botés
éshté njé raport i drejtépérdrejté, sepse gjuha éshté aty té reflektojé
realitetin. Pérfagésuesit e teorisé sé reflektimit ndajné piképamjen
se realiteti ndérmjetésohet njé pér njé pérmes gjuhés dhe se fjalét
ekzistojné té pérshkruajné gjérat dhe pér asgjé tjetér.

Sipas piképamjes sé dyté, relacioni mes shenjés e té shénjuarit
nuk éshté arbitrar, por i motivuar nga arsye individuale e shoqérore.
Varet nga qéllimet e komunikimit se cilén shprehje ta zgjedhim.
Kjo éshté teza e teorisé té cilén Heringer (1982) e quan teoria e
pérdorimit dhe me té cilén shérbehen disa teoriciené té kritikés
sé gjuhés. Sipas késaj teorie, fjalét nuk e pasqyrojné realitetin, por
shérbejné si simbol i pérmbajtjeve té ndryshme. Relacioni mes
shenjés e kuptimit té saj éshté jo arbitrar, por i motivuar. Kress, njé
pérfagésues 1 teorisé sé pérdorimit, thoté lidhur me kété: “ relacioni i
shenjuesit me té shénjuarin né té gjitha sistemet semiotike njerézore
éshté ¢doheré i motivuar nga interesat e prodhuesit té atij shénjuesi
dhe nga karakteristikat e objektit” (Kress 1998: S. 173). Eshté in-
teresi ai q¢é determinon se cilat karakteristika té zgjedhen dhe té
reprezentohen. Né teoriné e pérdorimit kemi té béymé me gjuhén
Jo mé si sistem, por si parole, nése flasim me termat sosyriané. Kétu
nuk kemi té béymé me gjuhén si sistem, por si apel. Pér kété arsye
duhet té kemi parasysh jo vetém thénien, por edhe pérdorimin dhe
thénésin e saj. Sistemi gjuhésor nuk duhet té shihet si i veguar, apo
1 pavarur nga shogéria. Gjuha jeton né veprimet gjuhésore dhe ato
té tjera né té cilat ajo éshté e dhéné. Vetém pérmes pérdorimit té
teorisé sé pérdorimit ia vlen té ushtrohet njé kritiké e pérdorimit
té gjuhés né politike.

Pérdorimi i gjuhés pér géllime politike tematizohet jo vetém né
disiplinat e gjuhésisé, por edhe politikanét jané té vetédijshém se
¢faré mund té sjellé gjuha pér politikén. Kétu éshté me réndési té
theksohet se jo gjuha pér vetvete, por pérdorimi i saj ka ndikim né
marrédhéniet politike. Nuk jané fjalét, por pérdorimet e gjuhés té
cilat sistemet totalitare i kané pérdorur si mjet mashtrimi. Jané mjetet
gjuhésore si eufemizmat, hiperbolat, litotat, té cilat i kané pérdorur
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kéto sisteme pér té arritur pélqimin pérmes manipulimit, fshehjes e
génjeshtrés. Ata kané paraqitur vetém disa aspekte té fakteve dhe
Jané pérpjekur té fshehin fakte té tjera pérmes pakésimit té fjaléve.
Théné me fjalé té tjera, ata kané pérdorur shprehje té ndryshme
pér té pérshkruar pérmbajtje té njéjta. Kétu shtrohet pyetja nése
ky fenomen ka té béjé me moralin apo me gjuhén, a kané vepruar
diktatorét jomoralisht apo ka qené sistemi gjuhésor fajtor pér kéte.
Gjuha éshté né vetvete neutrale, por pérdorimi i saj mund té keté
efekte pér shoqgériné. Pér kété arsye e keqja duhet té kérkohet te
politikanét qé pérdorin gjuhén e jo te veté ajo. Kjo do té thoshte qé
pér té béré njé vlerésim té pérdorimit té gjuhés né politik, duhet té
studiohen né radhé té paré konteksti, interesat e qéllimet e pérdor-
imit té saj. Varet nga politikanét nése ata gjaté procesit politik kané
vullnetin pér té realizuar qéllimet e tyre né ményré transparente apo
té fshehur. Por né anén tjetér kjo varet edhe nga sistemi i gjuhés.
Al né parim ofron mundésiné pér keqpérdorim.

Diskursi, Pushteti, Ideologjia

Gjuha pérdoret si diskurs né kuptimin e praktikés shoqgérore pér
té arritur dhe mbajtur pushtetin. Ushtrimi i pushtetit nuk béhet né
ményré té drejtpérdre]té, por pérmes instancave ndérmjetésuese. Si
instanca ndérmjetésuese pérfagésuesit e analizés kritike té diskursit
pérmendin ideologjité™.

Marrédhéniet e pushtetit politik né njé shoqéri té dhéné mund
té studiohen pérmes analizés sé diskursit. Né secilén shogéri mund
té dallohen mekanizma té cilét rregullojné e koordinojné bindjet,
marrédhéniet shogérore dhe identitetet shogérore. Norman Fair-
clough dallon tre mekanizma té cilét ndikojné né rregullimin dhe
koordinimin e marrédhénieve dhe identiteteve né shoqéri. Ai kéta
mekanizma 1 vé né lidhje me gjuhén kur thoté se ,ekzistojné tri
lloje té kétyre mekanizmave: njéri nga kéta mekanizma pérbén
praktika dhe diskurse qé pérdoren né ményré univerzale dhe jané
té pranueshém pér arsye se nuk shihet ndonjé alternativé tjetér e

4 Pér mé tepér lidhur me marrédhénien mes pushtetit né formé té sundimit,
ideologjisé e diskursit shih Wodak 2001, 2005; Fairclough 1989, 1992; Van Dijk
1993, 1998.
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cila do té ishte mé bindése; sé¢ dyti koordinimi mund té imponohet
pérmes ushtrimit té pushtetit né njé ményré té fshehté qé njihet
si “pushteti pas diskursit” (mekanizmi i ashtuquajtur inkulkim). Sé
treti koordinimi mund té arrihet pérmes procesit té¢ komunikimit
racional dhe debatit (i ashtuquajturi mekanizmi i komunikimit)
(Fairclough 1989: £.75).

Né kushte té zbatimit ideal té demokracisé, procesi 1 koordin-
imit té interesave té konfliktit mes grupeve té ndryshme shoqérore
do té duhej té ndodhte pérmes njé komunikimi racional. Kétu do
duhej balancuar interesat e té gjitha grupeve ku té gjitha grupet
do té kishin njé qasje té barabarté né resurset shoqgérore si pasuria,
pozita, statusi pérkatésia né grup, arsimimi apo dija. Por kjo gjen-
dje e njé demokracie ideale véshtiré se té arrihet edhe né kohérat
dhe shogérité moderne né té cilat ekzistojné sisteme politike té
demokracisé liberale.

Rolii gjuhés géndron né faktin se ajo éshté vendi ku ndodh lufta
pér pushtet, té cilén mund ta kuptojmé edhe si lufté pér zbatimin
e ideologive té caktuara. Grupe té caktuara dominojné shoqérité,
ato ushtrojné hegjemoni té cilén Teun van Dijk e quan dominim
dhe e definon si né vazhdim: “ushtrimi i pushtetit shoqéror nga eli-
tat, institucionet apo grupet qé rezulton né pabarazité shoqérore,
pérfshin pabarazité politike, kulturore, klasore, etnike, racore dhe
gjinore” (Van Dijk 1993: {q.250). Duke marré pér bazé teoriné e
kritikés shoqérore, Fairclough e quan kété gjendje si hegjemoni.
Sipas tij, Hegjemonia éshté:

“Lidership, por edhe dominim né fushat e ekonomisé, politikeés,
kulturés dhe ideologjisé. Hegjemonia éshté pushteti i klasave
mbi shoqériné si té téré, té cilat jané té definuara ekonomikisht
e qé jané né aleancé me forca té tjera shoqérore.(...) Hegjemonia
nuk mund té arrihet asnjéheré plotésisht, por éshté e pjesér-
ishme dhe e pérkohshme dhe éshté njé ekuilibrim jostabil”
(Fairclough 1993: f. 92).

Né kohén e té drejtave té njeriut dhe demokracive ky 1loj pushteti
ushtrohet né forma qé jané mé subtile e ¢ mund té jeté mé i rrezik-
shém pér arsye sepse ai éshté mé 1 véshtiré té detektohet. Ky lloj
pushteti éshté i padukshém, dhe kjo éshté arsyeja pse pérfagésuesit e
analizés kritike té diskursit e quajné pushteti i mbuluar. Ky ushtrohet
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pérmes mekanizmit té indoktrinimit qé éshté né kundérshtim me
mekanizmin e komunikimit racional.

Kemi té béymé kétu me njé pushtet té krijuar bashkérisht. Ide-
ologjité qé jané efekte té teksteve jané mekanizmi i cili ndihmon
realizimin e kétij pushteti. Ideologjité nga kritikét e gjuhés definohen
sl reprezentime té aspekteve té botés té cilat duket se kontribuo-
Jné né krijimin, mirémbajtjen dhe ndryshimin e marrédhénieve
shoqérore té pushtetit, dominimit e shfrytézimit. Kétu luan rol
té réndésishém aspekti i reprezentimit simbolik pér té ndérlidhur
diskursin me pushtetin. Sipas Blommaert (2005: S.158), ideologjité
jané njé séré reprezentimesh simbolike té caktuara - diskurse, ar-
gumente, terma, imazhe, stereotipa - qé i shérbejné njé qéllimi té
caktuar dhe pérdoren nga grupe apo akteré té caktuar qé njihen sepse
pérdorin ideologji té tilla. Van Dijk (1998: S.24) éshté i mendimit se
tunksioni i ideologjive éshté té pérkrahin interesat e njé grupi. Ky
definicion i ideologjive si reprezentim simbolik 1 botés pérdoret né
diskurs. Sipas késaj, diskursi pérdoret né ményré strategjike pér té
etabluar pushtetin né ményré té fshehté. Kjo éshté strategjia pér té
ndryshuar mendimet e té tjeréve pér qéllime té interesave vetanake.

Pushteti e dominimi jané zakonisht té organizuara dhe té insti-
tucionalizuara né nivelin makro (shtetéror), por edhe né até mikro
p-sh. né partité politike dhe organizata té tjera ekonomike, kulturore e
sociale. Organizimi shoqéror, politik e kulturor i pushtetit nénkupton
njékohésisht njé hierarki té pushtetit. Anétarét e grupit dominues
Jané né maja té hierarkisé dhe kané njé rol té veganté né pérgatitjen,
vendimmarjen dhe realizimin gjaté procesit té ushtrimit té pushtetit.
Kéto grupe jané elitat dhe ato e kufizojné qasjen né diskursin publik
e njashtu e drejtojné opinionin publik, théné ndryshe, ato ushtrojné
pushtet mbi diskursin dhe pérmes diskursit. Ato jané né gjendje té
nxisin njé lloj dije té caktuar, té krijojné njé realitet pérmes diskurseve
i cili u pérshtatet interesave materiale té kétyre grupeve.

Né anén tjetér, procesi i orientimit té té menduarit éshté njé funk-
sion 1 teksteve e 1 ligjérimit. Ky proces i ndértimit té dijes shoqérore,
i njé botékuptimi nuk éshté gjithmoné transparent. Zhvillohen forma
shumé subtile té cilat infiltrohen edhe né komunikimin e pérditshém
pa u vérejtur fare. Ideologjia éshté njéra nga kéto mjete subtile pér
té krijuar pérqasje té pérbashkéta qé jané té déshirueshme. Ide-
ologjia mund té merret edhe si e liruar nga vlerat. Né kété kuptim
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secili grup secili individ mund té keté ideologjiné e vet. Ideologjité
e grupeve apo personave mé té dobét mund té kené sukses dhe té
kérkojné pushtetin edhe atéheré kur duket se éshté shumé e véshtiré
t'u béjné ballé perceptimeve apo piképamjeve ekzistuese.

Procesi 1 konstruktimit té botékuptimeve qé dominojné né njé
shoqér, nuk pérgéndrohet né njé kohé té caktuar, por éshté njé proces
1 vazhdueshém. Botékuptimet nuk mund té formohen brenda njé
dite, apo gjaté njé ngjarje diskursive té vetme, por ato ushqehen
nga diskurse né té gjitha fushat shoqérore dhe pérgjaté téré kohés.
Ky proces mund té sjellé né diskurs, pérmes ményrave té ndry-
shme, marrédhénie té pushtetit, té cilat né ményré direkte apo té
ndérmjetésuar pékrahin, reprezentojng, legjitimojné apo mohojné
e zbusin hegjemoniné. Né anén tjetér, kjo nuk do té thoté qé vetém
ata qé kané pushtet kané pér géllim krijimin dhe reprodukimin e
botékuptimeve shoqérore pérmes diskurseve. Edhe grupe té tjera
té cilat synojné pushtetin shérbehen me té njéjtén strategji. Késhtu
p-sh. femrat té cilat luftojné pér té drejtat e tyre, pérpigen té etablojné
njé pértytyrim pér realitetin ku ato dhe burrat do té shiheshin si té
barabarté. Ky botékuptim konstrukohet né diskurs.

Nése detyra e politikés éshté té zgjidhé ¢éshtje té pushtetit,
barazisé e paqes, atéheré kjo do té nénkuptonte njé proces ku marrin
pjesé té gjithé qytetarét pa pérjashtim té asnjé grupi. Demokracité
moderne duken sikur jané pluraliste, ku té gjitha grupet kané rastin
té konkurojné me botékuptimet e tyre, por né kéto sisteme pushteti
mund té ndikojé né ményré aq té fshehur sa qé grupet shoqgérore té
mendojné se jané pjesémarrés né pushtet dhe nuk mund té pérjash-
tohen nga ai. Kjo ndodh pérmes tekstit e ligjérimit. Gérshetimin e
pushtetit, ideologjisé e diskursit Fairclough i paraqet si né vazhdim:

“Se si operojné ideologjité kjo mund té shihet duke u bazuar né
ményrat e konstruktimit té teksteve, té cilat vazhdimisht dhe né
ményré kumulative u imponojné interpretuesve e prodhuesve té
atyre teksteve supozime, kur ata nuk jané té vetédijshém pér to”
(Fairclough 1989: 83).

Si¢ u tha mé larté, jané format shumé subtile té pérdorimit té
ideologjisé né diskurs té cilat ndikojné né mbajtjen e pushtetit
pérmes piképamjeve té pérbashkéta, dhe kjo pikérisht pse ato jané
té padukshme. Fairclough e komenton kété késhtu:
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“Padukshméria arrihet kur ideologjité pérdoren né diskurs jo
si elemente eksplicite té tekstit por si thénie bazé qé e béjné
prodhuesin e tekstit té tekstualizojé botén né njé ményré té
caktuar dhe interpretuesin té interpretojé até né njé ményré té
caktuar. Tekstet nuk véné né pah ideologjité. Ato e pozicionojné
interpretuesin né até ményré qé ai té pérdoré ideologjité pér
té interpretuar tekstet - dhe té reprodukojé ato né até proces.”
(Fairclough 1989: f. 87).

Né tekste pérdoren strategji té ndryshme pér té fshehur marréd-
héniet e dominimit, e kéto strategji realizohen pérmes mjeteve gjuhésore.

Si pérmbledhje mund té themi se aspektet e diskursit qé do t'i
paragesim né vazhdim ndikojné né krijimin dhe vazhdimésiné e
marrédhénieve té pushtetit qé jané bazé e veprimtarisé politike:

1. Pérmes pronésisé mbi burimet materiale grupet e forta kané
casje né diskurse

2. Ato e kané mundésiné té véné né zbatim ideologjité e tyre duke
krijuar njé botékuptim té caktuar qé u pérshtatet ideologjive té tyre.

3. Pérmes diskurseve krijohen kategori shoqérore hegjemoniale si
botékuptime shoqérore, identitete shogérore dhe marrédhénie
shoqérore té tilla qé u shérbejné grupeve hegjemoniale.
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Dr. Fadil Maloku

INTEGRIMI, IDENTITETI, SFIDAT DHE PROCESI
| RAJONALIZIMIT TE BALLKANIT PERENDIMOR

I. Historia e ideve integruese.

KOMA EDHE sOT E késaj dite, né shumé qarqe akademike dhe

shkencore botérore, éshté duke mbretéruar konstatimi, se

rénia e Murit té Berlinit dhe sidomos procesi 1 shkatérrim-
it té sistemit komunist né Evropén Juglindore, i paraprin krijimit
té parakushteve pér instalimin e demokracisé liberale né Evropén
e Mesme dhe até Lindore. Ky konstatim, qé né fakt reflektoi jo
vetém ndryshimet strukturore por edhe téré mobilitetin social té
kétyre vendeve, filloi té pranohet si pjesé e pandaré e rrugétimit
dhe e obligimeve té marra nga lévizjet e ndryshme qé duhej té
bénin kéto shoqéri né drejtim té ndértimit té institucioneve té de-
mokracisé dhe involvimit né proceset e reja integruese. Pos késaj,
rrugétimi i ndryshimeve qé e pérkrahnin vendet e dala nga pra-
pambetja, qé u kishte sjellé ky sistem, né njéfaré ményre, ishte i
pérafért me rrugétimin e ndryshimeve dhe me proceset e reja inte-
gruese qé u zhvilluan dhe akoma po vazhdojné té zhvillohen edhe
né Unionin Evropian.

Eshté e vérteté se gjaté gjithé shek. XIX dhe XX jané sprovuar
njé séré idesh dhe konceptesh lidhur me ardhmériné e pjeséve té
ndryshme té Evropés, té cilat, shkaku 1 disproporcionit dhe laraman-
isé zhvillimore, e s¢ bashku me vizionin, pérkatésisht perspektivén
e padefinuar sa duhet, u béné mé shumé shkaktare té luftérave e
konflikteve ndéretnike, e mé pak zona té paqes, qetésisé, stabilitetit
dhe sigurisé. Evropa, e sidomos Ballkani Peréndimor, né fundshek-
ullin e mileniumit té kaluar u ballafaquan me sfidén e identitetit té
vendeve né transicion, vende qé me véshtirési té jashtézakonshme
(u desh té ndodhnin edhe luftéra shkatérrimtare, psh. ish- Jugosl-
lavia) u shkulén nga rendi totalitar i komunizmit. Qysh atéheré u
hap sidomos ¢éshtja e perspektivés sé identiteteve té reja kombétare
(qé né ish-federatat: ruse e sidomos jugosllave kishin tretman jo
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adekuat), né proceset e sa po nisura demokratike me synime tjera
integruese. Né té vértet, u hartuan projekte té téra, ku vendet e
dala nga katrahura e luftés dhe gogoli 1 komunizmit do té mund té
inkorporoheshin né pjesén tjetér té zhvilluar té Peréndimit.

MEé tej, u hartuan rregulla dhe kritere té réndésishme té cilat
vendet e sipérpérmendura duhej t'i plotésonin, si¢ ishte, bie fjala,
ajo e “Agjendés 2000”7, né pjesén e dyté té sé cilés, té formuluar si
“dilemat e shtrirjes”, u akceptuan mé detajisht detyrat, obligimet
dhe kushtet e anétarésimit pér té gjitha vendet postkomuniste né
kété bashkési me vizion dhe perspektivé té re. Ndér kushtet qé¢ mé
sé shumti u cilésuan dhe qé akoma cilésohén si nevoja imediate dhe
kérkesa fundamentale pér t'u integruar kéto vende dhe kéta popuj
né kéte kulm té pérbashkét té identifikuar si Union Evropian jané:
krijimi 1 institucioneve té qéndrueshme qé arrijjné té prodhojné
stabilitet dhe siguri, demokracia dhe mbisundimi i ligjit, té drejtat
e njeriut, respektimi i té drejtave té minoriteteve, krijimi i tregut
té liré dhe 1 aftésia pér té mbijetuar konkurrencén e tregut, pastajé
marrja pérsipér dhe zbatimi i obligimeve dhe detyrave té dala nga
anétarésimi, et].

Evropa e sotme, shliré mund té themi se éshté duke u zgjeruar
sipas modelit té rrathéve koncentriké, ku né rrethin e paré u rad-
hitén ato shtete apo ato vende qé treguan fleksibilitet dhe sidomos
indice té forta né sferén e zhvillimit ekonomik. Kurse, né rrethin e
dyté u rreshtuan kryesisht ato vende dhe ato shtetet qé gjendeshin
né procesin e transicionit dhe qé vinin nga Evropa Jugore, Vendet
Skandinave dhe Britania e Madhe.

Né kompozicionin e rrethit té treté hyné vendet e Evropés sé
Mesme dhe té asaj Lindore, kurse né rrethin e katért u rekrutuan
vendet e Ballkanit Peréndimor apo té Evropés Juglindore. Evropa,
si¢ po shihet dhe si¢ ishte paramenduar nga eurokratét e saj, éshté
menduar té zgjerohet né té gjithé rrathét e sipérshénuar, me qél-
lim té unifikimit té saj si njé térési e vetme shtetérore politike,
ekonomike, juridike, etj., vetém e vetém qé né proceset e ardhshme
globale integruese té hyjé né konkurencé shumé serioze dhe shumé
afatgjate me SHBA-ng, Japoning, Kinén, etj.

Qé né fillim té fuqizimit té kétij Projekti madhor pér konti-
nentin, éshté djtur dhe éshté besuar se pér té gjithé kéta rrathé té
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lartépérmendur integrues nuk do té keté qasje té njéjté né procesin
e ri té unifikimit. Arsyeja e thjeshté, né njérén ané kishte té bénte
me natyrén dhe shkallét e ndryshme té (mos)zhvillimit ekonomik,
politik, social, ushtarak e sidomos atij kulturor. Kurse né anén tjetér,
kishte té bénte me kapacitetet dhe infrastrukturén e resurseve
natyrore dhe atyreve njerézore qé kishin mundési dhe aftési pér té
hyré né njé garé té paméshirshme konkuruese me vendet anétare qé
deri diku 1 kishin pérsosur dhe unifikuar standardet e procesit té ri
integrues. Kjo éshté béré me qéllim, ngase mes kétyre vendeve dhe
kétyre popujve jané evidente dallime té médha ekonomike, politike,
juridike et]., gjé qé edhe pamundésojné pjesémarrjen né kété proces
né té njejtén kohé dhe me té njejtin ritém.

II. Dioptria e evrokratéve.

Shikuar me dioptriné e evrokratéve, procesi i integrimit té pjeséve
nga rrathét e sipérpérmendur, i cili sipas njé rendi dhe kriteri té
aférsisé me “qendrén”, rrathét e fundit, ku tashmé jemi té projektuar
dhe té identifikuar edhe ne - si shteti mé i ri jo vetém né Ballkanin
Peréndimor, por edhe né boté, béné té kuptojmé se ky “rreth”, né
kéteé fazé té shtrirjes edhe té procesit tjetér té globalizimit, do té
shérbejé padyshim si burim i fuqisé sé liré punétore dhe si poligon
1 eksperimentimeve té ndryshme politike, né ményré qé né fazat e
ardhshme té zgjerimit té kétyre “rrathéve periferiké” té kooptohen
pjesé té tjera té shteteve nga Lindja e Afért, e ndoshta edhe nga
ajo e Mesme.

Pér ta ilustruar kété tendencé té zgjerimit, apo, si¢ quhej mé paré,
tendencé e krijimit té “sferave té interesit” né raport me SHBA-t,
duhet cekur se pas pérfundimit té Luftés sé Ftohté, e sidomos pas
rénies sé Murit té Berlinit, né Ballkan dhe pérgjithésisht né Ev-
ropén Juglindore, u krijua njé realitet i ri, i cili pati si pasojé njé
séré reperkusionesh dhe ndeshjes mes identiteteve té ndryshme
kombétare, politike, ekonomike, etj. Nga ndeshja e dy koncepteve
dhe praktikave disa dekadéshe, né prag té vitit 2000 rezultoi fitorja
definitive e konceptit dhe e praktikés sé Peréndimit mbi até té Lindjes.
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Projekti i Lindjes (i identifikuar akoma me Rusiné) déshtoi dhe
nuk pati asnjé mundési prezantimi té njé alternative tjetér, ndérsa
Peréndimi nxori né pah vlerat e demokracisé, té shoqérisé civile,
té lirive dhe té té drejtave té njeriut, té ekonomisé sé tregut dhe té
iniciativés sé liré, té integrimit, dialogut e té bashképunimit pér njé
qytetérim té té gjithéve.

Projekti pér njé Evropé té re dhe té unifikuar né té gjitha di-
mensionet e saj strukturore, né fillet e veta dukej befasues e deri
diku edhe utopik me veté faktin se nuk ishte hera e paré qé ishte
provuar njé ide e tillé identike, u shogérua fuqishém jo vetém me
njé pérplasje mentalitetesh, ndjenjash e zhgénjim vlerash, por edhe
me njé hipoteké kompleksesh etnike, sociale, ekonomike, strukturore
dhe institucionale qé do té jené prezente edhe pér njé kohé té gjaté.
Né esencé, ideja e kétij Projekti i pranua edhe pér shkak se ansjé nga
kéto shtete e vende (sidomos ato postkomuniste! | ) nuk kishin kohé
pér té zgjedhur e as pér té pritur, e aq mé tepér pér té kundérsh-
tuar kété oferté historike dhe shumé joshése pér té dalé nga burgu
obskurant dhe denigrues i ideologjisé komuniste.

Pra, procesi demokratik, i filluar né vendet e Lindjes, e mé voné
1 vazhduar edhe né Ballkan (Shqipéri, Maqedoni, Kosové, Mal té Zi,
Serbi, dhe Kroaci), po ushqehej dhe po konsolidohej me véshtirési dhe
sakrifica té¢ médha njerézore e ekonomike. Mentaliteti i méparshém
armiqésor, konfliktual, pérjashtues, mohues e denigrues gjithnjé e
mé shumé gjendej nén trysniné sistematike dhe shumé té fuqishme
té mentaliteteve dhe koncepteve té reja integruese, komunikuese e
bashképunuese. E téré kjo, mé pastaj, ndikojé né hapjen e shpejté
té proceseve integruese, né formé té njé zinxhiri qé synon té shtojé
hallkat dhe njéherésh té béhet zotérues né rajonet konfliktuoze, e
mé pastaj edhe né ato qé e kané parapélqyer sistemin e demokracisé
liberale né boté.

Integrimi né térési nuk mund té kuptohej pa procese integruese
rajonale, dhe késhtu qytetérimi peréndimor u bé njé sfidé qé kérkonte
angazhim té gjithanshém pér arritjen e standardeve té tij, té cilat
do té mundésonin zhvillime té ekuilibruara dhe njé zbatim mé té
efektshém té pérvojave, mundésive e praktikave, si dhe njé pérdorim
mé té efektshém té burimeve financiare. Kjo kérkon jo vetém vullnet
politik e shpirtéror, por dhe hapa konkreté strukturoré e institucio-
nal, q¢ nuk munguan.
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Pér mendimin toné, tani procesi integrues i identiteteve té reja,
si oferté joshése, éshté shtruar pér té gjithé popujt e Ballkanit dhe
kérkon vetém angazhim dhe pjesémarrje cilésore té té gjithéve pér
ta trupézuar até. Né kété drejtim do té thoshim ka shumé réndési
veprimi, gjegjésisht hapi konkret dhe ndérmarrja e studimeve té
ecurisé sé tij, me qéllim qé ai té béhet mé i shéndetshém dhe té
shmangé defektet té cilat i pércollén me shekuj komunitetet e késaj
pjese té botés.

Procesi zotérues 1 integrimit, dhe njé term po ashtu iri i zéné
né gojé menjéheré pas hyrjes s¢ NATO-s né Kosové qé shquhet si
fenomen i globalizimit, ka filluar té familjarizohet edhe né mentalite-
tin toné té pas Luftés, dhe ai pér ¢do dité éshté duke pérfshiré té gjitha
elementet e domosdoshme té tij: politikén, ekonominé, shkencén,
teknologjing, informatikén, etj. Ky qéndrim éshté i kuptueshém e
1 natyrshém dhe, pér té pasur perspektivé, natyrisht qé duhet té
pérfshijé né té njéjtén masé edhe elementin e identiteteve kombétare,
konfesionale shtetérore, e sidomos até té qytetarisé. Por, a éshté e
théné t'i pérfshije té gjitha kéto vegori té ketyre identiteteve, ky
proces 1 ri?

Sa pér fillim, do potencuar se né kushtet e Kosovés duhet té evi-
dencohet dhe té identifikohet se ky proces éshté ende né fazén nisése.
Arsyet jané té njohura, qé rrjedhimisht ndérlidhen me fenomenin
e Luftés qé ndodhi mes regjimit té Beogradit dhe shqiptaréve té
Kosovés e Administrimit Ndérkombétar.

Perspektiva e identiteteve té reja integruese, ani pse e re, me
pérvojén e vet imponuese, do té thoshim tashmé né disa vende té
Ballkanit, ka filluar té béhet mundési zhvillimi dhe afirmimi e vlerave
dhe standardeve peréndimore. Ngaqé, konsiderohet si alternativé
suksesi, alternativé qé posedon mundésiné e njohjes dhe té zgjedhjes,
té pranimit dhe refuzimit, té krijimit té hapésirés sé nevojshme pér
veté zhvillimin, pér té pérfituar nga pérvoja e té tjeréve dhe pér té
lehtésuar kostot e pérballimit té problemeve.

Céshtja éshté qé ky identitet i ri integrues té kuptohet realisht si
element lidhjeje e komunikimi, dhe jo si mbivlerésim i disa shteteve
dhe popujve (qé ende vuajné nga kompleksi i megalomanisé dhe hegje-
monisé romantike, si¢ ishte rasti me serbét), e nénvlerésim i disa
shteteve e popujve té tjeré (si¢ ishin kroatét, boshnjakét dhe shqiptarét).
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III1. Dioptria Ballkanase pér integrimet.

Né kété kontekst, mendoj qé kété projekt té ri pér popujt dhe
shtetet e Ballkanit nuk duhet kuptuar si asimilim apo akomodim té
ri, nuk duhet kuptuar, po ashtu, as si njé konfrontim apo pérplasje
mes identitetesh, apo si mohim ose pérjashtim té disave e fuqizim
té disa té tjeréve.

Né Ballkan mund té themi se ekzistojné ende mentalitete té kohés
sé Luftés sé Ftohtg, té cilat kané brenda tyre elemente té tilla si:
armiqésia, mohimi, pérjashtimi e ekspansioni, ose prirja pér asimilim.
Kéto mentalitete, natyrisht qé jané dhe do té kené ndikim edhe pér
njé kohé té gjaté. Ato ruajné ndikim sa kohé qé nuk pérpunohet
njé alternativé e kompletuar ose njé vizion i pérgjithshém i lévizjes
pérpara té shoqérisé njerézore. Natyrisht qé ka dhe do té keté té
paktén dy koncepte lidhur me té ardhmen e kétij rajoni - koncepti
optimist dhe ai pesimist, e kjo do té ndodhé edhe pér faktin sepse
procesi integrues ka karakter e pérmbajtje kontradiktore, qé do té
thoté se do té shoqérohet me prirje e tendenca negacioni té formés
sé ekspansionit, té nihilizmit ose té mbivlerésimit té disa kulturave
mé té zhvilluara né krahasim me té tjerat. Kéto prirje ose shfaqje,
natyrisht qé do ta zvogélojné hapésirén e tyre, sa mé shumé qé
integrimi i fuqizon vlerat e secilit identitet né vecanti.

Né thelb, integrimi i identiteteve té reja, pér té cilin do té flasim né
vijim, éshté njé lloj amalgame vlerash e qé nuk éshté né kundérshtim
me tendencén pér té cilén do té béymé fjalé mé voné, qé shquhet si
proces i globalizimit.

Duke u bazuar nga pak né histori, e dimé po ashtu se edhe né té
kaluarén ka pasur tendenca té tilla té integrimeve té dhunshme dhe
té pa dhunshme, té cilat pavarésisht nga ndasité politike e zhvil-
limet e pabarabarta ekonomike dhe sociale, jané karakterizuar nga
komunikimi, bashképunimi e pérthithja reciproke e vlerave.

Kjo do té krijonte mundésiné pér té gjetur e pér té fuqizuar urat
komunikuese ekzistuese ndérmjet kombeve té Ballkanit, pér té
mundésuar njé integrim cilésor vlerash e, né kété ményré, edhe njé
integrim dinjitoz té secilit vend té Ballkanit né familjen e Evropés
sé zhvilluar demokratike.
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IV. Rajonalizimi dhe integrimi i Ballkanit Peréndimor.

Sot lirisht mund té thuhet qé né drejtim té hapésirés sé Ballkanit
jané té njohura katér forma té qasjes sé rajonizimit dhe té integrimit
té identiteteve té reja té dala nga diskursi i sistemit komunist:

1. Forma e paré e ashtuquajtur: Iniciativa amerikané pér Ev-
ropén Juglindore (SEC)

2. Forma e dyté e ashtuquajtur: Iniciativa e Unionit Evropian
— qasja rajonale

3. Forma e treté e ashtuquajtur:Integrimi rajonal pérmes té
ashtuquajturés bashkési pan sllaviste, dhe

4. Forma e katérté e ashtuquajtur: Iniciativa autonome e vendeve
ballkanike pér rajonizim.

Ballkani vértet, né dioptriné e demiurgéve té Evropés sé ardhshme
integruese shihet si njé periferi virtuale e zhvillimeve té ardhshme
integruese, i cili, pér té kaluar rrathét e identifikuar mé lart, do té
duhet té ¢rrénjosé ballkanizmin e vet, né ményré qé té mos béhet
pengesé serioze pér Evropén. Por, si duhet té zhvillohet ky proces
kirurgjik pér Ballkanin? Sipas strategéve té BE-sé, Ballkani duhet
sé pari té globalizohet, qé d.m.th. shtetet dhe kombet e kétij rajoni
duhet t'i trajtojmé si entitete rajonale dhe politike me sovranitet té
kufizuar, ku do té ushtrohet njé denacionalizim i thellé, né pérputhje
me rregullat e “Agjendés 2010”7, né ményré qé Ballkani né proceset
e ardhshme globalizuese té shndérrohet né rajon né pérbérje té
Evropés, e jo pjesé pérbérése e Evropés.

Por, si shihet identiteti ballkanas me dioptriné e diskursit evro-
pian? Shikuar nga aspekti gjeogratik, ai éshté njé vend i prapambetur,
me pérplot probleme té natyrés ekonomike, politike, sociale, et]. Nga
aspekti politik shpeshheré identifikohet si ballkanizém, d.m.th. vend
1 cili pérheré ka qené i pérmbytur né konflikte etnike, vend qé nuk
njeh as respekton fort ligjet e sé drejtés. Ngandonjéheré me kété
term prejudikohet ballkanizimi i Evropés, né kuptimin e zgjerimit
apo infektimit té saj me virusin e konflikteve etnike né shoqérité
multikulturale evropiane.

Enciklopedia britanike me termin Ballkan ende pérfshin kéto
shtete: Sllovening, Kroaciné, Bosnjén dhe Hercegovinén, RFJ (tash
Serbia dhe Mali i1 Zi), Maqedoninég, Shqipériné, Bullgariné dhe
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Moldaviné. Ballkani, né kuptimin socio kulturor dhe politik pérsh-
kruhet si bisht i Evropés. Né disa shkrime Ballkani ndahet né Ball-
kani Peréndimor dhe ai Lindor. Sipas késaj ndarjeje, né Ballkanin

Peréndimor béjné pjesé (plus Shqipéria) Bosnja dhe Hercegovina,
Maqedonia, Serbia, Mali i Zi (dhe minus Kroacia).

V. Dioptria Shqiptare (Kosova).

Si¢ po hetohet, Kosova kétu nuk figuron si entitet, as politik as
juridik, ndérsa pér até ekonomik as té mos flasim. Duke u mbéshte-
tur né kété dhe konstatime té tjera, hetohet qé pas gjithé asaj qé
ndodhi né kété pjesé té botés me projektin mbi Ballkanin, eurokratét
e Brukselit pretendojné té ndértojné njé punétori té re politike, ku
shtetet e dala nga shkatérrimi i ish-RSFJ-sé té zhveshén nga fuqia e
sovranitetit shtetéror, né ményré qé sa mé lehté té futen né projektin
tjetér té integrimeve, qé shquhet si procesi i globalizimit.

Por, té kthehemi pér njé moment né retrospektivé dhe té ela-
borojmé procesin e formimit (té vonshém) té identitetit shqiptar,
pra t'i analizojmé si mangésité, ashtu edhe pérparésité (nése fare
ka pérparési!) e kétij vonimi. Shqiptarét, si¢c e dimé, sé bashku me
grekét jané ndér popujt mé té lashté té Gadishullit Ballkanik. Kété
konstatim duhet vlerésuar jo si prejudikim hipotetik, por si ekspertizé
shkencore, e cila i ka kaluar té gjitha sprovat e duhura té pérvojés
historike dhe té diagnostifikimit historik.

Pér kété na flasin shumé té dhéna dhe shénime historiografike
e antropologjike, té cilat i shkruan, fatkeqésisht apo fatlumnisht,
Jo eminencat shkencore dhe shtetérore shqiptare, por té tjerét.
Shpjegimi pér referencat e tilla té té tjeréve pér ne shqiptarét, si-
pas mendimit dhe bindjes soné sociologjike do té mund té gjenin
mbéshtetjen né disa arsyetime:

A/ Se shqiptarét deri né shek XIX identitetin e tyre nuk e kanali-
zuan pérmes institucionit té shtetit, ashtu si¢ vepruan té tjerét,
d.m.th. deri né vitin 1912 (kur edhe u krijua shteti i paré nacional
shqiptar) historiografia e tyre kulturore, politike, ekonomike, etnike
apo edhe ajo etnopsikologjike “evidentohej” dhe referohej pérmes
pérshtypjeve, déshirés dhe interesimeve té tjeréve: imperatorit ro-
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mak, sulltanit turk, e mé voné edhe prokurorit serb. Kéto periudha
pértshijné jo njé shekull apo dhjeté sish, por pothuajse téré periudhén
historike té genésimit té %hqiptaréve si grupim etnik. Vetém shek.
XIX ishte pak a shumé zgjim i vetédijes, té shprehemi sociologjiki-
sht, pér pérkatésiné e vetvetes. Eshté interesant té pérmendet,
jo si kuriozitet shkencor e historiogratik, por para sé gjithash si
kureshtje e rrallé, qé shqiptarét, pérkundér gjithé erozionit shekul-
lor, me xheloziné mé té madhe e ruajtén dhe e kultivuan ndjenjén
dhe ekskluzivitetin e identitetit té vet kombétar.

B/ Ajo qé duket mbase tejet fascinuese né téré kété projekt té
procesit té pérleshjeve té civilizimeve (si¢ do té shprehej Huntig-
ton) dhe kulturave, té cilat ndodhén né truallin e Evropés, duke
filluar nga Perandoria Romake, ajo Turke, e sé voni edhe sllave,
éshté para sé gjithash kontesti i filozofis¢ sé natyrés sé mbijetimit
shqiptar gjaté téré kétyre shekujve. Sfondi i kushteve historike té
mbijetimit té kétij populli éshté 1 pasur me té gjitha argumentet:
antropologjike, juridike, etj., té cilat e ushqejné bindjen e natyrés
sé mbijetimit unik shqiptar.

Periudha e gdhendjes, apo théné ndryshe e procesit té vetédijesim-
it shqiptar pér vetveten e tyre dhe pér procesin e formimit si identitet
kombétar dhe shtetéror fillon té zhvillohet kryesisht né kohén e
Rilindjes Kombétare, shek. XIX, e cila tek shqiptarét aludon pro-
cesin e krijimi té shtetit té tyre té pare. Shqiptarét, éshté e ditur, né
kohén e mesjetés nuk arritén té formonin perandori, si¢ béné bie fjala
serbét. Po ashtu ata nuk arritén té kené njé kishé nacionale, ¢faré
ishte bie fjala tek serbét, e cila do ta udhéhiqte dhe ruante traditén
shtetérore mesjetare gjaté sundimit turk.

Kérkesat pér veté kérkim, vetézbulim dhe veté zotérim té iden-
titetit té tyre, pérkundér kétij “defekti”, nuk pushuan asnjéheré dhe
né asnjé periudhé té qenésimit té tyre. C'éshté e vérteta, kété qéllim
té vecantisé sé tyre ata e zhvilluan dhe e kultivuan edhe né kushte
dhe né rrethanat e robérisé shekullore, kur pothuajse ishte gati e
pamundur té hulumtohe] dhe té ruhej fija e etimologjisé sé vetvetes.

Shqiptarét, nga njé popull i lashté, me njé mentalitet té vetin specifik
qé artikulohej dhe veté zbulohej gjaté téré kétyre shekujve, arritén té
ruajné vecantiné e kodit té tyre identifikues - identitetin kombétar.
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Neé té vérteté, ka kaluar gati njé shekull i téré qékur ata si komb
1 realizuar nuk e kané artikuluar vullnetin e tyre politik. Q¢ nga
viti 1912 e kéndej, kur zotéri Hasan Prishtinés 1 fluturonin nga té
gjitha anét e botés shqiptare telegrame falénderimi dhe pérkrahjeje
pér ményrén unike té artikulimit té vullnetit politik e kombétar té
shqiptaréve, u krijua njé mur i madh ndérshqiptar. Ashtu qé sot
e até dité ky pozicion dilematik ka mbetur. Né té vérteté, pjesén
e fajésimit pér mosartikulimin e njé vullneti té pérbashkét, do té
thoshim, nuk e bart vetém ajo pjesé e Evropés, e cila nuk deshi (nuk
pati interes) té kishte vetém njé zé shqiptar né Ballkan, por edhe
elitat e pandérgjegjshme andej e kéndej kufirit shqiptar-shqiptar.

VI. Dioptria Shqiptare (Shqipéria).

[Eshté interesant qé sérish vitet 80-ta té shekullit qé e lamé
shqiptarét i gjetén né njé mozaik té dekompozuar intern politik,
me veté faktin se shteti amé shqiptar kishte kohé qé e kishte hequr
nga agjenda kompleksin e ¢éshtjes sé pazgjidhur té térésisé, gjé qé
u reflektua né proceset e ardhshme, té cilat do té ndodhin né kété
pjesé té Ballkanit Peréndimor.

Arsyetimet pér njé qéndrim té kétillé indiferent té Shqipérisé
duhet kérkuar edhe né dy rrethana, qé mendojmé se e determinonin
edhe politikén globale té saj e qé ishin: koncepti dhe strategjia téré-
sisht e gabuar e identifikimit té kombit me institucionin e shtetit, e
mé pastaj té shtetit me ideologjiné komuniste, qé pér pasojé do té keté
téhuajésimin e pjesés mé vitale dhe mé té ndérgjegjshme té kombit
shqiptar né Shqipéri, dhe dy, pamundésia e inter komunikimit mes
dy pjeséve té kombit, qé do té dijé té shkaktojé plagé té re dhe njé
hendek té panevojshém, aq sa pjesa e shképutur me dhuné (Kosova)
nuk kishte kurrfaré informacioni a lidhjeje shpirtérore as politike
pérkitazi me preokupimet dhe vullnetin e shprehur té pjesés tjetér
té kombit. Kjo mangési lidhur me mos informimin rreth ngjarjeve
mé té réndésishme politike, ekonomike, e sidomos kulturore té njérés
pjesé pér pjesén tjetér etnike, do té pércillet gjer né vitet ‘80-ta,
kur daléngadalé do té fillojné erérat e revolucionit demokratik né
Evropén Lindore dhe né até Jugore.
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Shqiptarét e Kosovés viti 1981 i gjeti né vorbullén e fillimit té
vazhdimit té shkurorézimit me ish- krijesén jugosllave. Pér dallim
nga demonstrimi i viteve '60- ta (1968), ky 1 ‘80-ve pérputhej domos-
doshmeérish edhe me kérkesén e ndérrimeve tektonike té revolucionit
demokratik. Ani pse ende nuk éshté béré ndonjé elaborim i thukét
dhe gjithé dimensional i ngjarjeve apo i demonstrimit civilizues té
viteve '80-ta, prapéseprapé pa kurrfaré ngurrimi mund té themi se
viti 1981 né esencé ishte guri themeltar apo momenti mé i dalluar
1 formimit té vizionit pacifist, 1 cili do té mbarésohet mé voné né
vitet '90-ta.

Pér pjesén shqiptare, té kontrolluar ende nga sundimi jugosllav
(apo théné mé miré nga ai serb), procesi dhe filozofia e ndérrimeve
demokratike do té marré kahe dhe reperkusione té dhimbshme. Né
vitin 1989 Kosovés de facto dhe de jure i merren edhe ato pak ingjer-
enca qé gézonte si identitet né ish- federatén e quajtur Jugosllavi,
si subjekt i teté 1 barabarté me shtaté subjektet (gjashté republika
dhe njé krahiné autonome) tjera politike, e qé si pasojé do té keté
procesin e homogjenitetit té vetédijes serbe, né njérén ané, dhe té
asaj shqiptare, né anén tjetér.

Né té vérteté, zgjidhja e formés apo e modelit paqésor té rezisti-
mit nga ana e shqiptaréve té Kosovés pér ta sfiduar hegjemonizmin
(tashmé edhe ushtarak) serb qé po pérgatite] pér odiseja té krimit
dhe té gjenocidit mbi popujt e tjeré jo serb, ngaqé 1 téré arsenali
ushtarak i ish- Jugosllavisé ishte né duart e tyre, béri qé né njé masé
té lehtésohet procesi i aneksimit té Kosovés, mirépo, né anén tjetér,
“rezistenca paqésore” e kosovaréve pér njé kohé do t'i neutralizojé
apetitet militariste serbe pér ta “rimarré tokén e shenjté serbe”, si¢
e quanin Kosovén, dhe si¢ e quajné ende, madje edhe diskursi i ri
demokratik serb.

Shprehur né terminologjiné e pérditshme dhe me shprehjet e
gjuhés shqipe, konotimi “identitetit té jo dhunés, jo violencés; pra
1 refuzimit”, shpeshheré apo té shumtén e rasteve sociologjikisht
keqinterpretohej. Kjo vlen sidomos pér terminologjiné toné ende
té varfeér politike, ku ky identitet i ri gabimisht dhe pa nevojé iden-
tifikohej me konceptin e nénshtrimit deri né fatpajtim! E kjo, si¢ do
té shihet mé voné, do té keté edhe reperkusione politike, ekonomike
e kulturore né mirévajtjen e identitetit té gjithémbarshém kombétar.
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VII. Interpretimi Sociologjik mbi identitetin joviolent.

Shikuar nga dioptria sociologjike, interpretimi i késisoj i “iden-
titetit té rezistencés joviolente kosovare kishte té meta si né formé,
ashtu edhe né pérmbajtje. E meta e kéndvéshtrimit formalist, apo
e atij trajtésor qéndronte né identifikimin e té “rezistuarit apo
kundérvénies” ndaj represionit dhe segregacionit gjithnjé e mé té
padurueshém serb me flokula demagogjike té ripérséritura népér
konferencat javore me gazetaré lokal. Ndérsa e meta e kéndvésh-
trimit tjetér pérmbajtjesor géndronte né mos insistimin apo mos
aplikimin né praktiké té gjithé atij “arsenali” q¢é prodhonte apo kishte
prodhuar ky model i rezistimit ndaj armikut jo vetém politik, por
para sé gjithash kombétar.

Po ge se hulumtojmé mé detajisht natyrén e késaj forme té rezis-
timit, qé ishte e re edhe pér kodin e njohur historik shqiptar, hetojmé
se modeli i apostrofuar i identitetit té ri nuk kishte platformé té veten,
e cila do ta kishte njé mbéshtetje diku: né tradité, né moral apo né
politiké. Ajo formé e rezistencés, po ashtu, nuk kishte mbéshtetje
as né kodin e “durimit shekullor né robéri”, né té cilin idealistét dhe
romantikét e késaj periudhe thirreshin pandalshém, edhe pér shkak
se nuk u pérdor asnjé element i késaj tradite.

Semantika e kundérvénies apo “identitetit té rezistencés jo-
violenté” kosovare, pér disa njeréz té shquar té kombit ishte njé
tentativé e re qé ndértohej ekskluzivisht né njé pérvojé té re, edhe
me faktin se nuk i ngjasonte asnjérit model té gjeratéhershém jovi-
olent, né rajon e as né bot¢, ngase nuk tentonte té ushtronte apo té
kultivonte astare forme té rezistencés kundér armikut té ¢akérdisur
serb. Ajo, pér keté grupim intelektual, ishte thjesht njé indiferencg,
apo edhe njé fat pajtim, qé strategjiné e vet mé shumé e ushtronte
né “ngopjen” e kundérshtarit.

Né té vérteté, shqiptarét e Kosovés historikisht e kané shijuar mé
tepér rolin e viktimés dhe té té nénshtruarit, e shumé pak (pothu-
ajse fare!) até té triumfuesit, qé né historité e popujve shtetformues
njihet si arkitekt i rregullés sé té gjitha rregullave. Pra, rregull qé i
cakton té gjitha rregullat e tjera té natyrés sé njeriut, bile edhe até,
si¢ do té thoshte njé Dirkem, té pércaktimit té natyrés sé njémendté
té njeriut dhe té shoqérisé.
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Koncepti 1 fenomenit dhunég, si pjesé e pandashme e ekzistencés
sé njeriut, edhe sot, né kohén postmoderne, éshté i pranishém me
té gjitha atributet e tij. Kjo vlen sidomos pér rrethanat okupuese né
té cilat gjendej Kosova né dhjetévjecarin e fundit té kétij mileniumi,
nga regjimi serb. Pérditshméria e té téra viteve ‘90-ta e kéndej, ku
shqiptari rrehej, maltretohej, diskriminohej e mé pastaj edhe vritej,
éshté njé lloj déshmie se dhuna serbe ishte prezenté né té gjitha
poret e shoqgérisé kosovare.

Né anén tjetér, ndjenjén e hegjemonizmit mbi shqiptarét, serbét
gjaté téré shek. XIX e ndértuan né bazé té mitit mbi viktimizimin
e tyre né Betején e famshme té Kosovés, e cila, sipas gojédhénave,
kishte ndodhur diku para 600 vjetéve. Ry viktimizim, qé éshté
karakteristik (meqé éshté fjala pér humbje e jo pér fitore) dhe qé
u ushtrua népér shekuj brenda konturave shtetérore, té shkencés
dhe té qarqeve akademike serbe, luajti njé rol shumé destruktiv né
mobilizimin e masave té gjera popullore dhe do té krijojé hendek té
paparé mes grupeve té ndryshme etnike jo vetém né ish- Jugosllavi,
por né téré Ballkanin Peréndimor. Si¢ do té shohim mé voné, do té
dijé ky mit té shkaktojé pesé Luftéra té pérgjakshme né kété rajon
té hasmuar nga paragjykimet etnike, fetare dhe politiko-ideologjike.

Neé kété kontekst, éshté interesant té theksohet qé ky mit mbi vik-
timizimin e servuar nga establishmenti ushtarako-politiko-akademik
serb asnjéheré nuk arriti té shtrohet dhe té arsyetohet térésisht né
vetédijen e qytetaréve serbé té Serbisé, bile as sot, pas gjithé atyre
katrahurave qé ai i pésoi né identitetin e vet. Pérjashtim, mund té
themi, bén vetém periudha pas vitit 1989, kur Serbia e suspendoi
(aneksoi me dhuné tankiste!) legjitimitetin e déshmuar edhe né LNC
e mé voné edhe me té gjitha format dhe pérmbajtjet e kushtetutave
1946, 1963 dhe 1974.

Me heqjen e késaj autonomie filloi turbo urrejtja patologjike e
serbéve ndaj shqiptaréve, njéheré, e mé voné edhe ndaj kroatéve,
sllovenéve dhe boshnjakéve. Me gjithé pamundésiné pér ta elaboruar
paraqitjen e neofashizmit serb né ish- Jugosllavi, themi se rrénjét e
kétij fenomeni, i cili popullin serb do ta pércjellé dy dekada té téra,
duhet hulumtuar edhe né formén e modifikuar té kompleksit absurd
té dominimit dhe té hegjemonizmit, si dhe nén petkun e emancipi-
mit internacionalist komunist, 1 cili, anipse 1 shkurtér né aplikim,
pérgjithésisht ndér sllavét e Jugut, ai prapéseprapé, shprehur me
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gjuhén e dioptrisé sociologjike, né njé ményré e ndérpreu procesin
e emancipimit individualist, pra té atij nxitésit kryesor qé krijonte
konditat e zhvillimit, té progresit dhe demokracisé peréndimore.

Si¢ duket, rénia apo kolapsi qé imponoi komunizmi né té gjitha
sferat e jetés shoqérore dhe té asaj politiko-ekonomike, tek ata
zgjol sérish aspiratén pér té kompensuar procesin e rrumbulla-
kimit té dominimit mbi popujt tjeré pérreth, dhe até né formén dhe
pérmbajtjen mé té vrazhdé nacional socialiste né analet e historisé
njerézore, qé pér reperkusione tragjike do té kené paralajmérim
pér té gjitha tmerret e pérgjakshme qé do té ndodhin né keté pjesé
té botés.

Ashtu si¢ do té mund té hetohet mé voné, recidivet e hegje-
monizmit ndér serbét ishin mé tepér té natyrés sé pasojés, sesa té
shkakut té mitit mbi viktimizimin e tyre ndér shekuj. Ry iluzion pér
pérshtypjet tona sociologjike do té zhdukej sidomos né ato momente
(historike) kur té arrihej njé baraspeshé e theksuar ekonomike,
politike, e sidomos ushtarake me fqinjét, pra edhe me shqiptarét,
kroatét, boshnjakét, et;.

Me sa mund té kuptohet, kjo lloj ndjenje narcisi ishte dhe ende
mbeti karakteristiké dhe privilegj vetém i serbéve, té cilét ciklin e
realizimit né formé té projektit shtet - komb e kishin rrumbullakuar
shumé mé herét sesa popujt tjeré, té cilét ende, si pér shembull shq-
iptarét, rrokullisen me mbijetimin. Vitet '90-ta, né analet e historisé
socio-politike té Evropés Juglindore apo té Ballkanit Peréndimor do
té diné té evidencojné njé raport tejet tensionues ndéretnik ndérmjet
identiteteve té ish-perandorisé jugosllave, shkatérrimi i sé cilés kishte
filluar qysh nga demonstrimi civilizues dhe demokratik i vitit 1981
né Prishtiné dhe né gendra tjera té Kosovés. Né té vérteté né kéto
vite, meqenése ishte instaluar njé sistem tejet diskriminues juridik,
dallimet ndéretnike mes komuniteteve lokale kishin marré pérmasat
e njé segregacioni shqetésues né té gjitha poret e jetés shoqérore,
politike dhe ekonomike; pra né horizont ishin evidente simptomat
e para té njé lloj hegjemonizmi té zhveshur nga té gjitha normat
morale, juridike dhe politike.

Pasojat e realizimit té kétij projekti, sa morbid aq edhe anakro-
nik pér kohén kur imponohej, ndér qytetarét e Serbisé po ndihen
edhe sot e késaj dite, si né planin e brendshém, ashtu edhe né até
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té jashtém. Né planin e brendshém, social, kjo vetédije e projek-
tuar késhtu nga arkitektét e Memorandumit famékeq manifestohej
kryesisht né klasén e mesme, ku tentohej té zhvillohej njé tip apo
model i qytetarit té frikésuar dhe té pasigurt né vetvete, i frustruar,
né ményré qé gjendja e tillé té riprodhojé efektet e njé politike ma-
sive té vetédijes hegjemoniste, qé tashmé ishte béré edhe projekt
shtetéror serb.

Né anén tjetér, né kéto kushte té frustrimit dhe té krizés sé
pérgjithshme ekonomike (varférim permanent i qytetaréve), poli-
tike (krizat e pérhershme qeveritare), juridike (pamundésia e ap-
likimit té modelit civil té shoqérisé) e morale (kriza e identitetit),
qé mbretéronte né kété kohé né Serbiné totalitare, po pérgatite]
diskursi i Luftés kundér popujve pérreth. Eshté interesant té ceket
se né skenén politike serbe sa heré qé promovohej tipi karizmatik i
udhéheqjes, qé kishte qéllim (hyjnor!) dhe imperativ té patheksuar
kompleksin e realizimit té perandorisé mesjetare (lexo: Serbisé sé
madhe), nga planerét peréndimoré shiheshin vetém si njé absurd i
llojit té vet.

Identiteti i hegjemonizmit serb asnjérén nga kéto tipare kara-
kteristike nuk 1 pérmbante né institucionin e vetédijes kolektive,
prandaj me té drejté mund té parashtrohet pyetja: pér ¢ka, né esencg,
éshté fjala kétu?

Sigmund Frojdi, pér kompleksin e hegjemonizmit fashist gjerman
kishte njé pérgjigje té veten, ku mes tjerash konstatonte se:...individi,
familja, rrethi, kombi gjerman... e pérkrahén dhe u identifikuan
me ideologjiné fashiste shkaku i nénshtrimit té individualitetit, qé
duhej t'i nénshtrohej personalitetit té familjes né formé negacioni,
i cili si pasojé do té keté terrorizmin kolektiv.

Po qe se argumentet psikologjike té Frojdit jané njé shpjegim
1 qélluar pér paraqitjen e fashizmit gjerman, qé prejudikohej si
“pasojé e nénshtrimit té individualitetit...” atéheré asnjé argument
yni sociologjik nuk mund ta “arsyetojé” paraqitjen e neofashizmit
serb (té modifikuar!) né formé té kompleksit absurd té dominimit
mbi popujt e tjeré.

Duket qé te serbét kemi té béymé me njé fenomen té trungut apo
rénies sé pérkatésisé sé tyre, si¢ do té thoshte historiani R. Lushiq
- mbi "iluzionin, mashtrimin dhe mitin”, i cili vazhdimisht prodhon
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shpjegime mbi kanunizimin e personaliteteve té shquara serbe, si¢
ishte ai mbi mbretin Urosh, Dushan e mé pastaj edhe Shén Savén,
si nevojé e krijimit té iluzionit pér lashtésiné e kompleksit edipal
mbi pérkatésing!

Modeli i identitetit kosovar, qé né kété kohé ishte zhveshur
pothuajse térésisht nga e drejta mé elementare, stidonte dhunén dhe
represionin serb me njé strategji, gjer né kété kohé e panjohur jo
vetém pér shqiptarét e Kosovés, por pér té gjithé popujt e ballkanas,
madje edhe evropiané. Ata, né esencé, né pamundési té ndonjé forme
tjetér té rezistencés sé atéhershme kundér sistemit dhe makinerisé
serbomadhe, qé né até kohé, né bazé té analizave té shumta politike
e ushtarake vlerésohej barazi me vetévrasje kolektive, ngulmuan
né strategji té jo dhunés.

VIII. Stereotipet e identitetit Kosovar.

Théné mé ndryshe, pér traditén dhe stereotipin e deriatéher-
shém té identitetit shqiptar té Kosovés pranimi i pérnjéhershém,
pa ndonjé pélqim e konsultim paraprak qé do té mund té ushtrohe;j
pérmes ndonjé mekanizmi etik a konsulte politike, apo edhe popul-
lore té kuptimeve té jo dhunés, shkaku i ekonomizimit té substancés
kombétare, ishte njé befasi e llojit té vet.

Mund té thuhet se ky proces i devijimit apo deklinimit moralo-
politik té shqiptaréve té Kosovés nga identiteti dhe etika e tyre
shekullore kishte bazat dhe géndronte né njé proces normal né
drejtim té veténjohjes té asaj pjese té identitetit e cila po kércéno-
hej fizikisht nga zhbérja. Se sa ishte né té vérteté frytdhénés né
periudhén e viteve qé po vinin, kur definitivisht filloi té kércénohe;
edhe genésimi fizik i shqiptaréve té Kosovés, né fund té mileniumit
qé iku, e dimé té gjithé. Ngaqgé, sikur té mos i riktheheshin kodit
té tyre identifikues té rebelimit apo kryengritjes sé pérgjithshme
kundér regjimit té Beogradit, véshtiré qé do té mund té interve-
nonte NATO-ja.
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STILI LIGJERIMOR | REKLAMES NE SHTYPIN E KOSOVES

Hyrje

r I NEMA E TRAJTUAR NE kété punim, stili ligjérimor i reklamés
né shtypin e Kosovés, éshté shumé pak e hulumtuar né
gazetariné shqipe. Ky fakt ta sjell ndér mend njé para-

doks: ¢do dité e mé shumé kompani té ndryshme derdhin shuma

té médha parash né reklamé, pra ¢do heré e mé tepér i kushtojné
réndési té madhe pérdorimit té gjuhés né reklamé, sidomos stilit
ligjérimor té reklamés, ndérsa né anén tjetér mungojné studimet
pér gjuhén dhe stilin ligjérimor té reklamés. Se fjala godet dhe
arrin efekt, pér kété jané shumé miré té njohur té gjithé, sidomos
kompanité dhe institucionet qé plasojné mallin ose produktin né
treg dhe deri té tregu, dukshém dhe pikérisht pérmes reklamimit.

Sidomos né ekonominé e tregut, kur shumésia e mallrave éshté

né konkurrencé dhe kualiteti i prodhimit éshté aférsisht i njéjte,

atéheré konsumatorin do ta bindé dhe pérvetésojé mé shumé ai qé
reklamon mé shumé, dhe godet shijen e publikut, qé éshté njékohé-
sisht edhe konsumatori-blerési, né ményré té qélluar.

Ky punim temé bosht ka analizén e teksteve dhe té ligjérimit té
pérdorur né reklamé né shtypin e Kosovés dhe ndikimin e reklamés
te publiku-konsumatori sipas relacionit dhénés-marrés i mesazheve.

Gjuha né shérbim té reklamés

Gjuha. Elementet thelbésore té reklamés jané: fonetike, zanore
dhe grafike.' Te dy elementet e para gjuha luan rol parésor. Gjuha
éshté njé faktor i réndésishém né reklamé, sepse népérmjet saj dhe
fuqisé sé saj depértohet mé lehté te publiku konsumator. Reklama ka
stilin e saj ligjérimor [diskursin e saj’]. Ky stil ligjérimi nuk éshté
1 Roland Barthes, Aventura semiologjike, SHB “Dukagjini” Pejé, 2008, f. 69.
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referencial, pra nuk lidhet saktésisht fjala me té vértetén, pér dallim,
pér shembull, prej ligjérimit té lajmit. Pastaj, reklama nuk synon
vetém prezantimin e njé informacioni, por barté mé vete qéllimin e
bindjes sé marrésit. Késhtu, gjuha merr karakterin konotativ. Kjo
gjuhé kérkon nénshtrim té ploté té marrésit ndaj informacionit qé
barté. Nuk dyshohet as nuk diskutohet e vérteta qé sjell informa-
cioni, por synohet bindje e ploté e marrésit. Né kété situaté gjuha
dhe ligjérimi nuk éshté neutral, por éshté vlerésues. Sipas Pomonti
dhe Metayer (1980)* . stili ligjérimor qé promovon reklamén éshté
metodé qé:

- synon té béje qé té blihet njé produkt i ri, rrjedhimisht e nxit konsumimain;
- e vé theksin te marka mé shumé se sa te prodhimi, synon mé shumé té
bindé se sa té informojé.

Gjuhé agresive- urdhérorja. “Mos u ndal, béhu IPKO Digjital.
60 TV kanale FALAS deri mé 30 mars. Argétohuni me TV kanalet e
Digitalb”. Pastaj “Shikoni filma....”et). *

Kjo reklamé éshté e kompanisé IPKO. Né fjaliné e paré pjesorja
mos pérdoret me folje té ményrés urdhérore, pér t'i dhéné fjalisé
mohuese nuancén e ndalimit “Mos u ndal”. Njéjté edhe me foljen e
dyté té sé njéjteés fjali, béhu, e pérdorur po ashtu né ményrén urd-
hérore. Ligjérimi i késaj reklame mund té pranohet edhe si késhillé
[“...béhu IPKO digjital”], por edhe si urdhér [né stilin: ec dy hapa
para, pastaj rrotullohu majtas!]. Por, deri sa fjalia nuk e ka piké ¢u-
ditésen né fund, e qé vihet né fund té ¢do fjalie urdhérore, atéheré
ligjérimi duhet té kuptohet mé shumé si njé késhillé qé jep dikush
i cili éshté i bindur deri né fund né té vértetén qé e thoté, dhe nuk
lé asnjé shteg pér té dyshuar né té vértetén e informacionit, por
kérkon nénshtrim té ploté.

Edhe reklama tjetér e kompanisé IPRO, “Pajisuni tani me mar-
résin digyital™ , ligjérimi i késaj reklame éshté e dhéné né njé fjali né
urdhérore me fjalén pajis, pajisuni! Pra, blini, merreni dhe pajisuni
mé marrésin digjital, pa 1éné hapésiré pér diskutim rreth vlerés dhe
dobisé sé pajisjes. Edhe foljet tjera brenda tekstit jané né urdhérore;

2 Christian Baylon, Xavier Mignot, Komunikimz, pérkthyer nga fréngjishtja,
Prof. Dr. Xhevat Loshi, UEJL, Tetové, Shkup, Shtypi, “Focus”, f. 232.

3 Gazeta Express, Prishting, 19 mars 2009, f 32.

4 Gazeta Express, Prishting, 26 maj 2009, f. 14.
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Argetohuni”, “Shikoni”et). Njéjté éshté né té gjitha reklamat e késaj
kompanie: “Argétohu né kété pike!”, “Kontrollojeni e-mailin né
IPKO portal”, “Béhuni pjesé e botés virtuale, shikojini fotot dhe videot
me té reja, postoni komente, ndiqni lrve kamerat e IPKO-s né Brezovicé
dhe Prishtiné.”, et).” Té gjitha fjalét e nxira [né bold7, si: argétohu,
béhuni, shikojini, kontrollojeni, postoni dhe ndigni jané dhéné né
urdhérore dhe me njé tendencé agresiviteti, imponim dhe diktat,

duke mos léné zgjedhje tjetér.

Reklama e kompanisé XELLA, e botuar né gazetén Zers’, ka kété
tekst: “Ndérto force, shéndet, ndérto madhéshti!”. Theksi éshté véne te
fjala ndérto-sipas kuptimit té foljeve ndértoj, ndértohet, etj., por pér
t'i dhéné fuqi nxitése éshté dhéné né urdhérore, me njé ngjyrim
agresiv. Karakteristike jané reklamat né té cilat ligjérimi éshté
né urdhérore dhe éshté nxités: “pliko sot!”™, “Kalo rrogén n’Teb!™.
Mesazhi i dhénésit nuk éshté vetém urdhérore, por edhe nxitje e
drejtpérdrejté pér té vepruar.

Pérqendrimi i vémendjes sé marrésit te njé element. Te
fjalia e dyté e reklamés s¢ IPKO-s ka njé pérzierje numrash dhe
shkronjash si edhe fjalé né mes té fjalisé me shkronja té¢ médha:
TV kanale FALAS deri mé... Shkrimi 1 njé fjalé né mes té fjalisé
me shkronja té médha éshté né kundérshtim me drejtshkrimin e
shqipes, por kjo béhet kétu me qéllim té theksimit té asaj fjale, e
meqenése fjala e shkruar nuk theksohet, por lexohet pérmes syrit,
dhénési ka gjetur ndryshimin e madhésisé sé shkronjave si faktor
qé e zévendéson theksin. Po té lexohe] tonikisht kjo reklamé, fjala
e shkruar me shkronja té médha nuk do té dallohej prej té tjerave,
por do té theksohe] mé shumé se fjalét e tjera. Kjo shmangie nga
norma e drejtshkrimit béhet pér njé qéllim reklamues: dhénési e
térheq vémendjen e marrésit vetém te njé fjalé, ai synon qé marrési
té pérqendrohet vetém te ajo fjalé. Prandaj dhénési e zgjedh até fjalé
qé pérmban thelbin e informacionit té tij. Né shembullin e mésipérm
dhénési ka zgjedhur fjalén FALAS. Ai nuk ka véné theksin dhe nuk
synon ta imponojé parésisht informacionin se gjashtédhjeté kanale
do té transmetohen me rrjetin Digjitalb, por né faktin se deri mé
30 mars kéto kanale do té jené falas pér marrésin.

5 Gazeta Express, Prishting, 19 maj 2009, f. 14.

6 Gazeta Zérz, Prishting, 27 maj 2009, f. 37.

7 Gazeta Zéri, Prishting, 27 maj 2009 , f. 36.

8 Gazeta Koha Ditore, Prishting, 9 qershor 20009, f. 41.
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Njéjté edhe me reklamén tjetér té pérmendur mé larté: “Pajisuni
tani me marrésin digjital”, e cila éshté e theksuar me shkronja té
médha qé e ciléson si fjali kryesore dhe porosi kryesore, pra mesazh
kryesor i reklamés.

Gjuhé dhe idioma. Dhénési i mesazhit né reklamé i kushton
réndési té madhe pérdorimit té idiomave, té fjaléve té urta dhe té
shprehjeve té tjera té ngurtésuara té shqipes. Reklama e Korporatés
Energjetike té Kosovés: “Kursimi i energjisé elektrike shpaguhet™, sa
do duket e thjeshté dhe vetém njé konstatim, ajo éshté e ndértuar
mbi njé idiomé shqipe: kursimi shpaguhet. Qéllimi i dhénésit éshté
té ndikojé mbi marrésin pérmes shprehjeve qé ai i ka té ngulitura
miréfilli gjaté téré jetés sé tij. Cdo shqipfolés e di kuptimin e thellé
té togfjaléshit kursim: shpaguhet, dhe si té tillé, éshté né gjendja ta
pranojé mé lehté se ¢farédo konstatimi tjetér.

E ngjashme éshté edhe reklama e stérpérdorur “Flej dathé!”.

Dhénési i mesazhit né reklamé pérdoré edhe théniet e njohura,
qofté té autoréve té njohur, qofté pa autorési. Njé reklamé e KFOR-it
paraqet njé thénie té Indira Gandit: “Nuk mund ta shtréngosh dorén
e personit tjetér, nése grushtin e ke t¢ mbledhur™° Ligjérimi i késaj
reklame plotésohet edhe me figurén e dorés sé¢ hapur, té gatshme
pér pérshéndetje. Edhe kjo e fundit béhet pér té njéjtat arsye sisie
reklamés “kursimi shpaguhet”: njé thénie e njé personaliteti shumé té
njohur pranohet mé lehté nga marrési se sa njé ¢farédo thénie tjetér.

Gjuhé dhe numra. Dhénési i mesazhit né reklamé priret gjith-
njé e mé shumé kah ndérthurja e fjaléve me numrat. Ja reklama e
njé kompanie kosovare té tregtisé me kate: “Devolli Princ Kafe /A e
din kush éshté 1 pari? 1™ Numri 1 edhe grafikisht éshté mé i madh
se shkronjat, e zé krejt fagen. Numri 1 éshté pérgjigje ndaj pyetjes
“kush éshté 1 pari?”, pra Devolli Princ Kafe éshté 1.

Ngjashém edhe me reklamén e Radio Televizionit té Kosovés:
100% 1 Kosovés. Numri 100 % edhe grafikisht krijon efektin te
marrési. Ndryshe do té ishte po té thuhej me fjalé: njé qind pér
qind éshté 1 Kosovés. Marrési éshté mésuar me shifrén 100% dhe e
pranon shumé mé pérpara kété shifér se sa po té shprehej me fjalé.

9 Gazeta Koha Ditore, Prishting, 9 gqershor 2009, f. 48.
10 Gazeta Koha Dttore, Prishting, 9 gqershor 20009, f. 48.
11 Gazeta Koha Ditore, Prishting, 9 gqershor 20009, f. 48.
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Lehtésimi i té kuptuarit té mesazhit

Né stilin ligjérimor té reklamés dhénési synon gjithmoné ta lehté-
sojé kuptimin e mesazhit nga ana e marrésit. Marrési mund té bindet
vetém nése e kupton mesazhin ashtu si dhénési synon ta dérgojé.
Lehtésimi 1 té kuptuarit té mesazhit éshté parakusht i suksesit té
reklamés. Prandaj dhénési ia pérshtaté rregullat drejtshkrimore, né
rastin konkret [né raste té tjera ia pérshtaté marrésit dhe géllimit té
tij té gjitha rregullat gjuhésore’, lehtésimit té kuptimit té mesazhit.
Dhénési shkruan: 60 TV kanale FALAS... Té supozojmé se si do ta
pérjetonte marrési mesazhin sikur né vend té numrit 60 dhénési t'i
pérmbahej drejtshkrimit shqip dhe té shkruante: gjashtédhjete TV
kanale falas.. Procesi 1 té kuptuarit té informacionit nga ana e marrésit
do té ishte mé i ngadalshém dhe mé i véshtirésuar. Ndérsa dhénési
éshté 1 interesuar pér té kundértén, pér arsyen e thjeshté, se reklamat
shikohen kalimthi, prandaj ato duhet té pérmbajné asi ligjérimi dhe
asi grafie qé kuptohen me njé lexim dhe shikim edhe sipérfaqésor.

Reklama qé po e analizojmé ka edhe njé fotografi: njé grua dhe njé
TV, gruaja né kété rast para T'V-sé. Fotogratia nuk thoté shumé, sepse
gruaja qé rri para njé televizori ka shumé kuptime dhe nuk e barté
né secilin rast mesazhin qé dhénési synon ta barté. Porosia kryesore
né kété reklamé éshté dhéné népérmyjet ligjératés. Pra, dhénési éshté
pérqgendruar te elementet gjuhésore dhe grafike té reklamés.

Rur reklama kuptohet me véshtirési

Nuk ndodhé gjithmoné né ligjérimin shqip té reklamés qé me-
sazhi té kuptohet me lehtési, apo qé grafia e reklamés té kuptohet
me njé sy. Reklama e Korporatés Energjetike té Kosovés, e botuar
né “Kosova Sot™, pérveg njé fjalie né urdhérore, “Paguaj edhe ti g¢
t¢ kesh rrymé!”, e cila kuptohet lehté prej secilit marrés, né [pjesén
tjetér té ligjérimit éshté stérmbushur me fjalé e shprehje profesionale
nga fusha e inxhinierisé, e té cilat jané té largéta pér konsumatorin
e réndomté. Njé tjetér reklamé e Bankés Kombétare Tregtare'

12 Gazeta Kosova Sot, Prishting, 16 prill 2009, f. 36.
18 Gazeta Kosova Sot, 19 maj 2009, f. 13.
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sloganin kryesor ka “Me té gjitha né njé llogari, FITONI 8%, llogaria
“2 né¢ 17. Edhe kjo reklamé né pérmbajtje ka shumé pérshkrim té
ofertés né gjuhé ekonomike dhe biznesore qé u dedikohet mé shumé
profesionistéve kreditues, klienté po edhe ofertues té tjeré, si p.sh.
Karté Maestro Debiti ose Visa Electron Falas...et). Ky ligjérim nuk
kuptohet lehté nga marrési mesatar, e ky fakt na sjell né dilemén
se: dhénési e ka béré reklamén vetém pér njé numér té kufizuar té
marrésve profesionisté, apo dhénési e ka pérdoré njé ligjérim té
pasakté dhe té papérputhshém me stilin ligjérimor té reklamés?

Dhénési mendon pér té mirén e marrésit

Pér publikun e Kosovés po ashtu jané té njohura edhe reklamat me
porosi nga Trupat Pageruajtése né Kosové (KFOR). Njéra prej tyre
porosité: Arrini sukseset e juaja mé té médha pérmes bashképunimait”."*
Mesazhi éshté e shkruar né gjuhén shqipe [gjuha zyrtare e dhénésit,
KFOR-it, éshté anglishtja’, sepse dhénési ia pérshtaté mesazhin mar-
résit [shqipfolésit, né kété rast]. Edhe ky mesazh éshté né urdhérore,
por ajo qé e dallon éshté pérdorimi i togtjaléshit “sufkseset e juaja”, qé
d.m.th KFOR-1 mendon pér té mirén e marrésit [ publikut, né kéte
rast]. Ky ligjérim e vé né qendér té reklamés interesin e marrésit
e jo té dhénésit. Kjo éshté njé ményré finoke pér té paraqitur né
gendér té vémendjes interesin e marrésit, me qéllim qé ai té bindet
pérfundimisht né mesazhin e reklamés.

E fuqishme po ashtu éshté edhe reklama e Kompanisé¢ GORE-
NJE, kompani mjaft e njohur pér konsumatorin e Kosovés: “Gorenje
ejona. £ juaja. Shtépi”."” Me pércaktorét e jona, e juaja, qé do té thoté
Gorenje éshté e jona, pra e pérbashkét, efekti i kétij pércaktimi éshté
te identifikimi 1 secilit konsumator me kompaninég, rrjedhimisht,
kompania éshté familjare. Familjarizimi apo afria me Gorenjen té
ofrohet kur pérmendet emri shtépi qé paraqet strehén e familjes,
pra ambientin familjar, duke 1 reklamuar pajisjet e amvisérisé qé
Jané té domosdoshme, dhe po ashtu si tuajat.

14 Gazeta Koha Dttore, Prishting, 9 gqershor 20009, f. 48.
15 Gazeta Express, Prishting, 5 mars 2009, fq. 32.
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Pérdorimi i internacionalizmave dhe fjaléve té huaja

Njé tendencé e stilit ligjérimor té reklamés éshté pérdorimi i in-
ternacionalizmave dhe i fjaléve té huaja, poende edhe i togfjaléshave
e fjalive né gjuhé té tjera, kryesisht nga anglishtja. Né gazetén
“Infopress™'® éshté botuar reklama e njé klinike nga Tirana “Hazr
Clinic /Laser way” qé ka té béjé me ndérhyrje mjekésore né regjen-
erimin e flokéve. Reklama éshté e shkruar né gjuhé angleze dhe nuk
ka pérkthim, pérveg disa detajeve té tjera té cilat jané té shkruara
né gjuhén shqipe. E ngjashme éshté reklama: “Shop Win Go”.'" Né
rastin e reklamés sé dyté efekti 1 mesazhit éshté pérqendruar pikér-
isht te pérdorimi i gjuhés angleze, pér arsye se, sé pari kéto fjalé jané
fjalé té njohura pér publikun shqiptar, dhe sé dyti sepse fjalét shop,
win, go ndérlidhen mé sé miri me fuqiné ekonomike e financiare té
SHBA-ve dhe té gjuhés angleze. Né kété tekst ligjérimi merr njé
tfuqi dhe njé origjinalitet edhe pér faktin se barazon marrésin me
njerézit e gjithé globit, pér arsyen e pérdorimit té gjeré té gjuhés
angleze, si gjuhé e kuptueshme né pjesén mé té madhe té botés.

Neé ligjérimin e reklamés shpesh bashkohet gjuha shqipe me gjuhé
té tjera. “OVS industri stile italiano™®. Kjo fjali éshté e pakuptueshme
njéqind pér qind pér secilin marrés, por mesazhi i saj éshté i kuptueshém
pér secilin marrés shqiptar, sepse fjalét stil dhe italiano kuptohen
prej secilit. Mirépo, shkurtesa OVS nuk kuptohet prej secilit marrés
dhe, reklama ka sukses vetém falé fotografisé qé e shoqéron tekstin,
e ku shihet qarté se fjala éshté pér industriné e tekstilit.

Teksti i reklamés sé agjensisé turistike Diamond Travel éshté i
shkruar né gjuhén angleze “Tourism, Travelling, Trading, Transport, Ship-
ping, Cargo, Transfer and Full Bussines Services™, e kété tekst né gjuhén
angleze e shoqéron edhe teksti né gjuhén shqipe “Fluturime anembané
botes né t¢ gjitha vendet, udhétime me traget, bileta autobusi, ekskursione ....”.

Njé reklamé tjetér pér njé festival filmi qé u mbajt né Prishti-
né, fjali bosht e ka “Rolling Film Festrval”, “Shkurt Shorts, artistik
FEATURE, DOKUmentar, FREE falas”*° Kétu kemi pérzierje fjalésh

16 Gazeta Infopress, Prishting, 22 maj 2009, fq.4:5.

17 Gazeta Koha Ditore, Prishtiné, 27 maj 2009, fq 25.

18 Gazeta Express, Prishting, 19 tetor 2009, fq. 20.

19 Gazeta Koha Ditore, Prishting, 9 qershor 2009, fq. 41.

20 Gazeta Koha Ditore, Prishting, 22 tetor 2009, fq. 17.
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dhe kombinim té fjaléve té huaja- fjalé nga gjuha angleze dhe mé
nga njé pérkthim né gjuhén shqipe. Fjala kétu éshté pér festivalin
e filmit rom.

Se njé reklamé mund té durojé njé ngatérrim té pafund té stileve
ligjérimore e déshmon edhe kjo né vazhdim:

“NLB Streetball Kosova 20097, “Shpérblimi kryesor 7 dité n”Turqi
dorén n’xhep pa e shtit ULTRA ALL INCLUZIVE™'

Kétu ka njé pérzierje té fjaléve té anglishtes me fjalét e shqipes,
ka njé ndryshim grafish né kundérshtim me drejtshkrimin e shqipes,
ka pérdorim té numrave matematikoré né vend té shkrimit té tyre
me shkronja, ka njé pérzierje té gjuhés dialektore me normén dhe ka
njé pérzierje té stilit bisedor me stilin e zhargonit dhe shqipja éshté
pérdorur pa pérfillur rregullat drejtshkrimore té shqipes standarde.

Pérfundim

Duke rezymuar edhe vetém disa shembuj té hulumtuar té reklam-
és né gazetat shqipe né Kosové mund té pérfundojmé se reklama e
gazetave éshté e mbizotéruar mé shumé nga gjuha dhe stili i saj se
sanga elemente té tjera té reklamés [grafia dhe fotografia’]. Ajo qé
na godet te mesazhi i reklamés éshté pikérisht forma gjuhésore né
té cilén realizohet reklama, dhe ky efekt arrin deri aty sa marrési
ta mbajé né mend emrin e prodhimit vetém nga efekti gjuhésor i
mesazhimit té tij.

Duke rezymuar analizén pér stilin ligjérimor té reklamés né
shtypin shqip té Kosovés mund té pérfundojmé se stili ligjérimor
1 reklamés éshté 1 ndértuar nga njé pérzierje stilesh e ligjérimesh
té ndryshme, nga njé pleksje rregullash e normash té ndryshme,
shpesh heré edhe té kundérta njéra me tjetrén. Ligjérimi né urd-
hérore, ligjérimi vlerésues, ligjérimi bisedor, pérdorimi i fjaléve té
huaja, i internacionalizmave, i neologjizmave, pérdorimi i idiomave
e 1 shprehjeve té tjera té ngurtésuara, thyerja e rregullave té dre-
Jtshkrimit té shqipes, tendenca e pérhershme e detamiljarizimit
[sipas konceptit té formalistéve rusé’] dhe mbizotérimi i parimit
konotativ té gjuhés et]., jané disa nga parimet bazike mbi té cilat
21 Gazeta Koha Dttore, Prishting, 22 tetor 2009, fq. 17.
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ndértohet stili ligjérimor i reklamés né shqip. T¢ gjitha kéto parime
jané ngritur pér njé qéllim: dhénési i mesazhit té reklamés synon ta
godas marrésin [ publikun, konsumatorin’]. Dhénési nuk interesohet
pér vértetésiné e informacionit qé barté me reklamén, por e stis
até né até ményré qé marrési ta pranojé ashtu si éshté, pa e véné
né dyshim vértetésiné e tij. Ideatorét e reklamave nuk ngurojné té
c¢lirohen nga ngurtésia e gjuhés dhe normat e saj, reklama pérdor
zakonisht sigla ose edhe shkurtesa.

Trendi i zhvillimit té reklamés né boté éshté duke depértuar me té
madhe edhe né shtypin e Kosovés, dhe kjo temé kérkon njé hulumtim
mé té gjeré dhe mé té hollésishém, qé mbetet obligim i métutjeshém
pér studim. Né kohén e sotme, njé gjé éshté e sigurt: bindja me
ané té reklamés nuk éshté mé ‘klandestine’. Ajo ka banesén e vet,
ka revista té specializuara, emisione televizive, studime té tregut,
anketa sociologjike, madje edhe vepra, né té cilat zbulohen truket e
saj, strategjité e saj. Késhtu duke u véné né gjendje qé té mbrohet,
konsumatori nuk éshté mé kurdoheré pre e lehte as automatikisht
pre e pllakateve me ngjyra e as e urdhrave “Blen:” dhe “Pini”.
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Muhamet Jahiri

NDIKIMI | REKLAMUESVE NE POLITIKAT EDITORIALE
GJATE FUSHATES PARAZGJEDHORE

EDIET JANE BERE INSTANCA té réndésishme té jetés poli-
tike, ekonomike, sociale dhe kulturore té njé vendi, roli
1 té cilave nuk ka qené asnjéheré mé efikas se sot dhe se

asnjéheré nuk ka léné gjurmé mé té fuqishme se sa né ditét e sotme
né shoqérité bashkékohore.

Mirépo, duke pasur réndésiné e pérhapjes dhe efikasitetin né jetén
e pérditshme, mediet né pérgjithési po i shoqérojné edhe problemet
e formave té ndryshme, qofté pérmes mungesés sé lirisé sé shpre-
hjes, presioneve té ndryshme, gjendjes sé pasiguruar financiare e té
tjera. Ku géndron industria e reklamave né kété sfond zhvillimesh e
problemesh? Reklama éshté njé formé e komunikimit qé zakonisht
bén pérpjekje pér té bindur klientét e mundshém pér té bleré ose
pér té konsumuar sa mé shumé produktet apo shérbimet e tyre.

Ditét e sotme né qendér té ekonomisé globale éshté véné reklama,
e cila ka ndikuar né shumé modele té shitjes s¢ prodhimeve pérmes
reklamave té tyre, gjé e cila nuk ishte si fenomen dekada mé paré.

Né fund té shek XIX dhe fillim té shekullit XX, si njé element i
réndésishém pér korporatat ka qené krijimi i strategjive, qé do t'u
mundésonte atyre té organizojné dhe té béjné kontrollin e tregjeve,
pérmes reklamés sé biznesit té tyre, e cila do té mundésonte pér té
prodhuar né masé mallra té konsumit.

Shumé reklama jané projektuar pér té gjeneruar rritje té konsumit
té produkteve, dhe krijimin e njé imazhi té miré té tyre. Pér kéto
qéllime, reklamat shumé heré ngulisnin bindjen tek klientét, pérmes
mesazhit dhe informacionit faktik. Duke paré suksesin e arritur té
korporatave pérmes reklamés faktike, kété praktiké e kishin filluar
ta pérdorin edhe kompanité tjera té médha, e té mesme pér t'i ofruar
kéto mesazhe klientéve té tyre. Kéto kompani reklamimin e tyre
filluan ta zgjerojné edhe mé shumé duke pérfshiré edhe reklamat e
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tyre né televizione, radio, kinemang, revista, gazeta, video-lojérat,
internet, ¢anta zgare dhe postera.

Né kohét e sotme reklama mund té konsiderohet si e nevojshme
pér rritjen ekonomike, ndérsa ka hedhur edhe mé tutje hapa té zh-
villimit duke mundésuar qé té ofrojé reklamé edhe nga posta elek-
tronike interneti dhe format e tjera. Reklamimi po pushton gjithnjé
e mé shumé hapésirat publike, késhtu ka arritur té shtrihet edhe
deri te shkollat, qé tashmé kané filluar edhe ta shohin kété dukuri
si té démshme, prandaj po hidhen kritika ndaj kétyre reklamave me
arsyen se kjo éshté njé formé e shfrytézimit té fémijés.

Paraja e shpenzuar pér reklama éshté rritur né ményré dramatike
né vitet e fundit edhe né fushatat elektorale, gjé qé shihet edhe né
zgjedhjet e viteve té fundit né Kosové.

Fushata zgjedhore e zgjedhjeve lokale 2009, ishte njé nga taktorét,
i cili shkaktoi 1ékundje té balancimit té shumé mediave né Kosové,
sidomos né mediat e shkruara, e cila erdhi si pasojé e mungesés
sé rregullave té lojés. Si rezultat i késaj u pa qarté se njé numér i
konsiderueshém i mediave né Kosové, humbén kredibilitetin e tyre,
dhe thyen sloganin e tyre té paanshmérisé duke u béré té varura
nga partité politike pérmes reklamave té fushatés dhe institucioneve
gendrore. Pra, mund té themi se e gjithé kjo ka ardhur si pasojé e
mungesés sé advertajzingut, vakuum i cili éshté shfrytézuar mé sé
miri nga partité politike, qé né disa gazeta t'i pushtojné ballinat e
tyre me tituj impresivé pér kandidatét e tyre.

Nga kéto reklama (partiake), u pa mé sé miri se prirjet e tyre kané
té béjné me orientimin e qarté té politikave redaktuese té gazetave,
qé do té thoté me ndikimin politik mbi to. (Mé poshté do té shihen
me shembuj konkret nga gazetat ditore té analizuara gjaté fushatés).

Pér mungesén e advertajzingut dhe ndikimin e partive politike
mbi mediet éshté vérejtur shumé herét nga studiuesit e késaj fushe.
Njéri nga ta éshté Herbert Gansi i cili kérkonte ndarjen e market-
ingut nga redaksia pér t'i ikur presioneve politike dhe ndikimit té
reklamuesve né politikat redaktuese.

“Ndarja e marketingut nga redaksia ka si pasojé zgjedhjen ndaras
té lajmit nga reklama qé do té emetohet, ashtu qé ato kombinohen né
momentin e fundit dhe né até ményré kufizohet fuqgia e reklamuesit”.'

1 “Media”, Revisté kérkimore, botuar nga Universiteti i Prishtinés, Prishting,
2009, f. 9.
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Mosekzistimi i agjencive reklamuese, té cilat do ta blinin hapésirén
reklamuese, mungesa e ligjit, (edhe nése ekziston digka e tillé nuk
zbatohet), varféria mediale sidomos e vendeve né tranzicion ka ndikuar
qé shteti ta shtrijé dorén e vet direkt né medie né ményré dramatike.

Jo vetém né Rosové e Ballkan, por presionet politike mbi mediet
dhe kontrollimi i politikave redaktuese nga partité politike, ndodhin
edhe né vende demokratike, ndérkaq, né disa mund té vérehen mé
pak e te disa mé shumé.

Rété ¢éshtje problematike dhe mjaft ¢rregullues e kishte vére-
jtur edhe studiuesi Xhejms Karan, i cili kishte vérejtur presionet
politike mbi mediet.

“Né kushte normale mbi medien ndikon njé grup i madh faktorésh.
Kombinimi i kapitalit privat, i autoriteteve reklamuese, presionit té
shtetit dhe dominimit kulturor jané instanca té fuqisé qé e kontrol-

»9

lojné medien™.

Né tregun medial né Kosové, e sidomos né gazetat ditore éshté
béré njé privilegj apo njé lloj trendi nga disa shtépi redaktuese té
caktuara, pér té konsumuar sa mé shumé reklamé té partive kryesore,
e cila pa médyshje se éshté njé propagandé politike.

“Struktura e pafavorshme e reklamés, dominimi i saj zyrtar, ka
ndikuar qé pothuajse 80 pér qind e reklamave né shtypin shqiptar
vijné nga reklamat e institucionet shtetérore dhe jané lajmérim pér
vende té lira pune dhe tenderé™.

Ky ndikim dhe kjo reklamé me njé pérqindje kaq té madhe e
reklamés politike tregon qarté né mungesén e qéndrueshmérisé

financiare té mediave dhe pérpjekjes sé tyre pér mbijetesé duke u
kamufluar me reklama nga institucionet e Kosovés.

Mediet e shkruara dhe fushata zgjedhore

Nga shfletimi i gazetave ditore, té cilat e kané pércjellé fushatén
zgjedhore té zgjedhjeve lokale té 2009-¢és, né Kosovés, po t'i béhet

2 “Media”, Revisté kérkimore, botuar nga Universiteti i Prishtinés, Prishting,
2009, f. 67.

3 Berisha, Ibrahim, “Media-agjensét e komunikimeve”, botuar nga PEN-AAB,
Prishtiné 2007, f. 129.
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njé vlerésim analitik mund té vérehen prirjet editoriale né raport
me politikat dhe programet partiake.

Analiza e béré né té pérditshmet: Koha Ditore, Zéri, Epoka e re,
Laym, Express, Kosova Sot, Infopress, Bota Sot dhe Tribuna, mund té
konkludoj pér secilén veg e veg, se cili ka qené synimi i tyre.

Disa prej tyre, politikén e tyre propagandistike kishin filluar pothu-
ajse disa javé para fillimit zyrtar té fushatés, me ¢’rast kandidat té
caktuar nga partia sponzorizuese, flasin né forma promocionale pér
fitoren qé i pret pas zgjedhjeve. Mirépo, kishte edhe prej atyre qé fil-
limin e fushatés, e kishin nisur duke krijuar njé monopol kritik karshi
partive té caktuara. Njé dukuri tjetér qé ka ndodhur né disa té pérdit-
shme éshté fakti se disa prej tyre e kané thyer até qetésiné editoriale,
pér t'u kthyer né propagandé té fuqishme té njé politike té caktuar.

Njé pérballje tjetér e cila i ka sfiduar gazetat ditore né Kosové, dhe
e cila njéherésh ka ndikuar drejtpérdrejt né paraqitjen e platformés sé
vérteté té tyre, kané qené disa ngjarje relevante, té cilat kané pasur
qéllime té caktuara. (Fenomeni i déshmitarit té vetéquajturit bash-
képunétor 1 SHIK-ut dhe vrasés, Nazim Bllaca, CD-ja e déshmive,
Fenomeni i prishjes sé koalicionit, Komisioni Qendror Zgjedhor...
Jané vetém disa pika té cilat kané ndikuar qé shtypi ditor né Kosové
té pozicionohet né dy linja. Shembull.- Rasti Bllaca, njé numér i
gazetave éshté pozicionuar pér té nxjerr déshmi dhe pér té treguar
para opinionit se ky éshté njeri i Serbisé, i cili ka ardhur né Kosové
me qéllime té caktuar, dhe né anén tjetér kemi shtypin i cili né njé
formé ka hedhur “benziné” né kété drejtim duke e dramatizuar dhe
tensionuar edhe mé shumé situatén e fushatés zgjedhore).

Gazeta Infopress, gjaté gjithé fushatés, pothuajse ka shérbyer si
njé zé propagandues 1 partisé kryesore té vendit, e cila njéherésh
éshté partia kryesore qeverisése. Fushata parazgjedhore né kété té
pérditshme, ka nisur para kohés sé caktuar ku pérmes shkrimeve,
apo intervistave té cilat né njé formeé kané pasur mé shumé karakter
promocional, éshté folur pér fitoren e tyre pas zgjedhjeve. Kjo e
pérditshme vrullshém ka nisur edhe fushatén, duke qené pérkrahése
e pandaré e partisé sé paré e deri né fund. Kjo pérkrahje ka ardhur
si rezultat 1 ndikimit politik reklamues né politikat redaktuese edi-
toriale. Reklamat e fushatés, pra té késaj partie, kané qené té orien-
tuara kryesisht né kété gazeté. Njé mbéshtetje tjetér qé ka ndikuar
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né politikat redaktuese té késaj té pérditshmeje, jané edhe reklamat
e institucioneve geverisése té cilat po ashtu kané qené té shumta.
Ry reklamim i pa balancuar né shtypin ditor ka ndikuar edhe né
renditjen e propagandén e lajmit. Hapésira kryesore e Infopressit,
ka gené e rezervuar pér partiné kryesore, ndérkaq, dytésore kané
qené aktivitetet tjera. [ishté rast interesant pér t'u elaboruar se
kjo e pérditshme né momente té caktuara ka luajtur edhe rolin e
mbrojtésit, duke u munduar qé t'i eliminojé apo t'i largojé nga loja
kundérshtarét tjeré politik. Kjo ka ndikuar qé shumé heré brenda
fushatés, té kemi edhe tensione té ndryshme. Kjo e pérditshme né
ditét e fundit té fushatés ka publikuar edhe njé sondazh té hulumtuar
nga kjo gazeté, né té cilén jané renditur edhe fituesit e zgjedhjeve,
e qé pa dyshim e para renditet partia e pérkrahur gjaté téré kohés.

Ngjashém mé té pérditshmen Infopress, ka vepruar edhe e pér-
ditshmja tjetér Tribuna shqiptare.

Gazeta Epoka e re, né shumicén e kohés sé fushatés, fushata éshté
pércjellé me dominimin e reklamave té partisé mé té madhe né push-
tet. Kjo ka ndikuar qé té kété edhe né kété té pérditshme ndikim
né politikat editoriale. Por, pavarésisht késaj, duke pérjashtuar disa
situata, hapésira e partive té fushatés zgjedhore ka qené e balancuar
dhe mé korrekte. Shumica e reklamave politike té fushatés né kété
gazeté ditore kané qené nga partia mé e madhe e vendit, (kjo éshté
ndihmuar edhe nga reklamat e qeverisé), mirépo nuk kané munguar
edhe reklamat e partive tjera me mé pak reklamé.

Dalja né pérkrahje té partisé kryesore né pushtet nga ana e késaj
gazete, ka ardhur né momente té caktuara, (Rasti Bllaca, Prishja e
koalicionit...), ndérsa nuk kané munguar as intervistat dhe shkrimet
promocionale. (Salihu: “Uné do té fito)”, Epoka e re, 13 néntor 2009,
Prishtiné etj.).

Gazeta Express. Edhe né gazetén Express, gjaté analizés sé fush-
atés zgjedhore éshté vérejtur njé tendencé e pérkrahjes sé partisé sé
paré. Mé kété rast, hapésira né kété té pérditshme shumé heré nuk
ka qené edhe e balancuar, ngaqé hapésira kryesore i éshté rezervuar
liderit té partisé kryesore.

Gazeta Lajm, krahas gazetave té analizuara dhe té lartcekura kjo
e pérditshme gjaté fushatés zgjedhore éshté karakterizuar me njé
qasje tjetér. Gazeta Lajm, né shumicén e ditéve té fushatés zgjedhore
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shkrimi mé relevant i saj ka qené fushata e presidentit t¢ AKR-sé,
Behgjet Pacolli, ndérsa mé pak hapésiré i éshté dhéné partive dhe
lideréve té tjeré.

Reklamat qé zakonisht e kané shoqéruar kété té pérditshme kané
qené kryesisht t¢ AKR-LDD-sé, mé pak té partive té tjera. Pér
ta ilustruar mé sé miri kété fenomen vlen té citohet njé shembull
konkret, (Pacolli: Votoni ndryshimin, jo vazhdimin e krizés, Pacolli:
Forca e ndryshimit, Pacolli: Koha pér ndryshim, Mimoza garanton
zgjedhjen e statusit né mes gjakovaréve, gazeta Lajm, 13 néntor
2009), té gjitha kéto shkrime jané né ballinén e késaj gazete.

Gazeta Bota Sot, gjaté fushatés zgjedhore, éshté shoqéruar me
njé pérkrahje irracionale té forcés sé dyté politike. Kjo ndoshta ka
qené si pasojé e reklamimit mé té madh té késaj partie né kété té
pérditshme, por edhe e lidhjeve té aférta qé kané qené me kété forcé
politike. Njé hapésiré mjaft e madhe gjate ditéve té fushatés né kété
gazeté 1 éshté dhéné edhe koalicionit, LDD-AKR. Krahas partive té
lartpérmendura, partité tjera kané pasur mé pak hapésiré.

Gazetat Kosova Sot gjaté gjithé fushatés ka qené mé e pérm-
bajtur duke mos i krijuar ndonjé hapésiré té veganté zgjedhjeve.
Reklamimi i partive politike né kété gazeté ka qené mé i balancuar
dhe mé 1 pérgjithshém, qé do té thoté se ka pasur mé pak tendenca
né politikat redaktuese. Né kété té pérditshme hapésira kryesore i
éshté rezervuar gazetarisé dhe punés sé pérditshme, ndérsa fushata
parazgjedhore éshté renditur né plan té dyteé.

Gazeta Koha Ditore, éshté njéra nga gazetat, qé ka krijuar njé
hapésiré racionale pér partité politike gjaté fushatés zgjedhore. Mos-
reklamimi i njéanshém i partive politike si dhe mungesa e reklamave
qeveritare ka ndikuar qé politika redaktuese té mos jeté e ndikuar né
fushaté. Nga analizat e béra éshté vérejtur se né kété té pérditshme
gjaté fushatés zgjedhore, ka pasur ngritje té kritikave né drejtim
té institucioneve geverisése, hiperbolizim té Rastit Bllaca, por edhe
tendencé pér krijim té tensioneve mes partneréve té koalicionit.
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Pérfundim

Gjaté analizés sé béré pér mediet e shkruara dhe ndikim i reklam-
ave né politikat redaktuese té tyre, éshté paré qarté se mediet né
Kosové jané té varfra né aspektin e financiar. Pagéndrueshméria fi-
nanciare éshté faktori kryesor i cili i ka ndikuar qé shumica e gazetave
ditore né Kosové ta humbin pavarésiné e tyre editoriale, dhe té jené
nén pushtetin e reklamueseve. Ndér té tjera éshté vérejtur qarté sesa
éshté e nevojshme pér vendin toné né tranzicion, qé té krijohet njé
model i advertajzingut i cili do té ndikonte né ményré té drejtpérdrejté
ndaljen e presionit té reklamave mbi politikat redaktuese té medieve
té shkruara. Kjo do ta shmangte edhe presionin mbi gazetarét, presion
1 cili vjen né ményré indirekte nga reklamuesit e shumté, sidomos
ata politiké dhe pérmes bizneseve té shumta té tyre. Kéto reklama
pa dyshim se kané synime dhe qéllime té caktuara. Shembulli mé i
miré pér ta tejkaluar kété situaté do té ishte instalimi i metodave dhe
i modeleve peréndimore, pér té parandaluar ndikimin e reklamés né
politikat redaktuese té medieve té shkruara.

Literatura:

Ledio Orozi - “Hyrje né teoriné e komunikimit”

Berisha, Ibrahim, Media-agjensét e komunikimeve, PEN-AAB, Prishtiné 2007
Krasniqi, Milazim, Hyrje né gazetari, Rozafa, 2009

Instituti Shqiptar i Medias - “Gazetaria investigative”

Randall David - “Gazetari universale”

Barbier Frederik & Catherina Bertho Lavenir - “Historia e medias - nga
Dideroi tek interneti”

Boriqi, Hamit, Gazetaria dhe publicistika, Tirané 1990

“Media”, Revisté kérkimore, botuar nga Universiteti i Prishtinés,
Prishtiné, 2009

Mekuli, Gézim, Mediat dhe politika, Mekuli press, 2006

http:/ /en.Wikipedia.org/wiki/ Advertizing, 20.10.2009
www.bs.wikipedia.org/wiki/novine, 22.10.2009

Gazetat:

Koha Ditore, 15 tetor 2009 - 15 néntor 2009
Zéri, 15 tetor 2009 - 15 néntor 2009
Kosowva sot, 15 tetor 2009 - 15 néntor 2009
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“MBRESELENES” PERBALLE “1 SPIKATUR"?

E VESHTRIM TE PARE, historia e njé népunési si Robert Mo-

ses nuk ishte edhe aq mbresélénése. Pér mé shumé se dyzet

vjet, Moses-i kishte punuar si mbikéqyrés i parqeve dhe
drejtor i Triborough Bride dhe Tunnel Authority i qytetit té Nju
Jorkut. Rishe dhéné ndihmé né ndértimin e parqeve dhe té rrugéve,
kishte marré pjesé né projektimin e njé ekspozite gjithépérfshirése,
por kurré nuk kishte pasur ndonjé funksion té zgjedhur nga pop-
ulli dhe as nuk kishte béré politiké né rang kombétar.

Shkrimtaré dhe reporteré té Nju Jorkut ia njihnin rolin qé kishte
luajtur né zhvillimin e qytetit, gjaté gjysmés sé paré té shekullit XX
dhe gazetat e revistat kishin botuar profile ku analizohej se cili ishte
dhe ¢faré projektesh kishte. Por pérgjithésisht Robert Moses-1 ishte
pérshkruar si njé personazh jo i spikatur né historiné e njé qyteti
té mbizotéruar nga Morganét dhe Rokfellet, La Guarida dhe Ruz-
velti. Pastaj, deri né fund té viteve ‘60 njé gazetar i ri investigues i
“Newday” deshi ta shohé me njé sy té ri. Ndoshta, mendoi, historia
e ati] njeriu ishte dicka mé tepér sesa thjesht jeta e njé népunési, qé
kishte punuar nén hijen e njerézve mé té fuqishém. Pas shtaté vjet
kérkimesh, Robert Caro doli me veprén, The Power Broker: Robert
Moses and the Fall of New York, njé monogratfi prej 1100 faqesh qg,
pavarésisht nga véllimi u pérshéndet si digka qé “ngjallte pasion”,
qé “zor se mund ta léshoje nga dora”, “njé vepér arti mbresélénése”.
Lirbi fitoi ¢gmimin Pulitzer dhe Francis Parkman Prize, gmimi qé i jepe]
njé autori qé “personifikon gérshetimin e historianit me artistin”.

Natyrisht libri i Caro-s nuk fliste vetém pér Robert Moses-in.
vérteté ishte historia e njé njeriu qé, pa fituar asnjéheré né zgjedhje,
e kishte shndérruar metropolin mé té madh té Amerikés, por ishte
edhe rréfimi se si urbanist i kishte dhéné formé qytetit té Nju Jorkut

1 Marré nga libri Elementet e gazetarisé [IShM, Tirané 20097, né pérkthim té
Agim Doksani. Libri i Bill Kovach-it dhe Tom Rosenstiel-it éshté njé nga librat
mé té famshém né teoriné mé té re té gazetarisé. EEshté i pérkthyer né shumé
gjuhé té botés.
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né shekullin XX. Fliste pér forcat qé shtageshin mbrapa vendimeve
dhe pércaktonin politikén dhe politikat. Dhe térthorazi, fliste edhe
pér shténien né doré té pushtetit, pérdorimin dhe abuzimin me té.
Né 1100 faget e Caro-s, Moses-i shndérrohet né njé personazh teat-
ral dhe Nju Jorku né njé skené shekspiriane. Céshtja éshté, thoshte
Caro-ja, qé té pérdoret Moses-i pér t'i shpjeguar digka mé té madhe.
Si¢ do ta shohim, ky éshté shpesh kyc¢i pér t'i béré mbresélénése
lajmet e réndésishme.

Ajo qé kisha ndérmend ta béja ishte té shpjegoja se si funksionon
pushteti politik, sepse isha gazetar qé¢ merresha me politikén dhe
e ndjeja qé nuk po shpjegoja si duhej até qé déshiroja té shpjegoja
kur isha béré gazetar: éshté fjala pér ményrén se si funksiononte
pushteti politik dhe shumé gjéra mé ¢onin tek ai njeri, Robert Mo-
ses dhe shumé nga ato gjéra qé nuk i kuptoja. Me njé fjalé, ishte
njé njeri qé nuk qe zgjedhur nga populli pér asnjé funksion dhe po
filloja té bindesha se kishte mé shumé pushtet se njé guvernator
apo kryetar bashkie.”

Ajo gé béri Caro-ja me historiné e njé népunési éshté digka qé
gazetarét pérpigen ta béjné cdo dité né pérmasa mé té vogla. Dhe
kjo pérbén edhe parimin e shtaté bazé:

Gazetét duhet ta béjné interesante dhe té spikatur
até qé éshté kuptimploté

Pér fat té keq, kur éshté fjala pér ta béré interesant dhe té spikatur
informacionin, diskutimi hyn né hulli té delikatesés: mbresélénés pér-
ballé i spikatur. Duhet t'i emfatizojmé lajmet qé na zbavitin, na joshin,
na emocionojné? Apo duhet té mjaftohemi me mé té réndésishmet?

Kjo éshté ményré klasike pér té shtruar ¢éshtjen e joshjes sé
informacionit kundér narracionit, apo ajo pér té cilén njerézit kané
nevojé kundér asaj qé duan. Nuk béhet gazetaria késhtu, na thoné
gazetarét dhe nuk mendojmé se kjo éshté qasja e njerézve ndaj
informacionit. Eshté vértetuar qé publiku i déshiron té dy gjérat:
lexon faqet e sportit dhe té ekonomisé, lexon “The New Yorker”
dhe tregimet vizatimore; recensionet e librave dhe fjalékryqet. “The
New York Times” ka rreth njézet redaksi jashté vendit dhe njé né

2 Booknotes, C-Span, 29 prill 1990
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Uashington, ku punojné mé shumé se 50 veté, ndjek gjithashtu edhe
mbledhjet e késhillit bashkiak, por ka edhe njé rubriké qé i kushto-
het lojés sé brixhit, restoranteve, shtépisé, kuzhinés. “Daily News”

e Nju Jorkut shquhet pér kronikat sportive, fotografité qesharake
dhe rubrikat e thashethemeve, por konkurron denjésisht me gazetat

e tjera né informimin e lexuesve pér drejtimin e gabuar té drejtésisé
apo programet dhe mossukseset e qeverisé.

Narracioni dhe informacioni nuk pérputhen mes tyre, por jané
dy pika né vazhdimin e komunikimit. Ndoshta né njérin skaj qén-
dron pérralla qé u tregoni fémijéve para se té flené, qé ka si qéllim
té vetém té krijojé njé atmosferé qetésuese; né skajin tjetér jané té
dhénat krejt té zhveshura e té thata — klasifikimet né kampioné,
lajmérimet bashkiake apo tabelat e aksioneve — qé nuk pérmbajné
kurrfaré elementi narrativ.

Shumica e gazetaréve, ashtu si shumica e komunikimeve, qén-
drojné né mes. Detyra e gazetarit éshté qé té gjejé ményrén pér ta
béré mé interesante até qé pérbén thelbin e ¢do lajmi dhe té gjejé
pérzierjen e duhur té gjérave serioze dhe mé pak serioze qé ofrojné
ngjarjet e dités. Ndoshta béhet mé e qarté po ta shpjegoymé késhtu:
gazetaria éshté njé narracion me njé qéllim kryeképut té qarté.
Qéllimi éshté t'u japim njerézve informacionet e nevojshme pér té
kuptuar botén. Sfida e paré ka té béjé me gjetjen e informacioneve
qé 1lipsen publikut pér té jetuar jetén e vet. E dyta éshté qé t'1 béjé
ato kuptimplota, té spikatura dhe interesante.

Fugqia joshése éshté pjesé e angazhimit té gazetarit ndaj qytetaréve.
Si¢ ka théné njé reporter i intervistuar nga grupi i kérkuesve tané
universitaré: “Nése je nga ata lloj njerézish qé, past zbuloni digka, nuk
1¢ z¢ vendi derisa t¢ gjesh ményrén pér t'ia treguar dikujt tjetér, atéheré

>3

Je njé gazetar.”
Me fjalé té tjera, pjesé e pérgjegjésisé sé njé gazetari nuk éshtée
vetém té japé informacione, por té gjejé edhe ményrén qé njerézit
té marrin mundimin t'i dégjojné ato.
Houard Rheingoldi, shkrimtar dhe ish-drejtor ekzekutiv i perio-

dikut on-line “Hot Wired”, thoté: Sfidat tona mé té réndésishme kané
1¢ béjné me zgjedhjen e asaj qé do té térheqé vémendjen e lexuestt, té shumé

3 Ray Suarez, i intervistuar nga William Damon, Howard Grdner dhe Mihajly
Csikszentmihlyi
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lexuesve, té shumé lloj lexuesve. Né njérin skaj té spektrit gjenden laymet me
t¢ veértete té réndesishme: a do té keteé lufté apo paqe? Taksat do té ngrihen
apo do t¢ ulen? Ne skajin tjetér gjenden laymet thjesht interesante (...)
Pjesa mé e madhe e artikujve jané njé pérzierje e kétyre dy lloj lajmesh.*

Atéheré pérse ¢éshtja e joshjes éshté shtrembéruar kaq shume?
Nése gazetaria mund té jeté sa kuptimploté aq edhe térheqése, nése
njerézit né thelb nuk duan vetém njérén apo vjetém tjetrén, pérse
vallé shpesh informacioni nuk éshté né lartésiné e duhur?

Njé varg problemesh e pengon paraqitjen e lajmeve né ményré
mbresélénése: nxitimi, padija, pértacia, formulat klishe, paragjykimet,
pengesat kulturore. Té shkruash miré njé artikull pértej parimit té
piramidés sé pérmbysur, kérkon kohé. Eshté, tek e fundit, njé ushtrim
strategjik qé ngérthen né vetvete dicka mé shumé se té rendisésh
taktet né fjali té shkurtra deklarative. Dhe koha éshté njé luks qé
gazetarét mund t'ia lejojné pérheré e mé pak vetes.

Pér fat té keq, né njé ¢ast kur publiku ka alternativa pérheré e
mé joshése dhe interesante dhe ushqen njé skepticizém gjithnjé e
né rritje ndaj gazetarisé, shkurtimet né redaksi e pakésojné dhe
vémendja pérqendrohet mé shumé te sasia e kronikave sesa te
cilésia e tyre.

Pastaj duhet edhe kohé pér té kuptuar njé ¢éshtje té caktuar.
Shkrimi i miré gazetaresk éshté gjithnjé produkt i kérkimeve té
vlefshme dhe té pérthelluara qé shtojné hollésité dhe kontekstin
qé mbajné té lidhur artikullin. Jo té gjitha temat kané nevojé pér
shtaté vitet qé iu deshén Caro-s, po njé puné e miré kérkon digka
mé shumé se té jesh i pranishém né njé ngjarje dhe fill pas saj té
ulesh para kompjuterit.

Dhe nése gazetaréve u jepet koha pér t'u informuar dhe pér té
shkruar, mbetet problemi i hapésirés né gazeté apo né edicionet e
lajmeve. Organizatat e informacionit jané té bindura qé vémendja
pérheré e mé e ulét kérkon kronika pérheré e mé té shkurtra dhe
pér gazetarin éshté e véshtiré té sigurojé hapésirén dhe kohén e
nevojshme pér ta treguar historiné né ményrén e duhur.

Si pér ironi, tashmé éshté vértetuar si i gabuar opinioni i krijuar
né lidhje me periudhat e kohés kur vémendja éshté mé e madhe dhe

njé opinion i tillé e ka démtuar gazetariné.

4-Howard Rheingold, i intervistuar nga Damon dhe té tjerét
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Njé studim i Project for Exelence in Jurnalism, i kryer pér vite me
radhé né edicionet lokale té lajmeve, ka nxjerré né pah se stacionet
qé transmetojné kronika shumé té shkurtra, me kohézgjatje mé pak
se 45 sekonda, pérgjithésisht humbasin audiencé. Anasjelltas, sta-
cionet qé transmetojné mé shumé kronika mé té gjata se dy minuta
pérgjithésisht kané audiencé mé té larte.

JOSHJA E RREME E INFOTAINMENT.® Ylli i ABC News,
Barbara Ualters, e kqyri gruan me njé simpati té shtiré.

- E puthét? — e pyeti.

- Po, - iu pérgjigj Monika Levinski.

- Dhe ¢faré menduat ju?-e pyeti sérish Ualters-i me pamjen e njé
tetoje té dhembshur qé nuk arrin té fshehé plotésisht ngazéllimin.

- Puth miré.

- A jeni njé grua e re tejet sensuale?

- Hmm..

- Pasionante?

- Po.

- A éshteé Bill Klintoni njé burré ploté epshe?- e cyti Ualters-i.
Levinski u skuq njé hop dhe Ualters-i e ngacmoi me shaka. Pastaj

Monika u pérgjig).

- Mendoj qé éshté njé burré fort ndjellés dhe them gjithashtu se
éshté 1 brumosur me njé edukaté té rrepté fetare. Them se lufton
me sensualitetin e tij, sepse nuk besoj qé i duket digka qé duhet
ta shprehé lirshém. Mendoj gjithashtu se rreket ta mbajé veten,
derisa vjen njé piké qé shpérthen dhe nuk pérmbahet mé.

- Né até takim té paré, - vazhdoj drejtuesja e misionit, - Presidenti
mori njé telefonaté nga njé parlamentar, ndérsa ishit shumé prané.
Si u ndjeté né ato caste?

- Eshté njé géshtje intime...- ia nisi njézetepesé vjecarja Levin-
ski. — Kishte njéfaré eksitimi. Eksitim dhe ndoshta edhe njéfaré
rreziku né até marrédhénie, éshté e koté ta mohosh.

5 Project for Exellence in Jurnalism, projekt né lidhje me edicionet lokale té
lajmeve, “Columbia Jurnalism Review”, Loal TV News: What Woks,What
Flops and Why? (janar 1999), Cuality Brings Higer Reatings, But Enterprise Is
Disappearin (néntor 1999), Time for Peril TV News (néntor 2000)

6 Informacion + zbavitje (entertainment). Eshté njé bashkim fjalésh i njé ményre
té re té dhénies sé infomacionit népérmjet zbavitjes. (Shénim i pérkthyesit)
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Intervista e trumbetuar me aq shumé bujé dhe aq shumé e pritur
e ABC News me Monika Levinskin po vazhdonte né kété ményré.

Ju apo Presidenti ishit né merak se mos hynte dikush dhe ju kapte
gafil? (...) A ishte kjo pjesé e eksitimit?- e pyeti pastaj Ualters-i.

Dhe pas pak e hetoi: - Presidenti dha pérshtypjen se kjo ishte njé
rrugé me njé drejtim, qé ai ndihej i mikluar dhe ju jo. Por e vérteta
éshté se edhe ju ndiheshit e mikluar.

Dhe sérish vazhdoi: - Dhe ndodhén gjéra qé ju béné té ndiheni
e lumtur dhe e kénaqur si grua.

Ualters-i e pyeti gjithashtu: - Thuajse gjaté gjithé marrédhénies
suaj, seksi oral nuk éshté kryer, sipas presidentit. Pérse jo? Cfaré
thoshte lidhur me kéte?

Thuajse gjysma e intervistés prej dy orésh né ABC sillej rrotull
gjérave té tilla si: a dinte té puthte Presidenti, a ishte epshndjellés
si mashkull dhe nése ishte rreziku i kapjes gafil pjesé e motivimit
psikologjik. Vetém né pjesén e dyté té programit fillohej té hetohe;
pér ¢éshtje thelbésore — dhe me réndési kushtetuese — si, pér shem-
bull, nése Levinski kishte génjyer né njé deponim pér té mbrojtur
presidentin dhe se né kémbim ai i kishte gjetur puné.

Ajo intervisté-skup e paralajméruar me aq bujé u transmetua
me titull “Historia e Monikés” qé, si pér rastési, ishte edhe titulli i
librit qé Levinski donte ta reklamonte me até shfaqje né ekran. Né
kété rast, informacioni jo vetém i méshonte seksit dhe emocioneve,
por ishte edhe njé formé provokimi komercial i ndérsjellé. ABC
pérdorte Levinskin pér té rritur audiencén dhe Levinski pérdorte
ABC pér té shitur librin.

Leo Braudy, pedagog i anglishtes né Universitetin e Kalifornisé
Jugore dhe autor i The Frenzy of Renown (Frenetizmi i famés), si dhe
ekspert me emér né sektorin e zbavitjes, thoté se njé vegori kyge e
gazetarisé infotainment éshté “paraqitja e njé historie si té ishte njé
sekret”. Duhet té jesh reporteri qé ka dijeni pér té dhe ia bén me
dije publikut. Dhe, pér fat té keq, sa mé shumé kalon koha, aq mé
shumé sekreti éshté dicka skandaloze dhe e turpshme”.

Jané marifetet e njohura té tabloideve: lajmi si e vérteté e zbuluar,
seks apo skandal qé pérfshin personazhet e shquara. Njé véshtrim né
pérmbajtjet e medieve i jep té drejté tezés s¢ Braudy-it qé kjo éshté
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njé tekniké bazé pér ta shndérruar informacionin né zbavitje dhe
zbavitjen né informacion. Njé ndér aspektet mé interesante té késaj
prirjeje éshté serioziteti i shtirur me té cilin organizatat e informacionit
e trajtojné problemin, pikérisht si né rastin e ABC dhe intervistés me
Levinskin. Nése shqyrtojmé faqet e para té periodikut “Newsweek”
té gjashté muajve té paré té shekullit té ri do té zbulojmé se 17 né 22
qé paragesin personalitete té botés sé zbavitjes, kishin té bénin me
seksin apo pérdornin gjuhén e sekretit té zbuluar, si pér shembull:
“Elian: ¢faré fshihet pas betejés pér kujdestaring”, “Historia e fshehté”
apo “E vértetambi...”. nga kéto 22 faqe té para, vetém dy kishin lidhje
me politikén, edhe pse ishte vit i zgjedhjeve presidenciale. Dy kishin
lidhje me seksualitetin, tre me shéndetin, dy me teknologjiné, dy
me ekonominé dhe dy té tjera me rastin e vogélushit kubanez Elian
Gonzales. Asnjé faqe e paré nuk i kushtohej ¢éshtjeve ndérkombétare.

Kjo shénon njé ndryshim té madh pér té pérjavshmet e aktualitetit
dhe, mund té themi, pér kulturén né pérgjithési. Né vitin 1977,
sipas njé studimi té kryer nga Project for Exellence in Journal-
ism, kopertinat e “Time” dhe “Newsweek” 1 kushtoheshin, né 31%
té rasteve, personaliteteve politike apo ndérkombétare. Po né até
periudhé, 15% i kushtoheshin zbavitjes apo personazheve té fam-
shém. Né vitin 1997 raporti qe pérmbysur. Numri i personazheve
politike ose ndérkombétare ishte pakésuar mése 60%, duke zbritur
gati né njé faqe té paré né dhjeté, ndérsa numri i fageve té para qé
u kushtoheshin njerézve té famshém dhe zbavitjes ishte rritur 40%
(mé shumé se dy né dhjeté).

Ndryshimi del sérish né pah po t'iu referohemi edhe njé heré
shifrave: né vitin 1997 mundésia qé té dy té pérjavshmet e médha té
aktualitetit, “Time” dhe “Newsweek” té paraqesin té njéjtén histori
té kopertinés sé revistés popullore “People” ishte rritur shtaté heré
né krahasim me vitin 1977.

Si¢ e thamé, njé informacion qé thjesht numéron faktet vérteté
kuptimplota éshté po aq i ndértuar sa edhe ai qé i fsheh kryeképut
ato. [ishté e vérteté edhe e kundérta.

Né ¢do ¢ast, mund té gjemé shembuj ku sensacinonalizmi shet.
Intervista e Barbara Ualtersit me Monika Levinskin, pér shembull,
pati audiencén mé té larté né té gjithé programet e transmetuara
ABC News deri né até cast.
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Por né njé véshtrim afatgjaté, historia na méson se organizatat qé
anojné nga informacioni priren té mbizotérojné ndaj atyre qé anojné
nga zbavitja. Edhe pse toni skandalit 1 intervistés me Levinskin
ishte karakteristik pér njé numér pérheré né rritje té programeve
té aktualitetit té transmetuar nga netuorké aso kohe, zhvendosja
drejt infortainmentit ka béré shumé pak pér t'i véné fre rénies sé
audiencés té atyre programeve, madje mund ta keté nxitur kété
rénie. Dhe gjithnjé késhtu ka qené.

Kur emigrantét e viteve '90 té shekulli XIX u béné borgjezét e
shekullit XX, senzacionalizmi i shtypit té verdhé ia la vendin qasjes
mé té kthejllét té “New York Times”. Rreth viteve ‘20, “New York
Sun” i Jozeph Pulitzer-it, pér shembull, u bé njé gazeté letrare. Kur
deliri i viteve té ethshme ’20 ia la vendin zymtésisé sé Depresionit,
epoka e tabloideve dhe thashethemeve, si ato té komentatorit té
shquar radiofonik dhe i shtypit té shkruar Ualter Uingell, ja lané
vendin seriozitetit qé zgjati gjaté gjtihé luftés sé ftohté. Luftés sé
gazetave gjaté viteve ‘60, sirrjedhojé e sé cilés shumé qytete mbetén
me njé té pérditshme té vetme, nuk i mbijetuan tabloidét me tira-
zhe té larta, por gazetat serioze té ¢do qyteti: “Washington Post”,
“New York Times”, “Los Angeles Times”, “Philadelphia Inquirer”,
“Boston Glob” dhe shumé té tjera si kéto. E njéjta gjé vlen edhe pér
netuorket televiziv. Telerevista mbizotéruese gjithnjé ka qené ajo
me numér mé té madh redaksish dhe me angazhim mé té larté pér
té pérhapur lajme serioze, si pérshembull: The Huntley-Brinkley
Report né vitet '60, The CBS Evening News me Ualter Kronkit né
vitet 70 apo World News Tonight me Peter Jennings né mesin e
viteve '80 dhe 90.

Njé studim 1 kryer nga Project for Exellence in Jouranlism, né
periudhén 1998-2000 ka nxjerr né pah njé ecuri té ngjashme edhe té
telerevistave lokale. Ka zbuluar se stacionet qé prodhojné edicione
lokale lajmesh me njé cilési mé té larté kané mundési dy heré mé
té larté té ecin pérpara, ndérsa edicionet me cilési mé té ulét kané
prirje té humbasin audiencé.

Evidencat tregojné qé joshja e publikut duke qené thjesht ngacm-
uese, né fund té vitit, nuk éshté njé strategji ekonomike e suksesshme
pér gazetari. Kjo pér tri arsye té thjeshta, por té pakundérshtueshme.
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Problemi i paré éshté q&, nése u ofrohen njerézve vetém argumente
té zbrazét dhe zbavitje, atyre u pritet oreksi. Kjo vlen sidomos q¢, nga
karakteri apo pér mungesé kohe dhe burimesh, jané mé pak té prira
té kérkojné alternativa. Kjo éshté dilema me té cilén pérballen ¢do
dité shumé telerevista lokale. “Nga ata qé shikojné edicionet lokale té
lajmeve, mé shumé se gjysma e té intervistuarve nuk e vret mé mendjen
se ¢faré stacioni po sheh”, e dhéné kjo e Insite Research, njé agjenci
kaliforniane, nga mé té mirat né kérkime pér audiencén televizive.

Problemi i dyté qé paraqet strategjiné e infotainment-it éshté se,
né njé periudhé afatgjaté, shkatérron autoritetin e njé organizate
mediatike né pérhapjen e lajmeve mé serioze dhe i largon ata shikues
qé 1 kérkojné ato piké. Edhe kjo ka ndodhur me telerevistat lokale.
Njé sondazh i kryer nga kérkuesit e Universitetit Indiana pér News
Lab, pér shembull, vé né dukje se pesé nga shtaté arsyet kryesore se
pérse njerézit nuk i ndignin mé edicionet lokale té lajmeve ishte se u
mungonte pérmbajtja (dy arsye té tjera ishin té qenit larg shtépisé
dhe angazhimet e shumta). Ky kérkim mbéshtetet jo vetém nga
intuita e shumé gazetaréve té TV lokale, por edhe nga sondazhet e
tjera. “Gjaté dhyjeté viteve té fundit éshité dyfishuar numri i atyre qé u béjné
bisht edicioneve lokale té laymeve”, thoné té dhénat e Insite Research.
Njé shkak: “mé shumé pse gjysma e té intervistuarve mendon se shumica
e stacioneve u kthehen shumé e shumé heré t¢ njéjtave lajme”.

Dhe sé tundi, strategjia e infotainment-it nuk funksionon si plan
ekonomik sepse nése informacioni shndérrohet né zbavitje, luan né
tushén e medieve tjera dhe jo né ténden. Si vallé mund té konkurrojé
informacioni me zbavitjen né terrenin e kétij té fundit? Dhe pérse
duhet té béhet digka e tillé? Vlera dhe joshja e informacionit jané té
ndryshme. Bazohen te elementi i spikatur i pérmbajtjes. Strategjia
e infortainment-it, sado qé mund ta josh publikun pér njé periudhé
té shkurtér kohe dhe sado qé mund té kushtojé pak, do té krijojé
njé publik sipérfaqésor, sepse ndértohet mbi dukjen, jo mbi pérm-
bajtjen. Njé publik i tillé do té kalojé shumé shpejt te gjéja tjetér
“mé ndjellése”, sepse éshté ngjizur ne terrenin e pagéndrueshém ku
mbi gjithgka éshté eksitimi.

Kéto sfida, si ajo qé paraqet ekzistenca e njé publiku té pavémend-
shém, nuk e béjné gazetariné té pamundur, por thjesht té véshtiré. E
dallojné gazetariné e suksesshme nga ajo pértace, gazetariné e miré
nga e keqja, gazetariné e kompletuar nga ajo tejet senzacionaliste.

D> Revista Media, 2010/2 107



b | REVISTY
[ MEDI

Pérse nuk e kuptojné gazetarét? Njé nga arsyet éshté mungesa
e komunikimit. Psikologét pedagogjik Uilliam Damon dhe Houard
Gardner, duke studiuar gazetaré té ndryshém, mbetén té habitur
nga mungesa e pércjelljes sé pérvojés nga njé brez tek tjetri, kra-
hasuar me profesionet e tjera. Ndérkaq, jo vetém qé ka déshtuar
sistemi 1 praktikantéve, por edhe nuk éshté zévendésuar me digka
tjetér. Formimi i gazetaréve nuk gézon ndonjé reputacion té madh
te gazetarét qé punojné, pér té mos théné qé shihet véngér. Stilistét
e flokéve kané njé formim mé té vazhduar se sa gazetarét.

Céshtja éshté qé té rifitosh publikun me njé narracion mé té miré
éshté e véshtiré dhe kérkon kohé e té holla. Pér rrjedhojé, kur sektori
1 informacionit kérkon té zgjidhé problemin e rénies sé audiencés,
shpesh pérqendrohet né gjéra mé té lehta, si rritja e buxhetit pér
marketingun, uljen e shpenzimeve, ndryshimin e folésve apo krijimin
e njé studioje té re té lajmeve. Kur né vitet '80, sektori 1 gazetaréve
u pérpoq té zgjedhé problemin e humbjes sé lexuesve, pér shembull,
1 kushtoi mé shumé vémendje faqosjes, grafikés dhe ngjyrave. Gjaté
asaj dekade, disa drejtues shpikén prototipa qé krijonin seksione té
gazetés pér ata qé s'dinin té lexonin, por askush nuk e vrau mendjen
té pérmirésojé ményrén e narracionit té lajmeve.

Gazetaré té vecanté arrijné t'i béjné lajmet joshése dhe té spika-
tura njéherésh, arrijné ta béjné interesante cka éshté kuptimploté
dhe ta béjné kuptimploté ¢ka éshté interesante. E megjithaté, si¢
ka véné re Uilliam Damoni, zakonisht éshté fjala pér autodidakté
qé kané mésuar falé pérpjekjeve té tyre, apo duke huazuar ideté e
kolegéve. Por ideté mé té mira nuk pérhapen.

DISA QASJE TE REJA. Nése fusha e gazetarisé do té pérzgjidhte
figurat e saj mé té spikatura, do té vilte mendimin se do té kérkonte
ide té zgjedhura né té gjitha mediat, do té zbulonte qasje té reja
vérteté interesante.

Cili éshté publiku dhe c¢faré duhet té dijé. Shpesh gazetarét
e nisin njé artikull “duke marré copat e prera nga gazetat”, duke
kontrolluar bazat e té dhénave, duke 1 pérditésuar ato dhe duke
shtuar zhvillimet mé té fundit. Vetém se kjo ményré té vepruari
mund té shfaqé kufizime.

Sot, shumé gazetaré véné né dukje nevojén pér njé qasje tjetér.
Pér ¢do detyré qé i ngarkohet reporterit duhet té pérjashtojé pyetjet
qé vijojné:
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1) Cili éshté publiku i kétij artikulli? C’lloj njerézish kané in-
teres qofté edhe shkarazi, pér kété ¢éshtje?

2)  Cfaré duhet té diné kéta njeréz pér té krijuar njé ide né lidhje
me ¢éshtjen?
Kéto pyetje té thjeshta mund té sjellin ndryshime té réndésishme.

E adresojné informacionin té qytetarét: publiku né radhé té paré, jo

grupet e interesit, njerézit e brendshém apo pjesémarrés té pérfshiré

drejtpérdre;jté.

Kéto pyetje té thjeshta mund edhe ta ¢ojné gazetariné drejt
burimeve té reja, q¢ mund té gjenden né copat e prera nga artikujt
e vjetér, nése kéta nuk jané né gjendje té sigurojné pérgjigje té
caktuara pér té cilat ka nevojé publiku.

Kéto pyetje e largojné nga rutina ményrén e bérjes sé informa-
cionit, njé rutiné qé ka hedhur rrénjé dhe mund ta largojé publikun,
né vend qé ta shtojé.

Njé pérkufizim iri i kush, ¢faré, ku, kur, si dhe pérse.

Gazetarét mund ti sjellin né mendje elementet bazé té informa-
cionit: kush, ¢faré, ku, kur, si dhe pérse. Roy Peter Clark, pedagog
1 shkrimit né Poynter Institute né Florida, ka béré pikérisht digka
té tillé. Vite mé paré Clark-ut 1 lan mbresa té thella ideté e shkrim-
tarit dhe drejtuesit té njé gazete té Siatéllit Rick Zahler qé ishte i
mendimit se redaksia e lajmeve merr ngjarje té gjalla dhe i fut ato
né ngrirje. Sekuencat kohore shndérrohen thjesht né “dije”. Vendet
reduktohen né toponime prané datés. Zahler-i synonte ta “shkrinte”
informacionin dhe t’i vinte gjérat né 1évizje. Duke u bazuar né ideté
e tij, tani Clark-u shpjegon si mund té béhet kjo. “Kush” béhet per-
sonazhi. “Cfaré” beéhet subjekti. “Ku” béhet skena apo vendi i zhvillimit
¢ ngjarjes. “Pérse” béhet arsyeja pse ndodh apo shkaku. Dhe “si” béhet
narracioni, apo ményra se si gérshetohen ngjarjet, thoté Clark-u .

Né fillim té Romeo dhe Xhulieta, Shekspiri rréfen, né teté vargjet e
para té njé soneti, téré faktet e historisé, pérfshiré edhe pérfundimin,
véren shpesh Clark-u. Atéheré ¢faré mbetet té thuhet? Gjaté dy oréve
né vazhdim, shpjegon Clark-u drama pasurohet me téré hollésité qé
mungojné. “Shpesh japim lajme, por mbetet déshira ta dimé si ka ndodhur.
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St arriti Monika Levinski té hyjé né Shtépiné e Bardhé? Narracioni éshté
ményra se si 1 pérgjigjemi pyetjes: ‘St ndodhi’, thoté Clark-u.

Nése mendojmé “kush” si personazh, “¢taré” si subjekti, “ku” si
vendngjarje dhe “né ¢'ményré” si narracion, mund té shkrijmé in-
formacionin dhe tregimin né njé. Lajmet nuk reduktohen thjeshté
né té dhéna, por mund té marrin kuptim. Kjo kérkon pa dyshim njé
pérpjekje mé té madhe divulgative dhe njé kureshtje mé té madhe
nga reporteri.

Eksperimentimi i teknikave té reja narrative. Struktura nar-
rative qé pérdoret mé dendur né gazetari éshté mjaft e kufizuar dhe
qé kur gazetaria éshté béré mé e ndérlikuar dhe temat mé té gjera,
shumé prej gazetaréve mé té miré e shohin si té papérshtatshme.
“ndonjéheré ményra mé e miré pér té proceduar nuk éshté té nisesh
nga A dhe té mbérrish né Z”, u tha kérkuesve tané universitaré Uil-
liam Uajtekerii CBS News. “Ndonjéheré¢ merr pér shembull L,M,N,O,P
nga mesi dhe i vendos né krye sepse ajo éshté pika qé ka me shumé kuptim,
qé éshté mé e kuptueshme pér njerézit dhe qé 1 vé gjérat né perspektiven
e duhur”. Todd Hanson-i, qé shkruan pér té pérjavshmen satirike
“The Onion”, ka théné pér ‘Online Journalism Review” qé shumé
nga satirat e gazetés sé tij i referohen gjuhés anakronike qé karak-
terizon shumé té pérditshme. E pérjavshmja paraqet tituj té llojit:
Kongresi dhe lévron 4 miliardé dollaré pér buké cirqe apo Pakésohen
radhét e princeshave té pérrallave, sepse tashmé vajzat synojné té behen
mjeke dhe avokate.

Klesidra. Né fillim té viteve '90, Clark-u vuri né dukje edhe até
qé e quajti struktura “né formé klesidere”. “Nuk éshté thjesht njé rréfim
dhe as piramidé e permbysur (...) Eshté njé formé ku fillohet duke dhéné
lagmin, duke rréfyer ¢’ka ngjare; pastay ka njé nderprerje né piramidé dhe
njé rresht qé prezanton rréfimin, shpesh kronologyik, si pér shembull: “In-
cidenti fillor kur..”.” Né até piké lajmi éshté i shkriré dhe i paraqitur
me nota mé dramatike dhe shpesh mé origjinale.

E ardhmja e formulés pyetje-pérgjigje. Né njé konferencé lidhur
me eksplorimin e ményrave té reja pér té krijuar marrédhénie me
qytetarét, Jaj Rosen, pedagog i gazetarisé né Universitetin e Nju
Jorkut dhe kritik i mprehté 1 kulturés sé shtypit, tha se e vlerésonte
formulén pyetje-pérgjigje si njé metodé té fuqishme, por shumé pak
té pérdorur. [ detyron gazetarét ta organizojné materialin rreth asaj
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qé qytetarét mund té kérkojné dhe ilejon lexuesit t'i hedhé njé sy té
shpejté artikullit duke u ndalur ku té déshirojé, né vend qé ta lexojé
nga kreu né fund. Eshté interesante té vihet re qé kjo éshté beré
njé formulé mjaft e pélqyer nga sajtet ueb né formén e pyetjeve té
vazhdueshme (FAQ Frequently Asked Questions).

Rréfimi si pérvojé. Michael Herr, libri i té cilit, Komunikatat,
vlerésohet si njé ndér mé té mirét té shkruar pas luftés sé Vietna-
mit, i ka shtuar njé pérmasé té re reportazhit té luftés, duke shtyré
edhe mé tej teknikén gazetareske té Gay Talese-es (e ashtuquajtur
e “mizés né mur”). Jo vetém ka mbledhur hollésité e shumta qé ai
lloj reportazhi mbart né vetvete, por ua la fjalén ushtaréve, duke
zgjedhur materialin jo vetém pér té rréfyer historité e tyre, por pér
té nxjerr né pah gjendjen shpirtérore dhe mendimet. Si¢ ka shkruar
Alfred Kazin né njé recension té librit té botuar né “Esquire”: “Herr-i
arrin té kapé mé miré se kushdo tjetér (...) kodin e déshpéruar me té
cilin njerézit né fushén e betejés donin té tregonin se vérteté ishin
n telashe té médha”.”

Informacioni i ditur qé mé paré. Doog Marlette, autor i ro-
maneve té njohur vizatimoré, si dhe i pjeséve teatrale, skenaréve
té filmave dhe i njé romani, thoté se problemi mé i madh éshté se
shumé lajme jané thjesht “té mérzitshme”.

“Kur mérzatesh”, thoté Marlette-1, “e humbet vémendjen dhe komuni-
kimi deéshton”. Arsyeja kryesore éshté qé “asnjéheré nuk ndodhesh i
betasuar”. Né teatér njerézit mérziten nése thuhet ajo qé ata e diné
tashmé. E njéjta gjé vlen edhe pér informacionin, kur “thuhet” né
vend qé té tregohet; mbahen konferenca, pérdoret njé ton didaktik,
thoté Marlette. “Eshté casti i edicionit té laymeve kur korrespondenti u
tregon shikuesve até gé ata po shohin”?

Eshté casti kur artikulli i gazetés zgjatet né njé piké, né vend qé
té vazhdoj mé tutje.

Si mund té arrihet qé informacioni té mos béhet 1 mérzitshem?

Imazhet mendore. Njé ményré éshté qé té ndihmohen njerézit
té ndértojné imazhet e veta mendore, né vend qé t’jua pérvijosh

7 Alfred Kazin, Vietnam: It Was Us vs. US:Michael Herr’s Dispatches: More Tha Just
the Best Vietnam Book, “Esquire”, 1 mars 1978, f.120

8 Doug Marlette, seminar i News Lab né lidlje me narracionin né Uashington (D.C),
12 dhe 14 prill 2000
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trajtat. Annie Lang, qé jep mésim telekomunikacionin dhe drejton
Institute for Communications Research né Universitetin Indiana,
thoté qé kérkimi akademik ka vértetuar qarté fuqiné e imazheve
mendore, pérfshi kétu edhe metaforat. “Ska gjé mé té sikletshme se ti
thuash dikwjt: “Ke njé gjarper pas shpiné”. Efekti éshte shumé mé i fuqishem
se sa té mos 1a tregosh.

Lidhja e ngjarjes sé rréfyer me tema mé té thella: zbulimi.
Korrespodenti i NBC News John Larson mendon se surpriza éshté
ky¢i 1 narracionit. Por, shton ai, “befasojeni me menguri. Mos u
mjaftoni thjesht duke i tronditur dhe duke i1éné njerézit gojéhapur™

Né programin e Larsonit, Dateline, e quajné “zbulimin”. Sipas
Larson-it zbulimi mé i miré béhet atéheré kur ngjarja lidhet me
tema mé té thella dhe mé té papritura. Ndodh kur njé tregim “na
prek né ndjenjat mé elementare. Flet pér dashuriné e njé néne pér bijte,
peér krenariné e njé bashkéshorti pér vendin e t1), pér ambicie, koprraci dhe
lakmi. N¢ historité e mira ndodh gjithnjé dicka shumé e réndésishme né
njé ményré shumé té thjeshte”.

Kéto tema nuk perceptohen aty pér aty, por dalin nga ményra
se si gazetari trajton materialin: citimi i duhur, pamja e duhur né
TV, apo véshtrimi qé dy persona shkémbejné né heshtje. “Historite
e mira t¢ shpien drejt sé vertetes, nuk ta thoné até”, shprehet Larsoni.
Pikérisht lidhjen e materialit me tema mé té gjera ka béré Caro-ja
né The Power Broker, apo David Halberstam né The Power That
Be, apo H. G. Bissinger né Friday Nigh Lights apo edhe Tom Wolfe
né Brumi i duhur.

Personaliteti i zbuluar nga hollésité. Gazetaré té tjeré jané
shprehur se e vlerésojné personalitetin e protagonistéve té lajmeve si
kyg pér té térhequr publikun. Shpesh karakteri zbulohet nga detajet
dytésore qé e béjné diké njerézor dhe real. Kur babi i vogélushit té
shpétuar nga mbytja, Elian Gonzales, shkoi né Ameriké qé ta merrte
té birin dhe ta kthente né Kubg, korrespodentit t¢ KARE-TV, Boyd
Huppert, i béri pérshtypje sidomos fakti q&, né bisedén qé pati me
tunksionarét e emigracionit, babi kishte véné né dukje qé e dinte
numrin e kémbés sé té birit. Pér Huppert-in ky fakt “hidhte njé drité
krejt té re mbi kété njeri” duke zbuluar digka nga marrédhénia e
babait me fémijén, aférsiné me té birin edhe personalitetin e tij."’

9 John Larson, seminar 1 News Lab
10 Boyd Huppert, seminar i News Lab
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Trajtimi i tepruar gazetaresk e 1€ pas dore karakterin. Njerézit
jané prej kartoni, emrat dhe fytyrat e tyre pérfshihen né profile
gazetareske té parapérgatitura: funksionari qé heton: manifestuesi
pér té drejtén e jetés, zédhénési i pakicés sé indinjuar, néna né zi. Njé
arsye e réndésishme e késaj dukurie éshté qé nuk u lejon atyre té flasin
si né jetén e pérditshme. Citimet pérdoren mé shpesh se ¢’duhet si
instrumente dhe jo si pjesé e bisedés me té thelluar ndérmjet protago-
nistéve té njé ngjarjeje dhe publikut. Njé tjetér dukuri kuptimploté
éshté ményra se si filmohen intervistat né TV. Shpesh té intervistuarit
nuk ngjasojné si persona realé kur filmohen me njé drité té pérsosur
né sfonde artificiale apo pérpara njé ndértese té rrethuar nga mikro-
fonat. Duken si pjesé e njé bote artificiale-bota e informacionit — dhe
mé shumé ngjasojné si karikatura sesa si personazhe.

David Trucamo, njé prodhues filmash qé punon pér programin
e ABC Nightline dhe qé merret me xhirime, intervista, shkruan dhe
kujdeset personalisht pér kronikat e tij, pérpiqet gjithnjé t'i fotogra-
fojé subjektet ashtu si jetojné né realitet. Dyqanxhinjté pas banakut,
pérfagésuesit e firmave né timonin e makinés sé tyre, biznesmenét
teksa shkojné né ndonjé mbledhje, zakonisht me sekuenca té gjata
xhirimesh. Kronikat e tij jané studime té vogla karakteresh dhe
publiku krijon njé opinion ndryshe pér ¢éshtjen sepse befas sheh
njeréz realé, biznesmené dhe jo “militanté” apo pjesétaré té njé “lobi”.

Gjetja e metaforés ose struktura e fshehur né cdo histori.
Ndoshta asnjé gazetar amerikan nuk i ka béré mé interesanté ¢éshtjet
e réndésishme se sa korrespodenti i ABC News, Robert Krulwich.
Krulwich-i thoté qé metoda e tij éshté gjetja né ¢do histori e elementéve
té fshehur qé i japin asaj peshé dhe e béjné té pashlyeshme lehté nga
kujtesa. Kjo do té thoté t'iu shmangesh formulave, té trajtosh ¢do
ngjarje si té papérséritshme dhe t'ia lésh materialit qé té té sugjerojé
strukturén. “Peérballem me shumé ¢éshtje abstrakte, prandaj duhet 1é gjej
metaforén e duhur qé njerézit ta ngulisin né mendje. Eshté si njé gengel, si
ato ku varim palltot. Nése e ke kété gengel atéhere: “Mire, ishte krontka mbi
gelat qé kéndogné, apo jo? Per ¢faré fliste? Ah, po, pér zhvlerésimin monetar”.

Metaforat e Krulwich-it shpesh jané té paparashikueshme. Pér
té nxjerré né pah idené e ngadalésimit té ekonomisé japozene,
ngadalésohen sekuencat filmike. Pér té theksuar qé njerézit nuk jané
né gjendje té rrezikojné fjalén milenium tregon se si njé mésuese e
rrepté e rrokjezon ngadalé.
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Kéto jané vetém disa shembuj qé véné né dukje se gazetarét mund
té eksperimentojné mé shumé, mund ta trajtojné njé histori si té
papérséritshme dhe t'i béjné ballé tundimit té formulave. E réndé-
sishme éshté té pranohet se ta bésh interesant njé fakt kuptimploté
éshté njé parim themelor qé kérkon njé reflektim mé té madh.

Narracioni né shérbim té sé vértetés. Pér ta mbyllur, edhe njé
paralajmérim. Vitet e fundit, informacioni narrativ éshté konsid-
eruar nga drejtuesit e gazetave njé “shkrim qé ka brenda edhe njé
qéndrim”. Eshté njélloj shkrimi ku gazetari ndérhyn me ndjenjat
dhe opinionet e veta, né formén e njé sugjerimi, si¢ mund té jeté né
tfraza qé 1 referohen vetes, si pér shembull: “Kur kandidati nisi té
flasé, u dégjuan reporterét té rénkojné...”.

Né disa raste, mund té mbahet njé qéndrim qé shfaqet artikull
pas artikulli edhe né botime té ndryshme, njé lloj meta-narracioni
1 vazhdueshém qé gazetarét e ndajné mes tyre. Politikanét synojné
vetém pushtetin. Bill Klintoni nuk i mban kurré premtimet. Xhorxh
W. Bush éshté génjeshtar. Newt Gingrich éshté paksa 1 marré. Ky
meta-narracion mund té béhet aq 1 fuqishém sa té errésojé té vértetén.

Duke diskutuar pér teknikat, éshté fort e réndésishme té kujtojmé
qé forma kurrsesi nuk mund té pércaktojé pérmbajtjen; teknika nuk
duhet t'i tjetérsojé faktet. Pérdorimi i formave narrative nga gazetarét
duhet té udhéhiqet gjithnjé nga parimet e saktésisé dhe vértetésisé, té
trajtuara mé larté. Pavarésisht nga prezantimi gjithnjé duhet pasur
parasysh gjéja mé mbresélénése ndér té gjitha: historia éshté e vérteté.

Né kété diskutim e vumé theksin tek informacioni qé ka té béjé
me yshtjet publike, por pér té gjitha ¢éshtjet kérkohet qé gazetaria
té jeté sa térheqése aq edhe e pérqendruar né gjérat mé té réndé-
sishme. Né shumé aspekte, njé kroniké qé na ndihmon té kuptoymé
né ¢'ményré strategjia e marketingut té Bill Gates-it ndikon né jetén
toné éshté po aq e réndésishme sa njé kroniké qé diskuton pozicionin
e njé kandidati pér president ndaj politikés né lidhje me Internetin.
Qytetaréve mund t'u shérbejé ky parim pér té gjykuar vlerén e ¢do
lloj gazetarie. A nxjerrin dicka me vleré nga ményra se si éshté tra-
Jtuar ¢éshtja? Portreti i njé personazhi me famé qé na zbulon arsyet
pérse Hollivudi bén njé lloj filmi té caktuar éshté mé i réndésishém
se sa njé qé pérbéhet nga lajme pikante mbi té njéjtin personazh.

Pra, parimi i té genit térheqés dhe i spikatur jep té dhéna mbi
ményrén e trajtimit té lajmeve té veganta.
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Patrisha Holland

FOTOGRAFIA E GAZETARISE

“Té drejtuarit drejtpérdrejt syrit”?
Fotografia dhe shtypi

Kontributet vizuale jané béré gendér e komunikimit gazetaresk.
Mirépo, fotografia né gazeté gjithashtu i takon njé tradite té popul-
larizuar té fotografisé argétuese e cila depérton gjeré né shekullin
e XIX. Si fotogratia argétuese ashtu edhe ajo informative né shtyp
bartin kuptimési té caktuara ideologjike. Fotografia duhet té “lexo-
het” dhe shikohet, si dhe duhet té kuptohen proceset e prodhimit dhe
pérzgjedhjes sé saj para se té botohet. Secila fotografi e ka historiné
e vet. T¢ kuptuarit e historisé sé secilés fotograti veg e veg po béhet
gjithnjé e mé e réndésishme né epokén e prodhimit dhe pérpunimit
té tyre digjital.

Fotografia dhe shtypi: réndésia e vizuales

Pa marré parasysh nése kemi té béymé me fotografité lévizése
té televizionit, apo stilin grafik té Internetit apo dhe fotografité qé
bien né sy né faget e gazetave ditore apo javore, né fillim té shekullit
XXI pamja vizuale éshté né fokus té komunikimit gazetaresk. Ne
presim qé té shohim digka qé té bindemi mbi informacionin i cili na
bartet. Q¢ nga viti 1904, kur Dazly Illustrated Mirror béhet gazeta
e paré britanike e cila e shfrytézon fotografiné né vend té grafikés
pér ta ilustruar njé artikull, hapésira e cila i dedikohet vizuales, dhe
até kryesisht materialit fotografik né shtyp éshté shtuar, késhtu qé
tani paraqet pérmbajtjen kyce té shumé botimeve gazetareske.

Tabloidét e popullarizuar kryesisht jané kthyer né gazeta ilus-
truese, ndérsa gazetat “kualitative” té formatit té madh, sidomos
botimet e sé dielés, botojné ¢do heré e mé shumé shtojca fotografish,
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duke e ndérruar pamjen dhe formén me njé shpeshtési shqetésuese.
Shtesat e fotografive i kané vérshuar fejtonet e tabloidéve, shtesat té
cilat 1 dedikohen stilit té jetés, rubrikat sportive, revistat glossy (me
njé pérgatitje luksoze), revistat e ilustruara, stripat dhe botimet e
ndryshe reklamuese, ndérsa secili prej tyre i drejtohet njé segmenti
té vecanté té lexuesit dhe e siguron njé hapésiré pér botimin e njé
diapazoni té gjeré té fotografive té kualitetit té larté. Prezantimet
né internet, né té cilat ka qasje njé numér gjithnjé e mé i madh i
shfrytézuesve, né ndérkohé jané zhvilluar dhe né to jané té paraqi-
tura né ményré té barabarté teksti dhe ilustrimet, ndérsa ato i japin
njé pamje dhe teksturé té re fotografisé sé gazetave. Fotografité né
gazeta po garojné me fotografité né revistat laramane té cilat i kané
stérmbushur kioskat — me té gjitha ato botime té cilat i dedikohen
tregut né masé, té cilat specializohen pér gastronomi, pér “punoje
vet”, pér kompjuter, makina, pornografi té buté, thashetheme pér
njeréz té njohur dhe njé mori temash tjera. Ne jetojmé né njé kulturé
vizuale dhe shtypi luan njé rol qendror né até kulturé.

Shprehja “fotografi gazetareske” zakonisht na bén té ndérlidhemi
me pamje dramatike. Fotografité dokumentare té cilat marrin ¢gmime
paragesin pamje tronditése, luftéra dhe fatkeqési. Ato jané fotografi
té cilat e bartin shikuesin né qendér té njé ngjarje dramatike, duke
krijuar né kété ményré ndjenjén e autenticitetit dhe bindjes e cila
mund ta mbizotérojé pérshkrimin verbal. Fotografité té cilat kané
shénuar historiné e fotografisé s¢ gazetarisé pérfshijné edhe foto-
grafiné e ushtarit té vdekur republikan té cilin e fotografoi Robert
Kapa (Robert Capa) né Spanjé né vitin 1936; fémija i trishtuar i
cili éshté duke ikur me vrap nga fshati né té cilin binin bombat me
napalm, e té cilat 1 ka fotogratuar Nik Ut (Nick Ut) né Vietnam
né vitin 1972, si dhe fotografia e irakianit té djegur prané timonit
té makinés sé ti té tipi xhip (Jeep), té cilin e ka fotografuar Kenet
Xhareku (Keneth Jarecke) gjaté luftés sé Gjirit né vitin 1991. Secila
prej kétyre fotogrative i afrohet pérvojés sé afért té luftés dhe secila
éshté béré simbol 1 luftés té cilén e shfaq. Megjithaté, fotogazetaria
heroike e pérbéné vetém njé pjesé té vogél té fotografive té cilat
botohen né shtyp dhe uné konsideroj se nuk mundemi t'i kuptojmé
térésisht kéto fotografi té cilat pér qéllim kané bartjen e lajmit,
nése nuk i shikojmé pérbrenda kontekstit té pérgjithshém té tjalorit
vizual té gazetarisé. Fotografité dramatike dhe té aksionit e sho-
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kojné publikun dhe shkaktojné debate nga mé té ndryshmet, por
konteksti i pasur vizual né té cilin jané mbindértuar ato éshté i po
té njéjtés réndési.

Pamjet né shtypin modern burojné nga njé numeér i gjeré i
zhanreve fotografike. Ato né vete ngérthejné fotografité artistike
dhe portretet, fotografi té reklamave, fotoreportazhe, fotografi té
njerézve té njohur, fotografi té pin-up, xhirimet amatore, fotomon-
tazhin, impresionet fotografike, materialin promovues pér film dhe
televizion, fotografiné sportive dhe shumé lloje tjera. Secili zhanér
e ka njé vend té veganté né botime — fotografi té pin-up (fotograti
té bukurosheve lakurige) né fagen e treté, fotografi té ushqimit né
pjesén e cila i kushtohet shtépiakeve, portrete té njerézve té njohur
nga fusha e tregtisé jané né faget qé i kushtohen biznesit, ndérsa
fotogratité emocionuese sportive jané “prapa’. Mu sikur edhe seg-
mentet e gazetave né té cilat paraqiten, kéto zhanre té ndryshme
té fotografisé u shérbejné géllimeve té ndryshme. Secili i respekton
“rregullat” dhe konventat e veta, ndérsa ato i kuptojné edhe foto-
grafét, edhe redaktorét por edhe publiku lexues.

Kjo nénkupton se nga fotografét pritet qé té luajné njé mori
rolesh kur béhet fjalé pér temén e fotografive té tyre dhe publikun
té cilit i drejtohen ato. Kur punon si fotoreporter, fotograti i prem-
ton shikuesit autenticitet dhe vértetési, duke e luajtur rolin e njé
shikuesi té paanshém i cili nuk éshté i pérfshiré né ngjarjet té cilat
zhvillohen para objektivit té tij. Dallojné fotografét e personaliteteve
té njohura, té njohur si “paparaci”, sipas prototipit té tyre italian té
paskrupull. Ata duhet té gjejné gjuhé té pérbashkét me modelet e
tyre, té cilét kérkojné vémendje, e qé ndonjéheré jané bashképunues
e ndonjéheré shpérfaqin armiqési. Kur personalitetet e njohura
té shfaqen para publikut té gjeré, fotografi mund té duket si njé
promotor i tyre i cili prodhon pamje glamuroze dhe lajkatare. Kur
njé fytyré publike té déshirojé privatési, fotografét e armatosur me
teleobjektiv té fuqishém kthehen né gjurmues qé imponohen, té cilét
e pércjellin gjahun e tyre mé ngulm i cili nuk hasé né mirékuptim.
Marrédhénia né mes té princeshés Dajana, pér té cilén shpesh éshté
théné se éshté mé e fotogratuara nga té gjitha personalitete, dhe njé
llave té fotogratéve té cilét e kané pércjellé ¢do 1évizje té saj, ishte aq
intensiv dhe kontrovers saqé éshté béré temé e shumé diskutimeve
mediale. Kur princesha humbi jetén né njé aksident automobilistik,
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né Paris né vitin 1997, té dyshuarit e paré si shkaktar té vdekjes sé
saj ishin fotografét té cilin ishin sulur pas makinés sé saj. Debate
té shumta jané béré sidomos pas vdekjes sé Dianés, me ¢'rast éshté
debatuar mbi shkallén e privatésisé té cilén duhet ta keté dikush qé
éshté gjithmoné né sy té opinionit, qofté ky njé anétar i familjes
mbretérore, yll i muzikés apo politikan.

Te gjitha gazetave, e sidomos gazetave té “formatit té madh”
(broadsheets), u nevojiten fotografi té politikanéve né rolet e tyre
publike. Mirépo, “Ne nuk duam fotografi ¢taré (ata) i duan”, thoté
redaktori i fotografisé i gazetés Guardian, Ejmon Makejb (Eamonn
McCabe), i cili m'u pér kété i hedh tutje fotografité me buzéqeshje
té kurdisura dhe shtréngime duarsh té pérzemérta (McCAbe 1995).
Marrédhénie konkurruese zhvillohet mes agjentéve pér marrédhénie
me publikun té politikanéve té caktuar, té “spin doktoréve” té cilét
provojné qé t'i paraqgesin partité e tyre politike né dritén mé té
miré, dhe fotograféve té gazetave té cilét duhet té jené gjithmoné té
gatshém qé ta shénojné njé kualitet té veganté né pamjen qé e paraqe-
sin. Ndonjéheré ata jané té kénaqur me “mundésiné pér fotografim”
té para-rregulluar, por né té shumtén e rasteve ata jané né kérkim
té digkaje qé éshté mé depértuese dhe mé e shkathét. Kjo mund té
nxité dhe debate mbi vértetésing, kur roli 1 fotografit si argétues
pérputhet me rolin e tyre prej informuesi. Megjithaté, ndonjéheré
ndodhé qé edhe i fotografuari, por edhe publiku ta pranojné se, kur
fotografi té paraqitet si argétues i shkathét, e vérteta e pamohueshme
mund t’ia 1éshojé vendin njé prezantimi zbavités.

Bartési i shumé mirénjohjeve, fotografi i gazetés Dazily Mirror,
Kent Gavin, ka shkruar me krenari mbi profesionalizmin 1 cili ia
mundéson qé té luajé disa role:

Uné e konsideroj aparatin tim si dritare pérmes sé cilés pub-
liku mund ta shohé botén. Ndonjéheré lexuesit do té argétohen,
ndonjéheré do té tmerrohen dhe provokohen pér ndonjé lloj ak-
sioni...Ndérsa uné shpresoj se do té jené gjithnjé té provokuar
nga ajo qé shohin (Gavin 1978:5).

Né pérshkrimin e karrierés sé vet si fotograt 1 gazetave, ai 1 ka
pérmendur fotografité e fémijéve pérmes té cilave ai ka raportuar
mbi luftén né Bijafra (1967-1970), “Cfaré mundet mé miré ta barté
mesazhin mbi luftén e paméshirshme se sa fotografité e fémijéve té
trishtuar, té dérmuar, té pérfshiré né grackén e ankthit té cilin as
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qé munden té provojné ta kuptojné” (1978:65). Né rolin tjetér, ai
ishte krenaré pér fotografité e tij pin-up: “Nése fotografiia del qé ta
bindé dhe intrigojé njé vajzé dhe qé mé fjalé ta ‘kallé””, shkruan ai,
“ajo né fotografi do té duket si dinamit, ¢ka éshté edhe e téré poenta
e kétij ushtrimi” (1978:99).

Njéra nga fotografité e tij té cilén ai e ka mé pér zemér ishte njé
ushtrim nga argétimi vizual, né té cilén njé kélysh i vockél e ngrehé
kémbén larté dhe urinon para njé stupci', mu né momentin kur
lojtari e godet topin gjaté njé loje briketi. Né rolin e tij si argétues,
Gavin ka provuar disa heré qé té gjitha kéto t'i inskenojé, dhe mé
né fund ia ka dalé qé ta béjé fotografiné me ndihmén e njé peri té
cilin e ka lidhé pér kémbe té kélyshit, i cili me kokéfortési refuzonte
qé té urinonte kur i urdhérohe;.

Fotogratia né shtypin modern mbetet e balancuar né mes té katér
poleve té kundérta — té vértetés, shpesh té botés sé tmerrshme; botés
sé humorit dhe botés sé flamurit — flamurit té shou biznesit, princeshés
Diana, personaliteteve té njohura, dhe sidomos, trupit té femrés.

Fotogratia konsumuese éshté edhe njé komponenté e cila ka
fituar njé réndési té madhe qé kur fotogratia me ngjyra éshté futur
né shtojcat e revistave né vitet e gjashtédhjeta. Eshté ky njé lloj
fotografie e cila madhéron stilin e jetés sé suksesshme peréndi-
more, né té cilén béjné pjesé moda, ushqimi, kopshtet, udhétimet
dhe rregullimet e banesés, dhe qé gjithnjé promovojné rritjen e
mundésive pérzgjedhése té artikujve té ndryshém dhe shpenzimin
e tyre, gjé e cila na jep kénaqési. Shtojcat mbi stilin e jetés mund té
dallojné paksa nga shtojcat tjera dominuese vizuale, nga reklamat.
Financimi i bollshém, té pa penguara me nevojén pér té raportuar
apo pér ta paraqitur botén reale, té lirshme qé té léshohen emocione
dhe fantazi, reklamat jané bartése né inovacionet vizuale.

Mu sikurse lajmet qé jané mé shumé se informaté, edhe prejse
fotogratia gjithnjé ka qené mé shumé se lajm, ndérsa problemet
shpérfagen kur zhanret e saja té ndryshme dhe pérdorimi i tyre
pérputhen. Arritja e teknologjisé digjitale, e cila mé shumé se kur-
doheré e ka lehtésuar manipulimin e pamjeve, sérish e ka ngritur
vetédijen mbi até se sa té réndésishém jané kufijté — e megjithaté
aq té pagéndrueshém (Wombell 1991; Lister 1995).

1 Njé nga tre shkopinjté e drunjté té ngulitur né toké té cilét “mbrohen” né krikét
dhe bejsboll. Né krikét quhen Wickets, ndérsa né bejsboll plates. — pjesé e pérkthyesit.
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Interpretimi i pres fotografisé (sé shtypit)

Qé té kuptohet né ményré té duhur, fotografia e shtypit né té
gjitha format e saja duhet té shikohet nga disa perspektiva té ndry-
shme, prej té cilave disa jané historike, ndérsa disa nénkuptojné
rishikim té praktikave aktuale. Sé pari, duhet té kuptohet réndésia
e saj né historiné e gjaté té medies fotografike, sé¢ dyti, ajo paraqet
njé aspekt té léné anash té historisé sé shtypit popullor té shekullit
té XX. Me afrimin e kétyre masmedieve e ka béré shumé aktual
edhe véshtrimin e treté té fotografive té shtypit, e ai ka té béjé me
rolin ideologjik té saj. Fotografité kané rol ky¢ pér ményrén se si
lajmet dhe opinionet i paraqiten publikut. Ajo qé éshté edhe mé e
réndésishme, ato e kané zhvilluar njé fjalor té vetin vizual, gjuhén
e fotografive e cila shfrytézon njé mori konceptesh té cilat ndiko-
Jné né formésimin e ményrés se si ne e kuptojmé botén. Nga kjo
perspektivé, edhe fotogratia mé triviale barté mesazhe té cilat jané
po aq té réndésishme sa edhe raportet mé prestigjioze gazetareske.

Tradita e popullarizuar

Roli i fotografisé si formé artistike dhe si medium dokumentar
éshté miré e hulumtuar. Ajo mbi té cilén éshté diskutuar mé pak
éshté roli 1 saj si formé e argétimit, prezent né historiné e gjaté té
saj (Freund, 1980). Gjaté shekullit té¢ XIX, pamjet argétuese foto-
grafike jané prodhuar dhe pérdorur né ményra té ndryshme dhe té
shumta, nga blerja e fotografive dhe panoramave né kornizé, deri
te paraardhési i televizorit shtépiak, e ata ishin “laterna magica™
dhe stereoskopi’ (Macdonald, 1979). Shumé nga temat té cilat jané
té njohura nga fotografia e shtypit e ditéve té sotme kané qené né
qarkullim qé né format e hershme. Fotografité nga udhétimet pér njé

2 Paraardhése e projektorit, té cilén e ka zbuluar jezuiti Atanasius Kirher (Atha-
nasius Kircher) né shekullin e XVII. Pajisje kjo e cila pérbéhej nga njé kuti met-
alike me njé té hapur né njé ané né té cilén gjendej thjerréza, ndérsa fotogratia
né pllakén e qgelqit e vendosur prapa thjerrézés éshté projektuar me ndihmén e
njé llambe e cila gjendej né kuti. - Shembull 7 pérkthyesit.

3 Instrument optik i cili me ndihmén e dy fotografive, té¢ vendosura né ményré té
duhur, te shikuesi krijon pérshtypjen e pamjes tredimensionale.-Shembull i perkthyesit.

120 Revista Media, 2010/2 <<€



REVISTY r
MEDI 4

kohé té gjaté kané qené prej zhanreve mé popullore té fotografisé,
si dhe fotografité e njerézve tamékeq (té shpallur né kérkim nga
ligjvénésit Sh. M.). Fotografité e aristokratéve, té aktoreve térheqése,
dehe té vrasésve jané shitur né mijéra kopje. Fotografité sentimen-
tale, fotografité e shtazéve shtépiake dhe té fémijéve, si dhe femrat
gjysmé té zhveshura dhe pornogratfia e buté — té gjitha kéto ishin
pjesé e ikonografisé fotografike té periudhés viktoriane. Fotografité
e popullarizuara pérfshinin dokumente té ngjarjeve publike — si¢
jané parakalimet dhe takimet sportive-dhe pamjet e luftés, qé nga
lufta e Krimesé né vitet e pesédhjeta deri té lufta e Bursés* né vitet
e tetédhjeta té shekullit té XIX. Fotografité né faqet e gazetave né
shekullin XX jané paraqitur fillimisht me zhvillimin e késaj tradite
té popullarizuar.

Historia e fotografisé dhe historia e shtypit jané zhvilluar para-
lelisht né fillim té shekullit té¢ XX, kur teknologjia e re pér heré té
paré e ka mundésuar shumimin e fotografive né mediet e shtypura,
si dhe shumimin me procese kimike té fotografisé. Sipas fjaléve té
Gjon Teg (John Tagg), éshté kjo koha kur “Fillon epoka e fotografisé
konsumuese” (Tagg, 1982:56). Q¢ atéheré, secila fotograti ka mun-
dur té reprodukohet shumé shpejt né miliona kopje identike. Nuk
ishte mé ai raporti i zakonshém karshi fotogratisé si pér njé objekt
individual dhe me vleré, por si pér njé pamje té pérséritshme deri
né pafundési né faqet e shtypit.

Gazeta Dauly Illustrated Mirror né vitin 1904 éshté béré gazeta
e paré britanike e cila do t'i shfrytézojé fotografité, duke botuar
totografité nga lufta Ruso-Japoneze e vitit 1904-1905. “Fotografité
tona nuk jané thjeshté vetém pércjellése té tekstit té shtypur, ato
jané ndihmé e vyer pér t'i kuptuar ato”, éshté botuar né hyrjen e
gazetés sé 28 janarit 1904,”...1 drejtohet drejtpérdrejt syrit té lex-
uesit, kudo qé éshté e mundur, do ta plotésojé fjalén e shkruar, e
cila mé me véshtirési depérton né mendjen e njerézve” (e cituar né:
Wombell, 1986:76).

4 Lufta e Bursés né mes té shteteve jugafrikane (ish koloni té Holandés) té Trans-
valit dhe Oranzhit, né njé ané dhe Britanisé sé¢ madhe né anén tjetér, ka filluar né
vitin 1899. Pas pérfundimit té luftés, né vitin 1902, shtete e bursés jané véné nén
pushtetin e Britanisé, ndérsa me 1910 kané hyré né Lidhjen Jugatrikane (mé voné
Republika Jugafrikane), dominion britanik. — Shembull i pérkthyesit.
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Gazetat si¢ jané Daily Mail (qé ka filluar té botohet né vitin 1986)
dhe Daily Expresss (e vitit 1900), si dhe Mirror, kané qené té parat
té cilat kané synuar lexueshmériné nga masat qé vinin nga mesi i
klasés punétore. Né térheqshmériné e tyre pér publikun e gjeré ato
Jané béré manifestues té shijes publike barabarté me até qé ishin
mjet pér informim. Skandalet dhe thashethemet tani ishin krah
pér krah me raportet politike dhe reportazhet nga jashté shtetit.
Faqet qé u liheshin reklamuesve, té cilét paguanin pér hapésirén,
ndihmonin né mbajtjen e ¢gmimeve té uléta té shitjes (Curran dhe
Seaton 1997). Pol Vombéll (Paul Wombell) ka véné né pah se “té
drejtuarit té drejtpérdrejté syrit té lexuesit” ka shkuar paralelisht
me nevojén e reklamuesve “qé ta robérojné shikimin” e lexuesve né
tregjet e shekullit té ri (1986:76).

Manipulimi, vendosja paralele e pamjeve si kontrast dhe pérdorimi
mendjelehté i fotogrative jané trashégimi e zbavitjes viktoriane.
Daily Mirror ( i cili shumé shpejt e largoi até “Illustrated” nga titulli)
e futi né pérdorim fotografiné né balliné dhe ka shfrytézuar foto-
grafi té ndryshme pér t'i véné né pah poentat politike. Njé balliné
e vitit 1916, gjaté luftés sé Paré Botérore, kishte titullin “Kontrast:
humaniteti britanik dhe brutaliteti i Hunéve™ (“A Contrast: Brit-
ish Humannity and Hun Brutality”), duke véné krah pér krah njéra
tjetrés dy fotografi: até té gjermanéve té lumtur té cilét jané té zéné
rob nga britanikét dhe fotografiné e robérve té plagosur britanik
té cilét mbaheshin nga gjermanét (Allen dhe Frost 1981:19). Kéto
gazeta 1 kané futur né pérdorim edhe faqet e mesme té ilustruara,
shpesh me pérmbajtje gazmore, né té cilat zakonisht ishin “vajzat
e bukura dhe shtazét djallézore” (Dunkin 1981:8). Né maj té vitit
1910, Mirror para té gjitha gazetave tjera né faget e mesit i ka
publikuar fotografité e mbretit té vdekur, Eduardit té VII, pasi qé
e ka bindur fotogratin e pallatit mbretéror qé t'ia lejojé pérdorimin
ekskluziv té fotografive. Mirépo, tradita viktoriane e fotografimit té
vdekurve éshté cilésuar si 1 pashembullt pér njé medium publik, dhe
ky kombinim i mahnitjes me morbiden dhe hyrja né jetén private té
njé anétari té familjes mbretérore ka marré shumé akuza pér shije
té keqe (Allen dhe Frost, 1981:11).

Sé shpejti éshté krijuar forma né té cilén né faqet e gazetave krah
pér krah njéri tjetrit jané vendosur stile té ndryshme té fotogratfisé:

5 Emér fyes pér gjermanét- Shembull i pérkthyesit.
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Fotografi argétuese qé ta térheqin lexuesin, dokumentare qé t'i
shokojné dhe tmerrojné, si dhe qé t'i informojné, ndérsa reklamat
duhej ta stimulonin déshirén e tyre pér té shpenzuar.

Leximi i fotografisé sé gazetés

Té ballafaquar me kété oferté té shuméllojshme, ata qé e shikojné
fotografiné né gazeta duhet patjetér té jené mé shumé se shikues
pasiv. Ata duhet té béhen “lexues” qé interpretojné pamjet té cilat
1 shikojné, ndérkohé qé i kuptojné né ményra té ndryshme. Ndon-
jéheré ky “shikim aktiv” shihet si pengesé e cila gon kah moskuptimi.
Nga perspektiva e redaktorit té gazetave, Harold Evans, shkruan:

Lexuesi ia imponon asaj qé ka béré fotografi njé dozé té mb-
amendjeve té veta, prirjeve, paragjykimeve dhe pérvojave dhe
kur emocionet e tija jané té forta (sic), ai né fotografi mund ta
shohé té kundértén e asaj qé pritet nga ai (Evans 1978:ii).

Njé kéndvéshtrim alternativ éshté se kjo aftési e bartjes sé do-
methénies sé shuméfishté dhe komplekse gjendet né veté natyrén e
vizuales , edhe atéheré kur, si né rastin e fotografisé, fotogratia e paraqet
botén reale. Rolan Bart e quante kété si “polisemi” e fotografisé. Ai
ka treguar se si fotografia éshté gjithmoné e hapur pér njé shumél-
lojshméri interpretimesh, pjesérisht té kushtézuara me pérmbajtjen
e fotografisé, pjesérisht me kontekstin e saj, por e cila gjithnjé thithé
dicka nga hamendjet té cilat né té i bartin “lexuesit” (Barthes 1977).

Bart i ka identifikuar disa nga kodet té cilat marrin pjesé né
konstruktimin e domethénies sé fotografisé sé gazetés dhe té cilét
mund té fillojné sé vepruari atéheré kur dekodimi i kuptimésisé,
té cilén e béné njé lexues i kujdesshém, béhet me vetédije dhe né
ményré analitike dhe jo me intuité (1977:21). Ngjashém me kété,
né njé artikull me ndikim té madh, Stjuart Holl (Stuart Hall) bén
njé analizé té detajuar té procesit né té cilin fotografité e gazetés
sé parl kodohen nga vet prodhuesit e tyre, dhe mé pas dekodohen
nga lexuesit, duke véné né spikamé ményrat né té cilat konteksti i
tfotografisé ndikon né interpretimin e saj (Hall 1973:176).

Logjika se domethéniet té cilat e karakterizojné sferén e vizuales
jané té ndryshueshme, ndonjéheré sikur sugjeron se fotografia e

D> Revista Media, 2010/2 123



b | REVISTY
[ MEDI

gazetés nuk éshté e besueshme. Megjithaté, njé heré kur e kemi kup-
tuar se e “vérteta” nuk mund té jeté brenda kornizave té fotografisé,
angazhimi pér t'1i kuptuar kodet, “leximin” e pamjeve, hulumtimin e
kontekstit dhe identifikimin e gjenezés sé njé fotografie té caktuar
béhet interes kyg¢ 1 joni, me ané té té cilit besnikéria e fotogratit té
gazetave karshi té vértetés fiton né domethénie.

Fotogazetaria, objektiviteti dhe anshméria

Stili dokumentar i cili éshté béré karakteristiké e fotogazetarisé,
fillimisht nuk éshté zhvilluar nga gazetat po nga revistat e ilustruara
informative. “Né vitet e pesédhjeta té shekullit té¢ XX fotogazetaria
nuk ka nénkuptuar fotografiné e gazetés dhe askush né rrugén Flit
(Flit street) nuk do ta bénte gabimin e té pérzierit té kétyre dy
nocioneve”, shkruante fotografja Grejs Robertson (Grace Robert-
son) njéra prej femrave té pakta té cilat kané punuar pér revistén
prestigjioze Picture Post. Kur keni dalé né terren pér até revisté,
“do té ishit mése té vetédijshém se nga ju pritet qé té ktheheni me
njé lajm té vérteté, me até qé ka njé fillim, njé mes dhe njé tund, e
Jo vetém me njé grumbull pamjesh interesante pér t'i fotografuar
pér té cilat shpresoni se do té mund té inkorporohen né tekst.” Ajo
kujton se si éshté ngacmuar nga “fotografét kryesoré té shtypit” té
cilét pérdornin aparate té formatit té larté me blic té fuqishém dhe
qé s’e kishin fare pér bezdi qé térhiqnin vémendjen e té tjeréve, pér
aparatin e saj “Lajké”, aparat ky 1 vockél 35 milimetérsh, me ané té
té cilit shénonte fotografité e veta komunikuese (Robertson, 1990:4).

Revistat e ilustruara fillimisht jané zhvilluar né Gjermani gjaté
viteve té njézeta té shekullit té XX. Né kété dekadé shumé gazetaré
dhe fotografé gjerman kané qené té detyruar qé té ikin nga regjimi
nazist, dhe zhvillimin e fotografisé dokumentare e kané vazhduar
disa té tjeré, sidomos revista Vu né Francé (1928-1938) dhe revista
e paré Life né SHBA (1936-1972). Né Britani, Picture Post (1938-
1957) éshté udhéhequr nga refugjati Stefan Lorant, i cili si redaktor
1 Miinchener Ilustrierte tashmé ishte cilésuar si njéri nga themeluesit
e fotogazetarisé. Revistat i jepnin pérparési fotogrative mbi tekstin
dhe e favorizonin stilin né té cilin jané shfrytézuar aparate qé nuk
térheqin vémendjen qé ta dokumentojné njé ngjarje ashtu si¢ edhe
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ka ndodhur, duke e bartur vémendjen né detajet vizuale nga jeta e
pérditshme. Picture Post e ka ndértuar njé arkiv té llojit té vet nga
periudha kur éshté botuar (Hall, 1972:71).

LT

Stili vézhgues, me ané té té cilit gazetarét déshirojné qé t'i “zéné”
papandehur motivet e tyre, mu né momentin i cili dhe tregon es-
encén e njé pamjeje — até té cilén kur e pérshkruan eksponatin e
vet mé té njohur, Anri Kartije-Breson (Henri Cartier-Bresson) do
ta pérshkruante si “moment vendimtar’- mbané aureolén e llojit
té vet té shénimit objektiv (Cartier-Bresson 1952). Al stil ishte
né qendér té foto-agjencisé Magnum, té cilén e themeloi njé grup
fotogratésh né vitin 1947, né mesin e té ciléve ishin Kartije-Breson
dhe Robert Kapa, té cilét e kané kaluar Luftén e Dyté Botérore dhe
té cilét déshironin qé ta promovojné stilin e fotografisé né qendér
té sé cilés ishin njerézit dhe vlerat e tyre.

Fotogazetaria pretendon neutralitetin dhe objektivitetin, qé
nénkupton se “lexuesit” e fotografive té tilla me té drejté mund
té parashtrojné pyetje mbi vértetésiné fotografike. Fotogazetarét
béjné marréveshje té pashkruara me publikun se do ta informojné
me precizitet mbi até qé shohin. Nése ka dhe njé parandjenjé se
totogratfi ka intervenuar né skenén té cilén e ka fotogratuar, atéheré
autenticiteti 1 saj mund té vihet né piképyetje, ndérsa marréveshja
me shikuesin do té shképutet. A éshté ndaré ajo foshnja qé éshté
duke vdekur nga uria, nga e éma né ményré qé né fotografi té duket
edhe mé e humbur? A ishte duke 1 bértitur policisé plaku me shkop
né doré apo thjesht po i thérriste fotografit qé té largohej nga rruga?
A jané né cep té fotografisé shpétimtarét e gatshém qé t'i ndihmojné
njerézit e pashpresé nga fotografia?

Kéto jané pyetje té réndésishme. Megjithaté, anshméria mund té
veprojé edhe né ményré akoma mé té shkathét, ku jo patjetér duhet
té shfaqet e pavérteta, por me léshimin né qarkullim té njé mori
kuptimésish né llogari té tjerave. Gjaté Luftés s¢ Dyté Botérore,
fotogazetaria e revistés Picture Post ka ndihmuar qé né mesin e
kombit britanik té vendoset ikonografia e asaj lufte. Né té jané
paraqitur rrénojat pas sulmit té befasishém té gjermanéve (bl:tz),
fytyrat e vendosura nén helmeta gjaté sulmit ajror, djemté galant
né xhaketa pilotésh dhe aeroplanét e tyre té vegjél dhe té brishtg,
graté e plota, té¢ mbéshtjella me tunika dhe turban, té cilat e mbanin
lart moralin e kombit. Ikonogratia fotogratike éshté shfrytézuar pér
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té informuar mbi aktivitetet e njerézve né lufté dhe njékohésisht
qé ta mbajé lart shpirtin e kombit (Kee 1989). Ajo ikonografi éshté
dashur qé té rikujtohet gjaté momenteve té krizave kombétare, té
cilat mund té ndodhnin né té ardhmen.

Neé klimén tjetér politike, gjaté protestave, demonstratave dhe tra-
zirave té cilat i mbulonin faqet e para té gazetave kombétare né vitet
e shtatédhjeta dhe fillimet e té tetédhjetave, kritikét kané theksuar se
shikimi nga njé vend i sigurt prapa kordonéve té policisé ndikon né
perceptimin e publikut mbi até qé vérteté po ndodhé dhe ndikon qé
pakénaqésia e demonstruesve té kalojé pa u vérejtur (Camerawork
1977). Disa fotograt’ té pavarur dhe agjenci fotografimi qéllimisht
Jané pérpjekur qé té prodhojné fotografi nga njé perspektivé tjetér.

Edhe pérkundér faktit se tema e objektivitetit éshté gjithmoné e
hapur pér diskutim, nevoja pér raporte té dokumentuara po béhet
gjithnjé e mé evidente kur ka pengesa né qasje té informatave té
cilat imponohen né ményré formale, si né kohén e luftés. “Lufta éshté
kohé e véshtiré pér shtypin”, shkruan Xhon Tejllor (John Taylor).
Fotografét e gazetave 1 nénshtrohen censurés dhe kufizimeve, pér
shkak té “trikés sé pushtetit nga realizmi i dokumentuar”, né kohén
kur veté informata pérfagéson armén (Taylor 1991). Q¢ nga Lufta
e Paré Botérore, deri te Lufta e Gjirit kané ekzistuar kundérthénie
rreth censurés, propagandés dhe té vértetés (Knightly 1975; Wom-
bell 1986; Taylor 1992). Pér fotografin e gazetave po aq sa éshté
sfiduese aq éshté edhe e rrezikshme déshira pér t'u zbuluar dhe té
béhen publike ato perspektiva té cilat geveria déshiron t'i mbajé té
tshehura. Prandaj njé lexues skeptik duhet t'i kushtojé akoma mé
shumé vémendje historisé sé secilés fotografi.

Historia e secilés fotografi

Pér secilén fotograti qé e shikojmé ekzistojné disa pyetje té cak-
tuara té cilat do té duhej t'i parashtrojmé. Pyetjet pérfshijné ato si
kush éshté fotografi, kur, ku dhe, gjé qé éshté edhe mé e réndésish-
mja, pse éshté béré ajo fotografi. Eshté paradoksale té thuhet se
shpesh té kuptuarit e njé fotografie varet nga kéto pérgjigje para
se té shihet ¢farédo tjetér né fotograti.
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Secila fotografi éshté rezultat i vendimeve komplekse té cilat
nuk 1 merr vetém personi i cili e shtyp sustén e fotoaparatit, por
edhe shumé individé dhe institucione tjera (Sontag 1979). Vendi-
met e para jané marré shumé mé herét se sa éshté béré fotografia,
dhe kété e béné porositési i punés, zakonisht gazetat ose agjencité
e lajmeve si¢ jané Reuters ose Associated Press. Pér varrimin e
Uinston Cergillit né vitin 1965, Sunday Times ka angazhuar 21
fotografé qé té mbanin 25 pozicione té ndryshme, qé ta mbulojé né
edhe ceremoniné edhe pérjetimet e personave prezenté. Cdo detaj
ka gené i planifikuar shumé mé herét. “Redaktorét e fotografisé
Xhek Hallam (Jack Hallam) dhe Kris Angeloglu (Chris Angeloglou)
jané pajtuar pér pozitat e fotografimit nga kulla e kishés, banka dhe
dritaret e zyrave, shumé para vdekjes sé Cergilit” (Evans, 1978:27).

Natyrisht, fotogratét do marrin vendimet pérfundimtare porsa i
pérket pérmbajtjes dhe stilit kur béjné fotografité e tyre. Vendimet
e tyre pashmangshém mbéshteten né kodet fotogratike té cilat, sic
edhe ka théné Roland Bart, jané té mbingarkuara me domethénie
(1977:21). Ata mund té pérzgjedhin njé fotografim té gjeré pan-
oramik ose teleobjektiv pér plane té atérta; mund té shfrytézojné
rakursin e sipérm (nga lart) i cili modelet e tyre i bén trupshkurtér,
ose pércaktohen pér rakursin e poshtém (nga poshté lart) me té cilin
potencohet gjatésia e modelit; mund té kérkojné hijet dramatike
ose té pérzgjedhin efektin e pérmbajtur té ndrigimit té barabarté.
Njékohésisht, vendimet me siguri do té mbéshtetén né njé vlerésim
pragmatik té asaj q¢ duan gazetat. Né ¢do nivel né veprim jané
paragjykimet dhe “mendja e shéndoshé”, ndérsa diapazoni i gjeré i
opinioneve politike dhe pritjeve shoqérore gjithashtu mund té futén
né lojé dhe né vendimet se mbi cilat ngjarje duhet té raportohet dhe
se cilat teknika té fotografimit duhet té pérdoren.

Antropologu Mark Pedelti (Mark Pedelty) i ka pércjellé korre-
spodentét dhe fotografét e luftérave gjaté luftés né El Salvador né
fillimet e té néntédhjetave dhe e ka shikuar realizimin e njé foto-
grafie e cila kurré nuk ka arritur né gazeta. Fotografia paraqiste
eshtrat e njé fémije, té zbuluara né mesin e njé mori kufomash né
njé varr masiv. Edhe pérkundér natyrés tmerruese té pérmbajtjes,
fotografi, i cili ishte i ri dhe plot ambicie, ka vendosur qé té njéjtén
mos t'ia dérgojé redaktorit té tij né SHBA. Vendimin e ka marré
pas diskutimit me korrespodentét tjeré té Amerikés Veriore té cilét
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ishin né San Salvador. Pikévéshtrimi i tyre dhe i organizatave té
tyre gazetareske ishte se shtazéria té cilén ai e kishte dokumentuar
kishte autenticitet té diskutueshém. Ky ishte njé mendim me té cilin
fotografi éshté pajtuar né ményré instiktive, edhe pse ai, pér dal-
lim prej atyre, e ka paré dhe e ka fotogratuar njé varrezé té vérteté
(Pedelty, 1995:159).

Pér dallim nga kjo, gazetari i revistés Picture Post, Bert Hardi
(Bert Hardy) i ka treguar Harold Evansit pér fotografiné e tij shumé
té suksesshme té ushtarit amerikan i cili “e ka ndaré edhe pikén e
fundit té ujit me njé fshatar qé ishte duke vdekur” gjaté luftés sé Ko-
resé. Ishte kjo njé fotografi e cila i pérmbushte pritet e redaktoréve
té gazetés dhe lexuesve, por e cila véshtiré se paraqiste gjendjen
reale dhe rrethanat né té cilat éshté realizuar. “Kisha njé ide dhe e
luta njé ushtar amerikan qé t'i jepte plakut pak ujé pér fotografiné
time. Al mé tha se do ta bénte kété nése do té isha vérteté i shpejté-
dhe nése do ta shfrytézoja racionin tim té ujit” (Evans 1978:1).

Atéheré fotografia dérgohet né redaksi, dhe kjo shpesh béhet
pérmes agjencive té lajmeve, ndérsa vendimet merren nga redaktori i
totogratisé, i cili pérzgjedhjen e bén né mesin e qindra fotogrative té
cilat ¢do dité mbérrijné né redaksi. Ekzistojné njé numér i njerézve
né zinxhirin vendimmarrés, pérfshiré kétu edhe ata té cilét béjné
planifikimin e fageve té caktuara né gazeté, té redaktoréve té grafikeés,
té rubrikave té caktuara dhe kryeredaktoréve. Shumica syresh kané
kéndvéshtrimet e veta — té cilat bazohen né pérvojén profesionale,
e pér té cilén shpesh thoné se éshté “instiktive” — mbi até se cilat
totografi “kryejné puné”, dhe mbi vlerat e tyre informative dhe ko-
merciale. Vendimet merren mbi vendosjen e fotografisé — qofté e njé
kualiteti i cili éshté pér faqe té paré apo qé e meriton té shkojé né
taget e brendshme — si do té prehet dhe se si do té vendoset pérbri
titullit dhe tekstit.

Fotografité mé té mira do t'i marrin disa gazeta dhe ato mbase
do té pérdoren edhe mé tutje né njé mori kontekstesh té ndryshme.
Fotografia mund ta fitojé jetén e vet, larg kontrollit té fotografit
origjinal. Ajo mund té shkurtohet, té¢ montohet, mund t'i ndryshohen
ngjyrat ose mund té trajtohet me veprime tjera, duke pérmbledhur
késhtu kuptimési tjera derisa lévizé né até qé Xhon Teg e pérshk-
ruan si “qarkullimi” i saj (Tagg, 1982:110)
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Njéra nga fotografité qé¢ mé sé shumti éshté reprodukuar né
histori rrjedh nga Lufta Qytetare e Spanjés 1936-1939, dhe téré-
sisht éshté e varur nga nénshkrimi. Ajo e paraqet njé ushtar i cili
bie prapa me duar té hapura, dhe pushkén e cila i bie nga dora e
djathté. Fotogratfia éshté paksa pa mprehtési dhe nuk ka prapavijé
ose dicka tjetér karakteristike né kuadér. Pa mé shumé informata
ajo ka pak kuptim. Ne nuk e dimé se kush éshté personi né fotograti
apo dhe se ku ndodhet; mbase edhe nuk do té mund ta identifikojmé
uniformén; ne nuk mund té gjykojmé nése personi ka zéné né thua
apo e ka shtyré dikush; nuk ekziston asgjé qé do té mund té tregonte
rrethanat e zhvillimit té ngjarjes. Nénshkrimi né Life Magazine (12
korrik 1937) thoté: “Fotoaparati 1 Robert Kapés, fotografoi lufté-
tarin spanjoll né momentin kur ai u godit nga njé plumb né koké
para Kordobés.” Historiani i raportimit té luftés, Filip Najtli (Philip
Knightly) thekson se, edhe pérkundér késaj pasigurie, fotografia
gjithandej konsiderohet si mé e mira e fotografive té luftés té foto-
grafuara ndonjéheré, dhe qarkullimi i saj népér vite e ka vértetuar
statusin e saj si simbol i métimit té antifashizmit né Luftén e Spanjés
(Knightley 1975:210). Ajo ka hyré né fjalorin e fotografive, duke u
béré pér momentin mé e njohura, késhtu qé pérshkrimi fillestar 1
saj tashmé né masé té madhe éshté zbehur.

Konsumimi dhe spektakli

Né vitet e gjashtédhjeta kané ndodhur dy ndryshime kyge né foto-
grafiné e shtypi té shekullit t¢ XX. Ndryshimi i paré éshté shpérthimi
ingjyrave né mediat reklamuese dhe revistat konsumuese. Shtojcat
komerciale té numrave té fundjavés filluan té krijojné njé kontekst
té pasur vizual konsumues pér pamjet e gazetave. Sunday Times e
filloi shtojcén e vet né vitin 1961, ndérsa Observer né vitin 1963.
Ata kané siguruar njé ambient pér fotoreportazhe, té cilat shpesh
1 jané kundérvéné né ményré problematike advertajzingut gjithnjé
e mé té pasur e mé té shtrenjté. Reklamat pér cigare, fotografiné
amatore, mobilieri, ushqim, automobila dhe gjithé té mirat té cilat i
jané pérshtatur ekonomisé konsumuese, ishin né disproporcion me
foto-reportazhet e erréta, si¢ ishin ato qé 1 realizoi Don Makalan
(Don McCulin) né Qipro apo né Vietnam.
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Trendiidyté ishte ai q¢ Rupert Mérdok i béri revistés Sun né vitin
1969, duke e kthyer né tabloid i cili u dedikohet konsumatoréve me
té hyra mé té uléta, haptazii bazuar né hedonizém dhe argétim, né
té cilén vlerat e argétimit u béné mé té réndésishme se informatat.
Me transformimin e revistés Sun éshté krijuar shtypi i ri ditor i
popullarizuar i cili shfrytézonte vizualen pér t'i lékundur standardet
deri atéheré té géndrueshme té respektueshmérisé dhe seriozitetit.

Seksualizimi i shtypit té popullarizuar

Sun ishte reinkarnim i gazetave mé té kthjelléta té cilat i de-
dikoheshin klasés punétore, si Dazly Herald, té cilat i mbéshteste
sindikata dhe partia Laburiste, mirépo nuk ia dolén qé té térheqin
reklamues té mjaftueshém qé t&é mund té mbijetojné (Curran dhe
Seaton 1997). Sikur Dazily Herald, Sun mbéshtetej né térheqjen e pér-
tagésuesve té shtresave té uléta. Mirépo, deri né vitet e shtatédhjeta,
krenaria e klasés punétore né punén dhe pérkushtimin e tyre, qé
ishte karakteristiké e viteve té luftés, éshté transformuar né festime
té trivialitetit dhe té argétimit, té thashethemeve dhe skandaleve, né
pérgjim té personaliteteve té njohura, fotografive té aristokratéve,
té sportit dhe humorit. Politika e kénaqésisé, e cila reagonte kundér
moralizimit dhe ndjenjés sé mogme té detyrés sé klasés punétore,
e pérkrahte qasjen e revistés Sun. Sun kénaqej né urrejtjen pér
plakushet moralizuese, tutorét dhe té gjithé ata té cilét kishin pér
qéllim qé t'i predikojné dikujt ose t'i thoné se ¢faré duhet té béjné,
duke e pérafruar qéndrimin politik me vlerat e argétimit (Curran
dhe Sparks, 1991:215). Para sé gjithash bénte thirrje pér kénaqési
trupore dhe seksualitet, i cili drejtohej karshi fotografive té femrave
gjysmé té zhveshura, “vajzave nga faqja e treté”.

Faqja e treté sé shpejti u kthye né njé kulturé té vecanté. Vajzat
nga faqja e treté, si Linda Lusardi, u béné “personalitete” ndérsa Sun
e pérshkruante fotograten e faqes sé treté, Beverli Gudve] (Beverly
Goodway), si “grua té cilés i lakmohet mé sé shumti né Britani”.
Lexueset nxiteshin qé té pozojné si vajza té faqes sé treté, ndérsa té
dashurit e tyre késhilloheshin se si duhet t'i fotografojné. Seksual-
izimi i fotografisé né gazeta ka filluar si gjest kryeneg té ¢lirimit. Ja
se si éshté pérshkruar kjo né versionin vetanak té historisé sé Sun:
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Sun faget e veta me femra i quante “Pacesetters”*dhe i mbushte me
seks. Ato 1 prodhonin femrat pér femrat. Por, ato kishin dhe nénti-
tullin “Faqe pér femra té cilave nuk mund t'u rezistojné meshku-
jt’, duke e pranuar késhtu se ekzistojné njé numér i temave té cilat
1 fascinojné edhe meshkujt edhe femrat. Si seksi (Grose 1989:94).

Qéndrimi 1 tillé kétij tabloidi i dha té drejtén qé té eksploatojé
parimet e fages sé treté né qasjen e vet karshi pamjeve té femrave né
pérgjithési. Fotografét syhapur kérkonin gjinjté e zbuluar, ndonjé
thimth i cili do té shpérfaqej né ndonjé aheng, fustanet e tejJdukshme.
Kthimin e ushtrisé pas Luftés s¢ Foklandeve, Sun e ka festuar né fagen
e paré: “Lovely to see you!” (“Eshté kénaqési t'ju shohim”) shkruante
mbi fotografiné e vajzés e cila zbulonte gjinjté (Holland, 1983:100).

Kur anétarja e Parlamentit Kler Short (Clare Short) e mobilizoi
pas vetes njé korpus té téré té feministéve pér draft ligjin me ané
té té cilit do té ndalohej fagja e treté si degraduese pér femrat, si
pérgjigje ishte njé fushaté shpifjesh kundér vet Kler Short (Snoddy,
1992:110). Né tabloidet e famshme roli argétues i fotogratis¢ sé
gazetave e mori primatin mbi kérkesat informative. Dokumentimi
vizual 1 martesave mbretérore dhe i problemeve martesore, pér-
dorimi i hapur i sulmeve personale shpesh 1 shndérruar né humor
dhe artikujt e gjeré mbi seksin té cilét jané né kufi té pornografisé
sé buté, me pamje té meshkujve dhe femrave gati té zhveshura, dhe
liria kur béhet fjalé pér sjelljen seksuale, jané béré “porosi ditore”
e secilit tabloid.

E vérteta, argétimi dhe vizualja

Hendeku né mes té tabloidéve té popullarizuar dhe shtypi “kuali-
tativ” éshté thelluar gjaté viteve té fundit (Curran dhe Seaton, 1997),
megjithaté, edhe njéra edhe tjetra gazeté vazhdojné qé né ményrén
e tyre té inskenojné drama té cilat flasin mbi té vértetén, realitetin
dhe vizualen. Né zhanre té ndryshme, fotogratité e shtypit, e mbajné
té tendosur raportin né mes té raportimit dhe argétimit, si edhe
secila rubriké né gazeta vazhdon té ushtrojé ndikim né ato tjerat.

6 Né garat atletike né shtigje té gjata, vrapuesit té cilét né fillim e diktojné
ritmin (shpesh pér ta ndihmuar fituesin qé ta vendosé rekordin botéror.) — Sh-
embulli i pérkthyesit.
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Njékohésisht, nga fillimi imponohet si pashmangshméri anga-
zhimi né hulumtim dhe raportim mbi té vértetat e pakéndshme.
Teknologjia e re né fillimin e shekullit XXI ka sjell me vete revolu-
cionin komunikues, i cili éshté po aq fondamental sa edhe ajo qé e ka
krijuar shtypin e popullarizuar né fillim té shekullit XX. Teknologjia
satelitore nénkupton se fotografité mund té barten nga secila pjesé e
planetit gati né gast, késhtu qé¢ mund t'i shohim gjithnjé e mé shpejt
dhe né numér ¢do heré e mé té madh. Por, si¢ edhe e kemi théné dhe
meé lart, fotografia gjithmoné ka qené e pabesueshme (jo e sigurt) si
garanci e “realitetit”, dhe teknologjia e sotme digjitale do té thoté se
sot mund té béhen ndryshime né fotogratfi té cilat véshtiré se mund
t'u biesh né gjurmé. Né epokén e sotme elektronike roli i fotografit
éshté bére, qé éshté paradoks i llojit té vet, edhe mé i réndésishém,
sepse shumé shpesh éshté vetém fotografi ai i cili mund té garantojé
pér vértetésiné e ndonjé fotogratie. Lévizjet moderne po e béné
gjithnjé e mé té réndésishme punén né “leximin” e fotografisé sé
shtypit dhe té kuptuarit e ndikimeve kulturore, politike dhe historike
té cilat edhe e kané formésuar.

Shqipéroi: Shpresé MULLIQI
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STANDARDI | REDAKSISE SE MEDIA-S PER PUNIMET E
PARAQITURA PER BOTIM PER NUMRIN E VITIT 2011

* Nérevisté botohen tekste qé paraqesin rezultate hulumtimesh
origjinale shkencore, profesionale apo té zbatuara té autorit, né
fushén e gazetarisé dhe té komunikimit masiv né pérgjithési.
Punimet e paraqitura i shtrohen recensionimit, megjithaté, pér
origjinalitetin dhe cilésiné e punimeve pérgjigjen veté autorét.
Recensionet béhen me shkrim dhe mbeten né redaksi, ndérsa
emrat e recensuesve nuk béhen publikeé.

* Né raste té vecanta mund té botohen edhe pérkthime té tek-
steve té famshme nga fusha e gazetarisé.

* Punimi i paraqitur duhet té pérmbajé:

Emrin dhe mbiemrin e autorit, gradén shkencore dhe titul-
lin akademik, vendin ku jeton e vepron aktualisht; titullin e
punimit; pérmbledhjen [abstraktin’] prej jo mé shumé se 200
tjaléve; fjalét gelésa deri né 10 fjalé; teksti i punimit; rezymeja
né ndonjérén prej gjuhéve me pérdorim té gjeré: anglisht,
fréngjisht, gjermanisht’] né mé pak se njé faqe tekst; literatura
e punimit [bibliografia’ jepet né fund té punimit.

e [ téré punimi mund té shtrihet mé sé shumti deri né 10 faqe
tekst.

* 1 faqe tekst éshté:

1 fleté A4, e radhitur né kompjuter, né programin Microsoft
Word, me margjina 20 mm, fonti Times New Roman 12 pt,
me radhor normal [17]. Pérmbledhja, fjalét ¢elésa, rezymeja,
bibliografia dhe fusnotat shkruhen né TNR 10 pt.

* Fusnotat jepen né fund té ¢do faqeje.

* Né fusnoté dhe né literaturé shkruhet: mbiemri dhe emri 1
autorit, titulli 1 punimit té cituar, titulli 1 publikimit, botuesi,
vendi 1 botimit, viti 1 botimit, nr. i fages apo i faqeve. Titulli i
punimit té cituar shénohet me ztalik, ndérsa nése ai éshté pjesé
e njé publikimi tjetér, titulli i publikimit shénohet me bold.
Pér 1 fage shénohet f,, pér shumé faqe shénohet ff.
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e Referimet né fusnoté zakonisht shénohen késhtu:

Kovach, Bill/Rosenstiel, Tom, Elementét e gazetarisé, ISHM,
Tirang, 2009, f. 55.

Barthes, Roland, Retorika e vjetér, né Aventura semiologjike,
Dukagjini, Pejé, 2008, ft. 315-320.

Bowman, Shayne and Willis, Chris, Introduction to participa-
tory journalism, né www.hypergene.net/wemedia/weblog.php.
[shikim i fundit 10 qershor 20107.

* Punimi duhet té jeté i korrektuar gjuhésisht (lekturuar) sipas
rregullave té shkrimit té shqipes standarde, pérkatésisht né
gjuhén né té cilén éshté shkruar. Redaksisé i dorézohet versioni
elektronik.

* Doréshkrimet nuk kthehen. Redaksia rezervon té drejtén
pér té mos dhéné shpjegime né rast se nuk botohet punimi i
paraqitur.
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